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证券代码：002705 证券简称：新宝股份

广东新宝电器股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2021-006

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

█其他 投资机构线上交流

参与单位名称及

人员姓名

国泰君安证券、广发基金、摩根华鑫基金、华宝基金、华夏基金、

景林资产管理、中欧基金、鹏华基金、中金基金、景顺长城基金、

嘉实基金、汇添富基金、九泰基金、易方达基金、中信建投证券、

德邦证券、长江证券、天风证券、兴业证券、海通证券等 209 方接

入电话会议

时间 2021年 10月 28日

地点 电话线上交流

公司接待人员姓

名

董事、总裁 曾展晖先生

董事、常务副总裁 杨芳欣先生

董事会秘书 陈景山先生

投资者关系活动

主要内容介绍

一、主要交流内容：

1、公司 2021年三季度业绩情况简要介绍。

答：2021年前三季度，公司实现营业总收入 1,070,376.93万元，

较 2020年同期增长 17.43%。外销方面，2021年前三季度，公司国

外营业收入实现 853,515.68万元，较 2020年同期增长 22.50%，外销

需求仍然比较旺盛，其中家居电器、个护电器产品增速表现相对较

好。内销方面，2021年前三季度小家电行业的景气度相对较弱，加

上公司自主品牌业务去年的基数相对较高，自主品牌业务 2021年前

三季度有所放缓。2021年前三季度公司国内营业收入实现 216,861.25

万元，较 2020年同期增长 0.98%。
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2021年前期人民币兑美元汇率的快速升值、今年以来大宗原材

料价格的大幅上升、近期国际物流运力持续紧张以及客户国际物流

运输成本畸高等因素，短期内对公司产品的盈利水平造成较大的影

响。2021年前三季度公司实现归属于上市公司股东的净利润

59,485.73万元，较 2020年同期下降 34.63%。一方面公司通过新产

品的研发、生产效率的改善及策略性采购安排等系列措施持续消化

成本上升压力；通过签订部分远期外汇合约等措施来降低汇率波动

风险；另一方面，对原有产品采取调价措施，逐步修复公司盈利水

平。三季度公司毛利率水平相对二季度有一个向上修复的体现。

2、目前公司内销新品表现如何？对四季度的展望？

答：国内自主品牌方面，今年上半年和下半年的上新节奏有明

显不同。原因是一方面公司在前期进行了组织调整，另一方面公司

在去年年底进行了对产品力提升的深度建设，比如在技术创新、产

品实现的精细化管理、产品体验的验证、品质管控等层面完成了相

应的建设。另外，公司对上半年小家电市场景气度保持谨慎的判断，

所以上半年公司上新计划比较保守。今年下半年，公司陆续投放了

上半年储备的新品，而且新项目经过进一步完善后也会进行投放，

双 11前后将是公司上新的密集期。

公司上新的思路也有变化，过去公司的产品重心主要集中在厨

房电器，现在公司在新的产品类目上做更积极的尝试与扩展。今年

年底和明年上半年公司会有比较高频的产品上新计划。

另外，公司原来的创新更多体现在创意层面，目前会更着重推

出具有更多科技含量、知识产权的技术创新产品。除了Morphy

Richards（摩飞）有这种表现外，一些新品牌、新类目推出的创新产

品在市场上同样取得了不俗的表现，比如公司高端咖啡机在电商平

台的类目排名上占据了靠前的位置，以及一些新品牌具有技术创新

的产品在某些渠道也取得了明显的突破。

3、公司对于市场感知的变化以及应对方式？

答：今年上半年市场表现跟公司的判断和预期是相近的。受去
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年国内疫情影响，今年上半年市场需求出现阶段性被透支的现象，

但总体来讲，存量的厨房电器的竞争已逐步趋向白热化。面对未来

愈发激烈的竞争态势，首先公司需要在存量部分突显产品的创新，

创新包括创意和技术创新，公司希望在技术创新能力上取得长足的

进步，与竞争对手拉开更大差距，实现更具竞争力的技术和产品。

另外，在新类目的竞争中，考验的是市场敏锐度和技术积累。

过去公司高度聚焦在厨房电器，虽然公司 OEM/ODM业务涉及了小

家电六大类目，且有了不错的积累，但很少引导这些产品和积累的

技术到自主品牌层面去应用，导致对市场的反应比较慢。未来除厨

房电器以外的小家电类目是公司需要积极去探索的，公司有信心把

原来积累的能力转化成为市场所需要的产品。公司相信未来新类目

的竞争强度会更有利于公司的参与，同时竞争会更有质量，更突显

技术创新的重要性，而非简单的内卷式的价格竞争。

4、今年四季度海外订单情况？明年海外市场展望？

答：今年四季度海外订单需求和公司产能都比较饱和。分品类

来看，整体来看厨房电器和生活电器的需求比较旺盛，单个产品品

类比如电动牙刷、制冰机等产品取得较快速增长。

对于明年海外市场展望，目前公司海外主要销售地区已基本趋

于正常状态，公司客户对明年一季度的市场判断保持乐观。目前客

户端需求比较旺盛，其库存水平仍处于较低位置，库存与销售比依

旧处在不合理区间，因此公司判断即使明年上半年海外需求有所下

降，客户自身仍有补充库存的需求存在。

5、利润率改善的趋势能否持续？

答：公司对原有产品进行了提价，但因为实施提价存在滞后期，

而且外部环境持续变化，比如近期铜、铝等大宗原材料价格上涨以

及电力成本上升，公司利润率水平没有达到完全修复状态，但根据

三季度的数据表现，能看出公司是具备议价能力和修复能力的。三

季度公司整体毛利率水平相对二季度有一个向上修复的体现，主要

来源于外销产品提价效果的逐步显现，而内销主要是通过结构改善
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和营销策略安排等措施消化成本上升压力。利润率水平未来仍有持

续改善的空间。

6、Morphy Richards（摩飞）品牌代理的进展情况？公司未来

是否有计划推出扫地机等清洁电器？

答：关于Morphy Richards（摩飞）的品牌使用权，公司与品牌

拥有方合作接近有二十年的时间，双方的合作关系非常稳固，高层

间的沟通交流十分通畅。目前合同远没到授权的截止期，公司有对

授权模式的构思与英国Morphy Richards（摩飞）进行沟通，续约计

划也在密切进行当中。近几年Morphy Richards（摩飞）在国内的发

展已远超品牌拥有方的预期，双方对未来的合作以及品牌的发展充

满期待。

公司产品的投放逻辑是先拥有某项技术，等技术成熟后再投放

国内市场。目前蒸汽拖把、除螨仪、洗地机等清洁类品类产品公司

已在 OEM/ODM业务中积累了丰富的经验，技术比较成熟，公司会

把相应技术应用到国内自主品牌的产品上，公司更多地希望自己在

产品创新上有一些突破，再根据公司拥有的创新产品能力、创新技

术的成熟度进行市场投放。

公司 OEM/ODM业务有覆盖扫地机器人品类，具备相应的技术

和产品能力，自主品牌会考虑自身承接能力决定是否使用。

7、除了Morphy Richards（摩飞）和 Donlim（东菱）外，其他

自主品牌今年是否有变化与调整，以及对于未来的定位？

答：公司实施“专业产品，专业品牌”的策略不会改变。过往专业

产品的差异化程度不高，未来公司会持续强化这部分能力。同时专

业品牌下的产品会更注重技术创新的差异化，争取与竞争对手形成

较大的区别。例如公司的咖啡机品牌 Barsetto（百胜图），其具有技

术创新的产品在很多咖啡机特殊渠道进行了投放，今年销售收入和

利润两方面虽然量还不大，但都有不俗的表现，体现了产品专业度

的重要性。

8、未来 Donlim（东菱）品牌发展？
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答：一方面公司会对 Donlim（东菱）的品牌定位和团队进行一

些调整；另一方面，由于 Donlim（东菱）对于新类目的探索不足，

公司会鼓励 Donlim（东菱）团队在技术创新的品类上多做尝试，对

创新品类进行投放。Donlim（东菱）预计明年初会陆续推出一波比

较有区隔的创新产品。

9、公司的产品会选择加入其他智能生态圈还是自建生态圈？

答：公司会保持开放的态度。公司作为产品提供方的身份，与

多家智能家居平台建立了合作关系，其中已有多个品类实现接入。

对于一些成套的家居产品，公司希望能按照自己制定的方向去做一

些探索。预计明年公司智能家居平台的产品会陆续投放到市场中。

10、如何看待清洁电器赛道越来越拥挤的态势？

答：第一，从竞争对手的数量以及赛道空间来看，清洁电器的

竞争激烈程度远没有厨房电器高。第二，清洁电器赛道竞争将是持

久的竞争。公司认为，如何培养核心竞争力以及在技术创新上快速

推进的能力更为重要，也是公司关注的重点。

11、如何应对流量去中心化的趋势以及抖音、快手等新渠道？

答：相比服装、快消品，小家电的流量影响比重不大，而且小

家电更注重产品和技术。快手、抖音更倾向于一个流量平台，目前

还不是品牌的主战场。在国内，能构建品牌影响力的主要平台依然

是天猫和京东。品牌通常会在天猫、京东完成消费者对品牌认知的

建立，之后再以品牌的身份投放部分产品到抖音等新流量渠道上。

但另一方面，抖音等新流量渠道在新品推广上对消费者有较好的宣

传作用，其传播内容的密度及作用远超于图文的呈现。公司会兼顾

新流量渠道的机会并积极投入其中，但目前会以天猫、京东为主场。

12、如何看待未来半年出口压力和低需求？

答：对于出口方面，短期会有一定的干扰因素存在，比如运力、

运费、汇率、大宗商品价格波动，但总体已处于改善的过程中，公

司认为未来出口利好因素大于利空因素。另一方面，国外市场目前

从数据上没有观察到受疫情影响的需求回调现象，公司会通过新品
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的拓展缓解可能带来的压力。

13、未来出口需求增长来源和发力点？国内需求产品矩阵如何

布局？

答：分为存量和增量两部分。外销存量部分，厨房电器和家居

电器构成公司目前海外销售的主要类目。国内自主品牌类似，但是

比例没那么显著。未来新类目的增长会成为公司增量的主要部分，

近几年公司在新类目的成长性远高于传统类目，未来这种趋势会持

续下去。外销增量部分，生活电器、制冷电器等新类目由于价值比

较大，在规模的推动方面比较显著，未来会成为外销主要的增长点。

内销增量部分，以公司的品牌投放为主，可控度较高，在专业的品

牌上面会更加积极去做尝试且不局限于Morphy Richards（摩飞）、

Donlim（东菱）这两个品牌，同时也会在新类目上进行积极的探索。

附件清单（如有） 无

日期 2021年 10月 28日


