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证券代码：002563                                证券简称：森马服饰 

 

浙江森马服饰股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-14 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研 √分析师会议 

□媒体采访     □业绩说明会 

□新闻发布会   □路演活动 

□现场参观  

□其他（） 

参与单位名称及

人员姓名 
见附件 

时间 2021 年 10月 30日 上午 10:00-11:00（电话会议） 

地点 上海闵行区莲花南路 2689 号 

上市公司接待人

员姓名 
宗惠春（董事会秘书） 

投资者关系活动

主要内容介绍 
就公司 2021年第三季度业绩情况与投资者进行交流 

附件清单（如有） 投资者活动记录 

日期 2021 年 10月 30日  
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附件 

浙江森马服饰股份有限公司 

投资者活动记录 

投资者参与人： 

时间：2021年 10月 30日 上午 10:00-11:00（电话会议） 

吕明 开源证券研究所 智健 国泰基金管理有限公司 

杨宇东 开源证券研究所 杨珊 腾跃基金管理有限公司 

夏奕聪 摩根士丹利 柴必成 天风证券股份有限公司 

樊荣 摩根大通 刘丽 招商证券股份有限公司 

朱洁宇 光大证券研究所 孙海洋 天风证券股份有限公司 

孙萌 华金证券股份有限公司 魏中泰 中信建投证券股份有限公司 

马榕 长江证券股份有限公司 余涛 银万资本资产管理有限公司 

郑逸坤 中信证券股份有限公司 袁旭东 中信建投股份有限公司 

贾雨朦 星泰投资管理有限公司 陈泉 中泰证券研究所 

詹陆雨 浙商证券股份有限公司 刘田田 东兴证券股份有限公司 

郭琦 首创证券股份有限公司 孙未未 光大证券股份有限公司 

周璇 东方证券股份有限公司 杨莹 国盛证券股份有限公司 

盛开 海通证券股份有限公司 于旭辉 长江证券股份有限公司 

唐圣炀 天风证券股份有限公司 陈瑶蓉 国信证券股份有限公司 

曾令仪 中国国际金融股份有限公司 廖欣宇 惠理基金管理有限公司 

程超 椿树资本管理有限公司 张爱宁 国泰君安股份有限公司 

王冯 华金证券股份有限公司 罗艺鑫 华泰证券股份有限公司 

侯子夜 国盛证券股份有限公司 詹妮 华泰证券股份有限公司 

陈琳云 东吴证券股份有限公司 谢潇潇 广发证券股份有限公司 

佟睿 首创证券股份有限公司 王雨丝 中泰证券股份有限公司 

唐爽爽 华西证券股份有限公司 糜韩杰 广发证券股份有限公司 

Claire Yu Point 72 赵越峰 东方证券股份有限公司 
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森马服饰于 2021 年 10月 30日披露了 2021 年三季度报告，10月 30日，公司

组织了投资者交流电话会议，会议由开源证券可选消费团队首席分析师吕明主持，

包括国泰基金、长江证券、浙商证券等 34家机构代表共 44人参加了交流，公司董

事会秘书宗惠春出席电话会议并与大家交流。 

电话会议活动交流内容： 

森马服饰创建于 2002年，是一家以虚拟经营为特色，以休闲服饰、儿童服饰

为主导产品的企业集团，旗下拥有以森马品牌为代表的成人休闲服饰和以巴拉巴拉

品牌为代表的儿童服饰两大品牌集群。森马品牌创立于 1996年，定位以休闲服饰

为主的大众日常生活方式品牌，为以 18-35岁为核心的大众消费者提供有品质、有

颜值、充满亲和力的服饰及生活所需的产品和服务。巴拉巴拉品牌于 2002 年创立，

倡导专业、时尚、活力，面向 0-14岁儿童消费群体，产品定位在中等收入小康之

家。 

经过多年的努力，森马品牌已位居本土休闲装品牌龙头地位，巴拉巴拉品牌占

据童装市场绝对优势，连续多年国内市场份额第一。随着消费市场的进一步扩大以

及资源向优势企业集中，森马品牌和巴拉巴拉品牌在现有竞争优势的基础上，将迎

来进一步的发展机遇。 

2021 年前三季度，公司继续积极推进数字化等各项建设，依托数字化进程及

阶段性成果，在商品企划、产品研发、品牌运营，生产组织及成衣采购、零售管理

等业务环节，继续提高精细化管理水平，强化线上线下融合，重点推进新零售业务

的开展，业务质量进一步提升。 

一方面，国内疫情得到有效控制，宏观经济与零售市场环境逐步改善，另一方

面，公司持续深耕服装主业，经营策略与时俱进，品牌建设力度持续增强，经营质

量明显改善。2021年 1-9月，公司营业收入及毛利率呈现双增长，休闲服饰、儿

童服饰的毛利率同比均有提升。2021年 1-9 月，公司实现营业总收入约 100.21亿

元,较上年同期增长 6.04%；实现净利润 9.43 亿元，同比增长 336.64%。截至 2021

年 9月 30日，公司总资产为 187.29亿元，归属于母公司所有者的净资产为 111.51

亿元。 

一、 主要财务数据和财务指标 

公司于 2020年 9月初完成了出售剥离法国 KIDILIZ集团业务，为了使业务具

有可比性，我们会剔除相关因素，按照现有业务的可比口径，就相关数据进行整理
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和说明。 

1、营业收入（相关数据与财报存在差异为四舍五入所致，下同） 

2021年前三季度营业收入 100.21亿元，较 2020年前三季度 94.50 亿元，同

比增长 5.71亿元，增长 6.04%；较 2019年前三季度 132.61亿元，同比下降 32.40

亿元，下降 24.43%。 

现有业务同口径（不含公司原有法国业务且把 2021年前三季度调整为净额法

收入），2021年前三季度调整为净额法的营业收入为 97.67亿元(比总额法减少 2.54

亿元)，同比 2020年前三季度 82.31亿元增加 15.36亿元，增长 18.66%；较 2019

年前三季度 108.76 亿元，减少 11.09亿元，下降 10.20%。 

2、净利润 

2021 年前三季度净利润为 9.43亿元，较 2020年前三季度 2.16亿元增加 7.27

亿元，增长 336.64%，较 2019年前三季度 13.07 亿元减少 3.65亿元，下降 27.88%。 

现有业务可比口径（不含公司原有法国业务），2021年前三季度净利润为 9.43

亿元，较 2020年前三季度 7.14亿元增加 2.29 亿元，增长 32.10%；较 2019年前

三季度 14.57亿元减少 5.14亿元，下降 35.29%。 

3、存货 

存货账面价值为 40.23亿元，环比期初 25.01亿元，增加 60.84%，比上年同

期 32.46亿元相比，增加 23.93%。存货增加主要是本期业务逐渐恢复，今年冬季

服饰备货增加较多。备货充足主要是考虑到冷冬将至，迭加零售环境改善，有望催

化终端零售回暖，以及避免供应链在冬季可能因为限电而出现产能紧张的局面。 

4、毛利率 

2021 年前三季度毛利率为 43.15%，较 2020 年前三季度的 41.88%，提升 1.27

个百分点。 

现有业务可比口径（不含公司原有法国业务且把 2021年前三季度调整为净额

法收入），2021年前三季度毛利率为 42.83%，较 2020年前三季度的 39.45%，提

升 3.38 个百分点。其中，分产品比较，休闲服饰前三季度毛利率提高 2.95个百分

点；儿童服饰前三个季度毛利率提高 3.00个百分点；分渠道比较，线上渠道前三

季度提高 1.94个百分点，直营渠道前三季度提高 4.62个百分点，加盟渠道提高

3.28个百分点。 

公司主要品牌及各渠道业务的毛利率全面提高，从而有利于公司盈利能力的增
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强，也验证了公司近一段时间经营质量不断改善的状态。 

5、分红力度加大、现金储备充足 

公司今年实施了半年度现金分红、分配现金 6.74亿元。截至 2021 年 9 月末，

公司上市后累计现金分红 85.44亿元、占上市后累计归母净利润的 67.77%。近两

年分红率在逐年提高，公司分红力度存在进一步加大的基础。 

截至 2021年 9 月末，公司的货币资金为 49.62亿元，加上理财等业务的相关

资产，公司现金类的储备达到了 75.29亿元、占净资产和总资产的比例都很高。公

司有非常好的货币资金和现金储备支撑未来的持续、稳定、健康发展。 

6、线上业务 

线上业务 1-9月实现收入 38.25亿元，同比增长 13.61%，占营收比例 38.17%。

可比口径下，同比增长 16.44%。 

二、提问 

Q:品牌营销活动 

A:今年年初，巴拉巴拉作为中国火星探测独家授权的品牌，策划了一场“与火

星说话的孩子”的活动，反响良好。今年 9月森马品牌在茶卡盐湖举办了一场“穿

越舒适之境”的大秀，发布 SMARTECH系列冬季功能性产品，通过发热功能等科技

感为新青年打造冬季舒适的体验，该活动也获得良好的流量点赞和影响力，进而促

进了森马品牌的销售。今年以来，森马服饰旗下所有的营销活动均实现了线上线下

的全域联动。9月举行的多场时尚秀均通过直播直达消费者，实现即看即买。公司

今年以来在直播业务上的进展效果较好，线上业务整体在可比口径下仍保持了

16.44%的增长，整体增长态势较为平稳。 

Q：原材料价格的影响 

A:几十年来，上游企业通过精细化管理和规模化生产，来部分解决消化原材料

成本价格上涨带来的成本变化，另一部分则传导至下游终端产品。近期，原材料价

格短期波动较大，会有一部分反映在终端吊牌价上，因为公司产品为大众化产品，

反映到终端，价格提升的绝对值不高，影响不会太明显。今年以来，公司产品的定

价倍率略有提升，即终端吊牌价有所提升，主要是因为在产品面料的科技感、工艺

先进性和产品性价比方面有所提升，给消费者带来更好的穿着体验。 

三、总结发言 

当下国潮、国货正当时，国内品牌迎来了非常宝贵的发展机遇，国产品牌受到
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越来越多消费者认可的现象给了公司很大的启发，年轻人的民族自信会促进国内品

牌迎来发展契机。公司旗下多个品牌重视寻找与中国文化的契合点，推出国潮产品。

如森马品牌推出梅花、山海经、花木兰、美食系列等联名系列，巴拉巴拉品牌与敦

煌博物馆、苏州博物馆、大闹天宫等知名 IP 进行联动，马卡乐品牌以清代名画“十

二月令”为灵感推出国潮产品，这些创意让消费者感受到了品牌的匠心与用心，也

进一步巩固了“国潮”的代表形象。未来，公司继续围绕“成为令人尊敬的企业”

的企业发展愿景，坚持“一切以消费者为中心”，加快零售结构转型和全渠道零售

生态的布局，持续向消费者提供更优质的产品。 


