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投资者关系活动

类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

中泰证券 王雨丝、陈泉，东吴基金 姜怡，交银施罗德 高逸云，

恒越基金 葛翔等。 

时间 2021 年 11 月 1 日 10:00-11:00 

地点 通讯会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：姚和平 

董事会秘书兼副总经理：刘松霞 

副总经理兼财务总监：陈薇薇 

证券部副经理：陈丽婷 

证券主任：王睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、简要介绍公司 2021 年三季报情况 

二、主要问题及回答 

1. 请问公司 2021 年第三季度销量等指标，同比有所下降

或者持平的主要原因是什么？ 

2021 年三季度，公司面临的宏观形势复杂多变，主要表现

在以下几个方面，一是越南、福建等国内外新冠疫情反弹，市

场扰动；二是部分主要原材料货紧价扬，全球部分行业陷入供

给紧张的失衡态势；三是国际市场能源价格走高，天然气和电

力价格大幅上涨，国内多地“限电限产”；四是海运船只和货柜

紧张，海运成本上升。 

2020 年下半年疫情得到控制以后，公司 2020 年第三季度环



 

比实现恢复性增长。2021 年第三季度实现营收 53506.27 万元，

在上年同期较高基数的基础上，仍增长约 8%，环比 2021 年第二

季度增长约 5%。同时，公司计提了信用及资产减值准备，做实

资产，保持良好的发展后劲。 

虽然复杂多变的国内外经济和市场形势，对公司生产经营

造成一定的不利影响，但是在全球经济大环境相对不景气的情

况下，公司依然保持良好的经营发展态势，总体保持稳中有进、

稳中向好、稳中提质的局面，公司持续向好、长期向好的态势

没有发生变化。 

2. 从目前看，公司有哪些客户订单量下降较多？ 

公司与大客户的合作基本保持稳定，但由于国外疫情、运

费上涨、出口货柜紧张等因素，公司直接出口及间接出口业务

受到一定影响不畅，导致公司部分客户销售额略有下降，但对

公司经营业绩不构成重大不利影响。总体而言，公司与品牌客

户合作按照计划积极推进，品牌客户合作愿望良好。 

3. 请问 2021 年第三季度单季度毛利率同比、环比都有下

降的原因？如何看待四季度公司毛利率走势？ 

受主要原材料价格大幅快速上涨等因素影响，公司产品的

生产成本相应大幅提高，公司于 2021 年 9 月下旬，积极采取提

价等措施化解成本上涨的风险，但因部分客户及其框架协议执

行的销售价格尚未同步调整，产品价格传导存在一定滞后性，

造成公司 2021 年第三季度单季度毛利率略有下降。 

公司客户结构、产品结构不断优化，高技术含量和高附加

值产品比重加大，预计公司 2021 年四季度毛利率将保持稳定或

者有所回升。当然，公司毛利率情况，受宏观环境、客户产品

的市场需求、公司产品开发、品质、市场波动及行业竞争等多

方面因素影响，并不完全取决于公司，具有不确定性。 

4. 目前越南、福建疫情有所缓解，从公司 10 月份订单情

况来看，公司四季度收入展望如何？能否提速？ 

目前福建疫情基本缓解，当前越南疫情较今年七八月份有

所缓解，但仍较为严重。疫情蔓延、隔离措施和经济压力，导



 

致越南大量产业工人返乡避疫，对耐克等国际品牌在越南代工

厂的生产经营造成一定影响。 

2021 年 10 月份，受限电限产等因素影响，公司产销量较去

年同期略有下降，但当前公司订单较为充足，生产经营保持稳

定。公司期望 2021 年四季度营收，在去年同期营收较高基数的

基础上，计划保持稳定并期望能有一定增长。当然，公司经营

业绩受原材料价格波动、天然气供应、市场需求等多方面因素

影响，并不完全取决于公司，具有不确定性。 

5. 请问苹果订单和利润率情况如何？新产品开发什么时

间能落地？ 

2021 年 10 月中旬，美国苹果公司有关人员到访安利股份，

洽谈业务，对公司的开发、生产、品控能力表示充分认可。目

前，公司与苹果公司及其相关代工厂合作进展顺利且稳定，订

单和利润率保持稳定，多个新项目开发正在积极推进中，未来

合作态势良好，但具体合作项目信息尚处于保密期。 

公司与苹果公司合作，对进一步开拓电子产品领域市场具

有带动促进作用。当然，公司与电子产品国内外品牌合作，受

产品开发、品质、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，订

单情况并不完全取决于公司，具有不确定性。 

6. 影响公司与新能源汽车品牌合作进展的因素有哪些？

公司在汽车内饰市场的竞争对手有哪些？ 

汽车内饰相关产品研发及验证周期较长，公司与汽车品牌

合作仍在积极推进之中。公司与丰田、长城、比亚迪等品牌合

作处于产品开发试制阶段，从当前形势来看，目前及未来一定

时间内仍处于打基础和培育阶段，预计今年和明年上半年占公

司整体营收比重较小，明年下半年或者后年可能会有较快增长。

当然，公司与汽车品牌及相关方的合作情况，受市场需求、公

司产品研发和生产情况、原材料供应、品牌方对供应商的选择

等多种因素影响，不完全取决于我公司。 

公司在汽车内饰市场的竞争对手主要是日本及国内部分聚

氨酯合成革生产企业。 



 

电子产品、汽车内饰和体育装备领域是公司未来发展的强

劲动能和重要的利润增长点，是大空间、大机遇。公司已经跨

入新赛道，打开发展新空间，目前处于起步阶段，具备加速发

展的条件与可能。公司积极与新兴领域的国内外品牌或其相关

企业接洽，互动交流，努力提高市场份额，不断做大做强。 

7. 公司是国内运动休闲品牌的主力供应商，请问未来还有

提升空间吗？ 

前段时间，我拜访了安踏、361 度、鸿星尔克、匹克、中乔、

贵人鸟等福建地区运动休闲品牌客户及代工厂，与客户的董事

长及高层进行了深入互动交流，客户十分青睐安利聚氨酯合成

革及复合材料，表现出强烈的合作愿望，希望与安利扩大合作。 

公司与上述运动休闲品牌客户合作态势良好，其中李宁和

361 度因去年销售额基数较小，今年销售额增长较快。公司与国

内外运动休闲品牌合作已打下坚实基础，未来前景良好，增长

大有可期。 

此外，公司与与国内外运动休闲品牌合作销售的材料，目

前主要是聚氨酯合成革，现公司正在积极开发推广 TPU 聚氨酯

复合材料，从目前看，未来将成为公司新的强劲动能。 

当然，公司与运动休闲品牌的合作情况，受宏观环境、市

场需求、公司开发、销售、质量等多种因素影响，不完全取决

于公司，具有不确定性。 

8. 请问安利越南产能最新的情况？预计什么时候能投

产？ 

安利越南目前已基本完成厂房等基础设施建设，2 条生产线

已基本安装完成，基本具备投产条件。由于越南新冠肺炎疫情

仍较为严重，公司生产技术人员无法进驻安利越南工厂进行辅

助设备安装及生产线投产调试。因此，安利越南投产时间会有

一定延迟。 

公司正积极对安利股份现有生产线进行技改升级，提速增

效，目前公司产能充足，能够满足公司发展需要。安利越南产

能推迟投放，对安利股份的产能和生产经营均不构成不利影响。 



 

9. 公司是否有新增产能的计划？从结构上来看，公司水

性、无溶剂和油性产品占比是多少？ 

水性、无溶剂工艺技术是全球行业未来发展的大趋势、大

方向，拥有大空间、大机遇，公司新增的水性、无溶剂生产线，

主要是安利越南规划建设的 2条水性、无溶剂产线，但目前因

疫情影响，投产进度受阻。此外，公司对安利工业园现有生产

线进行优化调整，计划改造或新增部分水性、无溶剂生产线，

目前正进行研究、评估，并办理有关手续。 

公司现具有年产聚氨酯合成革及复合材料 8,500 万米的生

产经营能力，其中水性、无溶剂产能占比约 25%左右，目前水性、

无溶剂产品营收占比约 18%左右。 

在“十四五”期间，公司期望计划形成年产聚氨酯合成革

及复合材料 1亿米的生产经营能力，水性、无溶剂产品营收占

比期望提升至 40%左右。 

当然，这只是公司期望通过奋力拼搏实现的规划目标，不

代表对社会投资者的承诺。公司规划目标的实现，受宏观环境、

客户合作、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，不完全取

决于公司。 

企业经营从来不是一帆风顺、一马平川，总是会面临多种

风险和挑战。虽然三季度公司业绩有一定波动，但是不会改变

公司良好的基本面。总而言之，公司已走在大路上，道路更加

宽广，持续向好长期向好的格局、趋势和态势不会改变。公司

将进一步乘势、用势，加快发展，奋力实现美好未来，努力创

造更好的业绩，回报股东和投资者。 

附件清单（如有） 无。 

日期 2021 年 11 月 1 日 

 


