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申万菱信基金管理有限公司 

关于申万菱信消费增长混合型证券投资基金修改基金合同和托

管协议的公告 

为保护投资者利益，完善投资品种范围，根据《中华人民共和国证券投资基

金法》、《公开募集证券投资基金运作管理办法》、《申万菱信消费增长混合型证券

投资基金基金合同》（以下简称“基金合同”）的有关规定和上海申银万国证券研

究所有限公司于 2021 年 7 月 31 日发布的新版《申万行业分类标准（2021 版）》

中关于申万行业分类标准的相关修订内容，经申万菱信基金管理有限公司（以下

简称“本公司”或“基金管理人”）与基金托管人中国工商银行股份有限公司协

商一致，本公司对旗下申万菱信消费增长混合型证券投资基金（以下简称“本基

金”）的基金合同及托管协议进行相应修订，此次修订同时更新基金管理人、基

金托管人信息。现将具体事宜公告如下： 

一、修订内容说明 

根据基金合同的约定，“由于本基金是基于上海申银万国证券研究所有限公

司申万二级行业分类对消费范畴行业进行的界定，因此，若申万二级行业分类对

行业或者行业内公司进行了调整，本基金将同时对其进行相应的调整。”本次修

改仅根据此次申万行业分类标准的调整及基金合同的上述约定做出，即仅将基金

合同原归入消费范畴行业的原 76 个二级行业对应申万行业分类标准调整后的相

关行业，作为本基金选择的消费范畴行业进行列示。 

二、重要提示 

1、本次基金合同、托管协议的修订对本基金基金份额持有人利益无实质性

不利影响，无需召开基金份额持有人大会。此次修订已经履行了规定的程序，符

合相关法律法规及基金合同的规定。修订内容自公告之日起生效，详情见附件。 

2、根据本次基金合同修订的内容，基金管理人将对本基金的招募说明书、

基金产品资料概要的相关内容进行了修订并按相关法律法规的规定进行披露。 

3、本公告仅对本基金基金合同和托管协议修订的有关事项予以说明。投资

者欲了解本基金的详细情况，请仔细阅读本基金的基金合同、招募说明书、基金
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产品资料概要等信息披露文件及相关业务公告。 

4、投资者可以登录本公司网站（www.swsmu.com）或拨打本公司客户服务

热线 400-880-8588 或 021-962299 进行咨询。 

三、风险提示： 

基金管理人承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用基金资产，但不保

证基金一定盈利，也不保证最低收益。敬请投资人注意投资风险。投资者投资于

本基金前应认真阅读基金的基金合同、招募说明书和基金产品资料概要等信息披

露文件。 

    

特此公告。 

申万菱信基金管理有限公司 

2021 年 11 月 11 日 
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附件：本基金基金合同、托管协议修订对照表 

1、基金合同修订对照表 

修改章节 修改前 修改后 

“基金合同当

事人及权利义

务”章节 

一、基金管理人 

（一） 基金管理人简况 

法定代表人：刘郎 

…… 

二、基金托管人 

（一） 基金托管人简况 

法定代表人：易会满 

一、基金管理人 

（一） 基金管理人简况 

法定代表人：陈晓升 

…… 

二、基金托管人 

（一） 基金托管人简况 

法定代表人：陈四清 

 

 

 

“ 基 金 的 投

资”章节 

四、投资策略 

…… 

(一)消费范畴的行业界定 

本基金采用的行业分类基准是

上海申银万国证券研究所有限公司

申万二级行业分类。申万二级行业

分类，目前具有 104个子行业。 

按照狭义的消费范畴定义，归

属于消费范畴的行业是指生产消费

品的行业。所谓消费品，亦称"生活

资料"或"消费资料"，是指用来满足

人们物质和文化生活需要的那部分

社会产品。按消费对象划分可分为

两类：一类是实物消费，即以商品

形式存在的消费品的消费，例如服

装、医药、食品饮料等行业。另一

类是劳务消费，即以劳务形式存在

的消费品的消费，例如景点、酒店、

旅游等行业。这些生产消费品的行

业，都是满足于个人的消费需求、

比较纯粹的消费品行业，自然归属

于消费范畴，其在申万二级行业 104

个子行业中占据 45 个。 

四、投资策略 

…… 

(一)消费范畴的行业界定 

本基金采用的行业分类基准是

上海申银万国证券研究所有限公司

申万二级行业分类。申万二级行业分

类，目前具有 134 个子行业。 

按照狭义的消费范畴定义，归属

于消费范畴的行业是指生产消费品

的行业。所谓消费品，亦称"生活资

料"或"消费资料"，是指用来满足人

们物质和文化生活需要的那部分社

会产品。按消费对象划分可分为两

类：一类是实物消费，即以商品形式

存在的消费品的消费，例如服装、医

药、食品饮料等行业。另一类是劳务

消费，即以劳务形式存在的消费品的

消费，例如景点、酒店、旅游等行业。

这些生产消费品的行业，都是满足于

个人的消费需求、比较纯粹的消费品

行业，自然归属于消费范畴，其在申

万二级行业 134 个子行业中占据 77

个。 

为了保证本基金投资标的的数

量及为投资者把握更多的投资机

会，本基金把狭义的消费范畴扩展

成泛消费范畴。由于为生产消费品

的行业提供生产资料或原材料的行

业与消费的相关性最强，且增长具

有一定同步性，因此，本基金除消

费品外，把直接受益于消费增长、

为生产消费品的行业（简称为“间

接消费”）提供生产资料或原材料的

行业，也归属于消费范畴。例如饲

为了保证本基金投资标的的数

量及为投资者把握更多的投资机会，

本基金把狭义的消费范畴扩展成泛

消费范畴。由于为生产消费品的行业

提供生产资料或原材料的行业与消

费的相关性最强，且增长具有一定同

步性，因此，本基金除消费品外，把

直接受益于消费增长、为生产消费品

的行业（简称为“间接消费”）提供

生产资料或原材料的行业，也归属于

消费范畴。例如饲料业（提供牲畜养
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料业（提供牲畜养殖所需的食物）、

化纤、纺织制造行业（服装业的上

游，为服装业提供原材料）、电气自

动化设备、电源设备及高低压设备

等（主要为电力的生产与传送提供

生产资料）。 

殖所需的食物）、化纤、纺织制造行

业（服装业的上游，为服装业提供原

材料）、电网设备、其他电源设备、

光伏设备等（主要为电力的生产与传

送提供生产资料）。 

因此，本基金把申万二级行业

分类中的 104 个子行业，划分为两

大类，一类为消费范畴行业，包括

消费品与间接消费行业；另一类为

非消费范畴行业，指除消费品与间

接消费行业外的所有行业。  

因此，本基金把申万二级行业

分类中的 134 个子行业，划分为两大

类，一类为消费范畴行业，包括消费

品与间接消费行业；另一类为非消费

范畴行业，指除消费品与间接消费行

业外的所有行业。  

按照本基金对消费范畴的行业

界定，归属于消费范畴的行业在申

万二级行业分类中 104 个子行业中

占据 76 个行业 ，具体为：医疗服

务、电力、燃气、水务、公交、航

空运输、机场、高速公路 、房地产

开发、多元金融、银行、证券、保

险、 一般零售、专业零售、商业物

业经营、餐饮、景点、酒店、旅游

综合、文化传媒、营销传播、农产

品加工、渔业、种植业、畜禽养殖、

动物保健、汽车服务、其他交运设

备、汽车零部件、汽车整车、计算

机设备、白色家电、视听器材、食

品加工、饮料制造、服装家纺、石

油化工、其他轻工制造、家用轻工、

化学制药、生物制品、医药商业、

中药、通信运营、林业、农业综合、

饲料、化学纤维、化学原料、化学

制品、塑料、橡胶、纺织制造、造

纸、医疗器械、半导体、其他电子、

元件、光学光电子、电子制造、通

信设备、水泥制造、玻璃制造、其

他建材、房屋建设、装修装饰、园

林工程、基础建设、专业工程、电

机、电气自动化设备、 电源设备、

高低压设备、互联网传媒。其他 28

个子行业为非消费范畴，具体为：

煤炭开采、其他采掘、石油开采、

采掘服务钢铁、工业金属、黄金、

稀有金属、金属制品、金属非金属

新材料、通用机械、仪器仪表、专

按照本基金对消费范畴的行业

界定，归属于消费范畴的行业在申万

二级行业分类中 134 个子行业中占

据 101个行业 ，具体为：医疗服务、

个护用品、化妆品、医疗美容、电力、

燃气、航空机场、房地产开发、房地

产服务、多元金融、国有大型银行、

股份制银行、城商行、农商行、其他

银行、证券、保险、 一般零售、专

业连锁、互联网电商、旅游零售、酒

店餐饮、教育、体育、本地生活服务、

旅游及景区、专业服务、农产品加工、

渔业、种植业、养殖业、动物保健、

汽车服务、摩托车及其他、汽车零部

件、乘用车、商用车、计算机设备、

黑色家电、白色家电、小家电、厨卫

电器、照明设备、家电零部件、其他

家电、食品加工、白酒、非白酒、饮

料乳品、调味发酵品、休闲食品、服

装家纺、饰品、文娱用品、家居用品、

化学制药、生物制品、医药商业、中

药、通信服务、林业、农业综合、饲

料、化学纤维、化学原料、农化制品、

化学制品、非金属材料、塑料、橡胶、

纺织制造、造纸、医疗器械、半导体、

其他电子、元件、光学光电子、电子

化学品、消费电子、通信设备、水泥、

玻璃玻纤、装修建材、房屋建设、装

修装饰、工程咨询服务、基础建设、

专业工程、电机、电网设备、光伏设

备、风电设备、其他电源设备、电池、

游戏、广告营销、影视院线、数字媒
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用设备、运输设备、航天装备、航

空装备、地面兵装、船舶制造、包

装印刷、环保工程及服务港口、航

运、铁路运输、物流、园区开发、

贸易、计算机应用、综合。 

体、社交、出版、电视广播。其他

33 个子行业为非消费范畴，具体为：

煤炭开采、焦炭、油气开采、油服工

程、炼化及贸易、冶钢原料、普钢、

特钢、工业金属、贵金属、能源金属、

小金属、金属新材料、通用设备、工

程机械、自动化设备、轨交设备、专

用设备、航天装备、航空装备、地面

兵装、航海装备、军工电子、包装印

刷、环境治理 、环保设备、铁路公

路、航运港口、物流、贸易、IT 服

务、软件开发、综合 。 

2、托管协议修订对照表 

修改章节 修改前 修改后 

“基金托管协

议当事人”章

节 

（一）基金管理人 

法定代表人：刘郎 

…… 

联系人：牛锐 

…… 

（二）基金托管人 

法定代表人：易会满 

…… 

联系人：蒋松云 

（一）基金管理人 

法定代表人：陈晓升 

…… 

联系人：赵鹏 

…… 

（二）基金托管人 

法定代表人：陈四清 

…… 

联系人：郭明 

 

 

 

“基金托管人

对基金管

理人的业

务监督和

核查”章节 

（1）按法律法规的规定及《基金合

同》的约定，本基金的投资资产配

置比例为：本基金对股票及存托凭

证资产的投资比例占基金资产的

60%—95%，其中，投资于消费范畴

行业的资产不低于股票及存托凭证

资产的 80%(消费范畴行业，是指申

万二级行业分类中与消费直接相关

或与消费关联度较强的子行业，具

体指消费品与间接消费行业，目前

包括 60 个子行业。消费范畴行业将

随申万二级行业分类对行业或者行

业内公司进行的调整而调整)；权证

的投资比例不超过基金资产净值的

3%；债券资产的投资比例占基金资

产的 0%—35%；现金以及到期日在一

年以内的政府债券的投资比例合计

不低于基金资产净值的 5%，其中现

金不包括结算备付金、存出保证金

及应收申购款等； 

（1）按法律法规的规定及《基金合同》

的约定，本基金的投资资产配置比例

为：本基金对股票及存托凭证资产的

投资比例占基金资产的 60%—95%，其

中，投资于消费范畴行业的资产不低

于股票及存托凭证资产的 80%(消费范

畴行业，是指申万二级行业分类中与

消费直接相关或与消费关联度较强的

子行业，具体指消费品与间接消费行

业，目前包括 101 个子行业。消费范

畴行业将随申万二级行业分类对行业

或者行业内公司进行的调整而调整)；

权证的投资比例不超过基金资产净值

的 3%；债券资产的投资比例占基金资

产的 0%—35%；现金以及到期日在一年

以内的政府债券的投资比例合计不低

于基金资产净值的 5%，其中现金不包

括结算备付金、存出保证金及应收申

购款等； 
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