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浙江乔治白服饰股份有限公司投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他             

参与单位名称及

人员姓名 

中国国际金融股份有限公司   褚洪亮 

时间 2021 年 11月 24 日 

地点 浙江省温州市平阳县昆阳镇平瑞公路 588 号 

上市公司接待人

员姓名 

浙江乔治白服饰股份有限公司董秘   吴匡笔 

浙江乔治白服饰股份有限公司证券事务代表   孔令活 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、介绍一下公司情况？ 

答：乔治白是一家以职业服定制、集采为主营业务，长期、稳

定、持续增长的品牌职业装上市公司。 

公司职业装收入占主营业务收入的比例为 95%，零售收入 

及其他类别收入占主营业务收入的比例为 5%。 

过去十年，公司营收复合增长率为 10%，净利润复合增长率为 

8%；近 5 个会计年度，公司营收复合增长率 10%以上，净利

润复合增长率 15%以上。最近 5 年呈加速增长趋势。 

2021 年一至三季度营收 8.6 亿元，净利润 1.02 亿元。 

 

2、公司股价波动这么大，主要是什么原因？ 

答：公司将严格按照深交所中小板相关规定做好信息披露工

作；公司股票价格受到市场波动因素而上下浮动，公司希望投



资者从资本市场获取最大的利益，公司将努力做好业绩，给予

投资者最大回报。 

 

3、公司的总产能是多少？其中职业装、校服分别是多少？ 

答：公司目前产能跟服装销售量相匹配，鉴于职业装、校服的

品质的要求不同，目前职业装自主生产为主，主要由河南乔治

白、云南乔治白生产；校服品类比较多，自主生产加外协生产

都有。 

 

4、公司对四季度报表的收入及利润情况预测如何？ 

答：公司第四季度经营正常，具体数据将在年报中披露，到时

候可以关注指定媒体披露的定期报告。 

 

5、2021 年度客户数量变动情况？主要是客户单位数量及单位

下人员数量？ 

答：公司客户单位在之前基础上有所增长，主要是因为公司在

原有商业银行、电力等行业外主动拓展券商及其他非银金融客

户；单位员工因不同单位数量有所不同。 

 

6、公司对外披露中设了很多营销中心，其主要作用是什么？ 

答：营销中心指公司在省会及以上城市设立、并由公司直接负

责的销售办事处。利用该直营方式可有效减少代理商获取利润

的中间环节，在拓展利润空间的同时，以更优异的性价比吸引

客户，有效开拓职业装市场。 

 

7、公司的核心竞争力是什么？与零售行业有什么不同？ 

答：公司的核心竞争力主要体现在：设计研发、采购、生产、

仓储、销售和服务的高附加值的纵向一体化业务模式、支持该

一体化模式的强大数据库及智能化的生产、仓储、物流体系；



覆盖全国核心区域的高效营销体验中心集售前信息咨询、产品

展示及体验、商务洽谈、量体、交货和售后服务一条龙式的服

务。具备对终端的掌控能力和对客户需求的快速反应能力。 

 

8、公司以量体定制为主？客户数据如何采集？量体师如何培

育？如何留住量体师？ 

答：公司的以 To B 的形式做个人定制，一人一版一衣，所有

的数据由专业的量体师采集；公司每年组织多次量体师之间的

交流学习培训，旨在提供量体师的技术水平，提高量体服务质

量和客户合体率；公司充分考虑市场水平，兼顾公平效益，科

学的制定有创建有竞争力的绩效薪酬管理体系留住量体师。 

 

9、公司研发费用上升的原因是什么？ 

答：考虑到后续的增长计划，加大了在新产品、新款式、新工

艺的研发，为实现车间流水线智能化改造的软、硬件投入，及

研发人员的薪酬投入等。 

 

10、公司目前是否有扩产计划？ 

答：产能主要是匹配市场的扩张。乔治白已经有所准备：（1）

进完成云南工厂的智能化改造；（2）推进智能化生产向半自

动生产升级，提升工厂生产效能；（3）输出管理、人才和技

术等，推进卫星工厂试点并落地。 

 

11、职业装市场有多大？未来是否还有成长空间？ 

答：公司职业服系商务职业服为主，按照公开数据其市场规模

约为 1000 亿左右；而公司目前年销售在 10 亿左右，市场份额

占比 1个百分点，未来还有成长空间。随着职业装市场往头部

品牌企业集中的趋势在加速，公司职业装在集采中综合竞争力

将更加具有优势。 



12、公司校服业务的运行情况？ 

答：校服业务去年下降主要受去年疫情影响，去年上半年学校

处于停课状态。随着国内疫情得到控制，校服业务已逐步恢复

以往，今年校服已回复常态。校服行业按照测算，其市场规模

约为 1000-1500 亿左右；校服产品是学生的“刚需”，这块市

场大有可为，但校服企业受地域、交期集中等因素制约未见全

国性的校服企业。校服智能仓一期工程，已经很好的解决了这

个问题，目前校服智能仓二期正在持续投入建设，为后续校服

业务的爆发做好准备。乔治白校服努力打造“中国校服领导品

牌”，未来会是公司的第二持续增长点。 

 

13、公司校服的竞争优势在哪里？ 

答：优势主要集中在：（1）依托于职业服定制的乔治白品牌

和一支完善的全国各省市的营销和服务队伍及城市合伙人；

（2）通过 5 年的基础运营，已积累了一批可靠的合作伙伴，

奠定了产品的优秀品质；（3）公司已经于 2020 年底完成了智

能仓的建设并投入正常使用，将大大提高校服服务的效率和质

量，校服智能仓二期工程项目持续投入建设；（4）通过校服

公司增资扩股给予子公司的股权进行激励，极大调动了公司员

工及各城市合伙人的业务开拓积极性。 

 

 

接待过程中，投资者在公司相关人员陪同下，参观了工厂车间

实验室等，进行了充分的交流与沟通，严格按照《信息披露管

理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、

公平，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 11 月 24 日 

 


