
帝欧家居股份有限公司 

2021 年 12 月 1 日投资者关系活动记录表 

编号：2021-008 

投资者活动类

别 

 特定对象调研  □分析师会议   □媒体采访  

□业绩说明会    □新闻发布会   □路演活动 

□现场参观 

□其他           

公司接待 

成员名单 

投资者关系总监钟杰先生；证券事务代表代雨女士。 

接待时间 2021 年 12 月 1 日 

参与单位名称

及人员姓名 
兴全基金 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

提问环节： 

1、公司面对今年以来的经营环境变化做了什么战略调整？ 

回答：今年以来行业出现了如下变化：1）精装修渗透率提升遇

到瓶颈，今年可能和去年同比持平或下滑，预计未来几年精装

房市场可能没有前几年乐观；2）受房地产宏观政策影响，今年

房地产企业回款情况、现金情况较往年更严峻。基于这两个因

素考虑，我们对自身的战略方向做出了调整，提出了“精选大

B，发展小 B”的策略，前两年业务以工程客户为重，而去年开

始重心转为发展小 B 客户，同时对大工程客户要求更高，更注

重质量，所以今年以来在大工程业务扩展是以安全、稳健为主，

没有像前两年有比较大的扩张。 

 



2、公司小 B 业务端现状如何？ 

回答：公司今年上半年小 B 业务营收有 40%以上增长，三季度

小 B 业务整体基本符合我们根据外部环境急剧变化调整后的经

营预期。在公司战略调整的过程中，小 B 业务占比逐步提升，

以前约占 30%，今年前 9 个月小 B 业务占比已经提高至

35%-40%，未来目标为小 B 业务占比过半。 

 

3、公司在小 B 业务的拓展方面做了哪些工作？ 

回答：1）广告投入：公司今年广告投入较前几年加大了力度，

在高铁、机场等场所进行投放，同时联动经销商，在当地的公

交站、建材市场等地进行广告投放，并覆盖主要交通枢纽； 

2）产品创新：今年 9 月我们发布了全新 8 大系列产品，设计与

品质走在行业前沿，新品创新能力支撑我们的小 B 工程与零售

渠道品牌形象； 

3）门店改革：统一门店装修，在大地区覆盖旗舰门店，并在省

会、一线城市等重要市场开设岩板旗舰店，另外还有普通型、

专门型等多种门店形式，可以满足各类消费者的不同需求。 

4）为经销商赋能：公司内部设立工程管理部，支持经销商升级，

开展对门店店员的销售技能及话术等进行培训；针对无缝铺贴

等施工技术，对经销商服务施工队伍进行培训，全方位为经销

商赋能。 

 

4、公司产品提价情况如何？ 

回答：对于我司来说，大 B 端执行年度采购合同，事先约定价

格；小 B 端和 C 端的涨价是多方面共同推动的结果，一是进入

三季度全行业产能受到限电限产影响；二是能源价格上涨，成

本上升。10 月份我们进行了 2 次提价，开始提价 5%，后来随

全行业普涨 10%。 

 



 

 

5、近期公司成本端变化情况如何？ 

回答：四季度成本端维持高位，虽然没有像三季度一样暴涨，

但是煤炭原油价格还是处在高位，涉及到全球大宗商品价格和

国内货币政策和 CPI 通胀，长期价格走势不太好判断，我们认

为短期能耗成本还是会维持高位。 

 

6、行业内的能耗指标问题？ 

回答：根据国家发改委等部门发布的《高耗能行业重点领域能

效标杆水平和基准水平（2021 年版）》，明确了陶瓷制品制造

行业的能耗标准，要求不达标产能限时改造升级到基准水平之

上，并淘汰不能按期改造的产能，我们认为相关政策的出台落

实和地方政府对碳排放行政指标的限制，对行业头部企业、尤

其是行业指标红利企业来说是很有利的。 

 

7、公司产线投产计划情况如何？ 

回答：目前第一条线已经投产，第二条线预计 12 月或者 1 月初

点火，第三条线要到了明年再逐步启动。我们在可转债发行、

募集资金到位前，提前使用了自有资金保证产线的建设。随着

自有产能投产，OEM 产能占比会逐步下降，自有产能出产产品

的品质、生产安排、交货、毛利等方面还会有进一步提升。 

 

以上内容未涉及内幕信息。 

日期 2021 年 12 月 1 日 


