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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场调研 

√其他  投资者线上交流会  

参与单位名称

及人员姓名 

银华基金—孙昊天、周  燕、张  萍、李晓星、唐  能、倪  明、魏  卓、

杜  宇、苏静然、杨  腾、薄官辉、周  燕、王  博、李宜璇、

王丽敏、朱伟琳、孙蓓琳 

建信基金—陶  灿、王麟锴、张艳姝 

宏利金融—Emily Liao   兴全基金—蒋卫华     摩根士丹利—衷  晟              

广发证券—刘景瑜       中信证券—蒋  祎       招商证券—任  龙 

时间 2021 年 12月 15 日 

地点 本次投资者交流会通过线上方式进行 

上市公司参与

人员姓名 
公司董事、副总经理、董事会秘书：韦永生先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次交流纪要如下： 

 

1.公司关于产品价格的考虑，提价是否影响渠道下沉策略实施以及公司下

一步工作规划。 

回复：公司严格执行精品战略，以精品铸造价值，坚持价值匹配价格。渠

道下沉与提价没有必然联系，公司下一步将持续加强渠道管控，继续推行

城市精准营销模式，优化压力型激励机制，充分调动销售队伍积极性进行

渠道建设相关工作。 



 

 

2.餐饮渠道的开发拓展。 

回复：公司目前主要通过与连锁餐饮企业等社会餐饮合作进行渠道拓展，

未来公司将在现有模式和业务基础上，继续加强对餐饮渠道的经验积累和

模式探索，拓宽发展道路。 

 

3.电商等线上渠道运营情况及价格管控模式。 

回复：公司电商渠道包括公司自营的电商渠道以及经销商运营的电商渠道，

前三季度公司电商渠道整体营收占比超过 10%，增速超过 20%。今年以来，

公司更加积极拥抱新渠道，加强了销售网络的立体化建设，携手经销商“触

网上线”，以“线上+线下”、“城市+平台”的模式推进渠道布局，推动电商、

社区团购、外卖平台、O2O 平台等新触点建设，同时有力实施价格管控，

结合渠道分布情况对终端价格体系进行规划监测，保障营销网络有序运行。 

 

4.公司未来利润影响因素。 

回复：公司未来利润将主要取决于收入端、成本端与费用端的统筹情况。 

收入方面，公司践行渠道下沉、渠道细分与产品优化升级工作并行策

略，通过扩展市场提升销量，通过品质升级提升价值。 

成本方面，原料保障是关键点，公司今年新成立了原料营运分部，将

着力强化大宗原料的发展、收购、加工、运营等工作，不断加强原料成本

管控能力。 

费用方面，每年年初结合公司战略发展、市场推广、品牌宣传等需要，

以量入为出为准则，进行全年总体规划，同时在投放执行过程中，按年初

战略目标分步推进，通过阶段性总结把握投放节奏，整体做到预算合理、

有效执行。 

 

5.公司如何进行品牌宣传费用投入的有效性评估？ 

回复：公司今年品牌宣传举措主要以打破消费者负面认知、扩大品牌认知

度与美誉度为目的，力争解决品牌老化、低端化和边缘化问题。品牌传播

效果评估随品牌宣传及营销工作进度开展，通过平台数据分析、消费者调

研反馈、第三方机构评估等方式进行跟踪，主要评估消费者触达情况、广



 

告反馈情况、平台指数及部分地区销售变化等。 

 

6.成本构成情况。 

回复：成本构成主要是原料和包材，原料占比 45%左右，包材占比 20%以

上，此外制造费用和人工占比合计也在 20%以上。 

 

7.公司 2022 年预算情况。 

回复：公司来年预算需结合上一年工作总结以及下一年战略规划与品牌费

用投入安排等在当年年初确定，2022 年预算尚未编制完成，待其编制完成

并审议通过后公司将遵照以往方式及时公告披露。 

 

8.渠道细分与多样化是否会致使费用投放效率下降？ 

回复：公司费用投放规划将综合评估考量市场多方因素，有针对性地进行

渠道覆盖和策略选择，保障费用投放效果。 

 

9.省地级市场与县级市场的占比及市场开发规划。 

回复：目前省地级市场营收占比 80%左右，县级市场 20%左右。公司渠道

主要是根据人口体量的大小进行开发、深耕，针对不同体量、不同特点的

市场实施个性化的销售模式、策略，联合专业的经销商去对该市场的市场

竞争、消费倾向等情况进行分析并加以开拓。 

 

10.公司是否有推新品计划？ 

回复：公司产品研发实行“推出一代，研发一代，储备一代”的策略，将

根据市场需求情况、公司战略规划以及产品成熟情况等综合分析后适时推

出新品。 

 

11.公司定增项目的产能释放规划。 

回复：定增项目的产能规划已经审慎论证，符合公司长期发展规划，公司

计划项目建设期三年、达产期三年，未来产能释放将根据市场需求情况陆

续投产，并在投产过程中淘汰置换部分老旧生产线，完成产能的转化与扩

建。 



 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2021 年 12月 15 日 
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