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贵阳新天药业股份有限公司投资者关系活动记录表   

编号：2021-004 

投资者关系活

动类别 

 

□√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 

参与单位名称

及人员姓名 

贵州金控集团贵州省贵鑫瑞和创业投资管理有限责任公司  李德祥、宋邱宇良 

贵阳市贵山基金管理有限公司                          陈焕斌   闫昱辰 

深圳市深商控股集团深圳市深商玖柒陆农牧有限公司      叶悦     赖俊驹 

华创证券有限责任公司                                吴烨     沈诚 

华金证券股份有限公司                                魏赟 

光大证券股份有限公司                                黄素青 

深圳市普赞普基金管理有限公司                        杨小庆   张超雨 

联创资本                                            甄荣军      

第一创业投资管理有限公司                            张铖 

四川大决策证券投资顾问有限公司                      王博 

中投首善国际资产管理有限公司                        梁馨欣 

尚石投资管理有限责任公司                            贾鹏飞 

证券日报                                            冯雨瑶 

时间 2021 年 12 月 17 日 

地点 贵阳市乌当区高新北路 3号公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

公司董事、副总经理：王金华 

公司董事、商务运营中心总经理：王文意 

公司副总经理、董事会秘书：王光平 

公司副总经理：魏茂陈 

公司财务总监：曾志辉 



公司投资者关系总监：刘宏 

公司证券总监、证券事务代表：王伟 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司有关情况介绍 

（一）公司简介 

1、主要发展历程 

公司于 1995 年 8 月成立，从事现代中药制药近三十年，主要从事妇科领域、

男性泌尿科领域等中成药的研发、生产和销售。2017 年 5 月在深交所挂牌上市，

2019 年 12 月成功发行可转换公司债券，2021 年 4 月推出股权激励暨三年倍增计

划。 

2、主要产品管线 

公司主要产品管线中，妇科产品类占比约 70%，泌尿系统类占比约 20%，

清热解毒类以及其他产品占比约 10%，公司主要产品包括坤泰胶囊、苦参凝胶、

宁泌泰胶囊、夏枯草口服液。 

坤泰胶囊：公司独家品种，国家基本药物目录品种、医保甲类，OTC 品种，

主要功能为滋阴清热、安神除烦。用于绝经期前后诸证，是唯一改善卵巢功能的

中成药，进入多项教科书、共识和诊疗指南。该产品 2018 年全国中药大品种科

技竞争力排名第 38 位，妇科领域第二名，2020 年入选中国中药协会临床价值中

成药品牌榜，入选“2019-2020 年度、2020-2021 年度中国药店店员推荐率最高

品牌”。 

苦参凝胶：公司独家品种，国家医保目录品种，主要有抗菌消炎作用，是唯

一三步恢复阴道微生态平衡的高纯度植物凝胶产品，进入多项专家共识和诊疗指

南，入选“2018-2019 年度、2020-2021 年度中国药店店员推荐率最高品牌”。 

宁泌泰胶囊：公司独家品种、苗药品种，国家医保目录品种，主要功能为清

热解毒，利湿通淋，用于湿热蕴结所致淋证，是泌尿系全面镇痛、直击尿频的基

础中成药，进入多项专家共识和诊疗指南。 

夏枯草口服液：公司独家品种，国家医保目录品种，主要功能为清火，散结，

消肿，是降抗散结的优选中成药品牌。 

3、战略目标 

（1）打造专利中药产品集群：明确公司发展思路，聚焦重要技术优势领域，

形成“中药创新药+配方颗粒+经典名方”的专利中药产品集群。 



（2）市场战略：增加医院、院外市场覆盖率，大力拓展 OTC 市场，扩展产

品适应症、加大实现新剂型产品的市场投放力度，同时加大互联网线上销售投入，

实现 OTC 系列“OMO 线上+线下一体化”营销模式。 

（3）品牌打造：未来 2-3 年，力争实现细分领域领导品牌；未来 3-5 年，

力争实现行业“大单品+强品牌”目标。系统打造“临床价值产品+符合商业逻辑

价值”的药品品牌。 

（4）中药创新药研发战略：公司目前建立了上海海天医药科技开发有限公

司、上海硕方医药科技有限公司、贵阳新天药业技术中心三大研发基地，同时加

大科研队伍建设，构建了中药新药创新研究中心、上海硕方医药、贵阳新天技术

中心、产品医学研究部等四大研发模块，贯穿于中药新药从发现、研发、生产到

上市后再评价的所有阶段，形成符合国家药品法律法规要求、符合中药研发规律

且具有企业自身特点的研发体系。在国内中药领域，实现成为中药创新药“孵化”

基地，将逐步成为公司未来战略布局的发展“引擎”。 

（5）资本市场战略：公司将继续坚持“业绩增长+股权激励为基石”的增长

模式，继续提升“股本扩容+净资产规模提升”战略布局，继续推进引入战略投

资和机构投资者计划，继续筹划再融资计划，继续保持对“小分子化药产业”的

关注，适时推进对大健康产业的规划布局，同时，公司将继续拓展产品领域，并

购合适的妇科、儿科、男科及慢性病品种。 

（二）中药行业分析 

1、随着《关于促进中医药传承创新发展的意见》、《关于加快中医药特色发

展的若干政策措施》、《关于进一步加强综合医院中医药工作推动中西医协同发展

的意见》等行业相关政策的陆续出台，中医药行业的振兴发展将迎来新的格局，

中医药发展方向明确，政策拐点到来。 

2、2021 年，配方颗粒结束试点工作，实行备案管理。浙商证券研报显示，

2019 年中药配方颗粒市场规模已超过 502 亿元，到 2025 年行业规模将达到 543

亿元，市场前景广阔。 

3、根据相关行业数据，中药妇科行业约 200 亿规模，其中，妇科炎症、调

经用药为占比最大的细分子领域，更年期用药领域仍保持较好增速。中药妇科行

业集中度继续提升。 

4、总体而言，中医药行业将进入新一轮高质量发展阶段，公司有望在行业

驱动力下，获得一定的市场机会。 



（三）公司近况 

1、公司近期已完成 60 名管理及技术骨干，共计 317 万股限制性激励股权的

授予，2021 年 1-9 月，公司完成营业收入 7.45 亿元，达到本年行权目标的 78%。 

2、随着中药审评政策的逐步明确，公司将建立健全新药研发体系，持续加

大研发投入。截止 2021 年 11 月公司累计开展新药研究项目 10 项（含 3 项已完

成临床研究项目）、医学研究项目 95 项（目前在研项目 58 项，结题项目 37 项），

2021 年第四季度，公司贵阳研发中心投入使用。 

3、公司近期启动品牌战略规划，公司将依托现有大品种，实施独立品牌建

设，培育各细分领域的领导品牌。目前，公司正着力打造“和颜”等女性健康品

牌，并依托品牌推广打通更多的渠道和终端。此外，依靠品牌驱动，公司将不断

丰富产品线，逐步实现在妇科等领域的领先地位。 

4、2021 前三季度营收增长 37.5%，净利增长 45.7%。11 月，公司实施 2021

年半年度利润分派计划，股本达到 1.64 亿股，公司股票流动性加强、市场活跃

度提升，股东结构优化。 

 

二、投资者问答 

问题一、公司的研发情况以及儿科类在售或研发产品情况？ 

答： 

公司的中药研究贯穿于中药新药从发现、研发、生产到上市后再评价的所有

阶段，形成符合国家药品法律法规要求、符合中药研发规律且具有企业自身特点

的研发体系。  

体系建设方面：（1）逐渐形成“二三四”的研发格局：“二”即研发布局于

上海、贵阳两地；“三”是建立了上海海天医药、上海硕方医药、贵阳新天药业

三大研发基地；“四”为构建了中药新药创新研究中心、上海硕方医药、贵阳新

天技术中心、产品医学研究部等四大研发模块。（2）建立完善的研发-生产转移

体系，保证中药新药研发从实验室小试、中试放大、生产验证到工业化生产各个

阶段快速衔接，缩短产品从研发到上市的时间。 

药物选择方面：（1）研发工作聚焦公司妇科类、泌尿系统疾病类等中药产品

优势领域，深入布局覆盖中药注册分类 1-3 类中药新药产品；（2）公司通过数据

挖掘、文献调研、临床专家走访等方式进行充分的开发前临床价值评估，确保立

项项目具有较好的市场空间和中医临床治疗价值。 



目前，公司已完成和正在研发的产品/项目情况如下：（1）龙芩盆腔舒颗粒、

术愈通颗粒、苦莪洁阴胶囊三个品种已完成 III 期临床研究，将结合实际情况陆

续提出上市许可申请；（2）正在开展涉及妇科、儿科、老年科、呼吸科的中药经

典名方的研究，拟在相关部门发布相应方剂关键信息后，陆续提出上市许可申请；

（3）持续开展公司重点品种坤泰胶囊、宁泌泰胶囊、苦参凝胶、夏枯草口服液

的临床医学研究，对相关产品进行二次开发。 

问题二、公司的研发投入占比多少？ 

答：公司研发投入近几年基本稳定在 3%-4%之间，从整体规划角度，公司

近几年在研发投入方面一直在持续增加。 

问题三、中药行业新药上市速度加快的原因，公司品种按照当下的新环境，

能否进行重新分类？ 

答：首先随着中医药行业发展指导政策陆续出台，中药新药的开发、遵循的

技术原则及路径已较为明晰，其次是目前中药审批速度快于化药。国家政策导向、

企业对中药研发投入的加大、注册及审评政策的明朗、免临床试验等因素共同促

进了这两年中药行业新药上市速度加快。 

公司现已上市的主要品种重分类的话，应分类为 1.1 类和 1.2 类创新型中药。

公司目前在研产品也主要为 1.1、1.2 类和 3.1 类，属于创新型中药及中药经典名

方。 

问题四、中药的临床实验设计上和化药相比有何特殊之处，公司如何应对？ 

答：中药临床试验设计同样会选择主要功能主治一致的产品作为阳性对照

药，阳性对照药可能是市场上疗效最好的化药、生物药或中药，临床试验结果要

达到疗效等效或优效，但毒副作用更低。 

公司目前在研的经典名方属于免药效学研究及临床试验产品，不需要进行良

性对照药的对比，这也是公司首先选择经典名方开发的原因；公司已上市品种在

进行再评价时，均选择临床疗效最好的药物进行对比试验。 

问题五、经典名方研发出来后有专利保护吗？ 

答：经典名方未来在专利保护方面，主要分为制剂工艺上的保护、药材炮制

的保护、质检技术的保护等。 

问题六、公司的两大主要产品坤泰胶囊和苦参凝胶的成分中生地黄今年在

涨价，熟地黄价格也有所波动，苦参总碱价格也有小幅波动，那么这对公司是



短期的影响还是中长期的影响？公司这两个产品未来是否会有涨价的可能？ 

答：因为疫情或其他不可抗力等原因，近两年原料的涨价现象一直存在，公

司主要是结合过往经验以及数据分析对原料涨价情况进行预判，根据预判结果提

前备货，因此，部分原料的涨价在短期内公司不会受到太大的影响。 

问题七、公司目前销售团队情况？ 

答：公司目前销售分为几个事业部，包括处方药事业部、OTC 事业部和商

务运营中心等，每个事业部包括内部团队和外部合作团队。其中，处方药事业部

共 800 余人，OTC 事业部共 300 余人，商务运营中心共 100 余人，合计约 1200

余人。根据公司三年倍增计划，相关销售人员还会持续增加。 

问题八、公司产品目前销售最好的区域是哪里，产品销售端的基本情况？ 

答：公司产品均面向全国市场销售，在全国各省市的主要医院及连锁药店均

有销售，由于产品可靠的临床疗效，全国各地市场反馈相对稳定，销售较为均衡

且总体呈现稳定增长趋势。 

公司目前的主要市场渠道包括医院处方市场临床销售、OTC 及院外药店销

售、互联网线上销售。目前，产品市场覆盖全国 30 个省、自治区、直辖市，已

建立了 100 余个区域办事处，产品覆盖 12000 余家县（区）级以上医院（三级医

院 1300 余家）及 800 余家药品连锁公司、90000 余家门店，与国内 1300 余家医

疗商业单位、300 余家药品连锁公司总部建立了长期稳定的业务关系。 

 

问题九、公司产业并购方面政府有没有一些支持，比如以基金的形式？ 

答：当地政府对医药产业的发展一直高度关注，公司按照发展战略，如果并

购合适的妇科、儿科、男科及慢性病品种管线，也可以结合地方产业政策申请地

方基金给予适当的支持。 

问题十、OTC 渠道扩充和医院端的扩张方法存在一些差异，公司未来具体

的措施是什么？ 

答：公司目前销售终端主要集中在医院，在医院市场多年临床疗效积累的基

础上，OTC 市场通过前期的市场渠道开拓，正在呈现良好的增长态势，后期还

将通过加强品牌宣传推广等各种形式及专项工作跟进，进一步加大 OTC 市场的

拓展范围。 

问题十一、现在中药也在部分地区推行集采试点，公司会有集采的压力吗？ 



 

答：公司主要产品属于独家品种，现有产品目前尚没有受到相关政策的影响，

公司也会实时跟进相关政策，对销量和价格做综合评估，并做出适当应对。 

公司在两年前已开始布局并拓展了 OTC 市场且取得了较好的预期效果。公

司后续还将进一步加大 OTC 市场投入以及品牌建设，继续通过医院市场多年来

的临床疗效积累以及产品良好的市场反馈，在保证医院市场稳步增长的同时，不

断提升 OTC 市场占比。 

另外，公司每年还会对所有产品进行成本及费用的核算及分析，不断优化成

本费用管控，预计药品集采对公司的影响有限。 

 

附件清单（如

有） 

无。 

日  期 2021 年 12 月 17 日 


