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投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研 □分析师会议 

 

□媒体采访 业绩说明会 

 

□新闻发布会 □路演活动 

 

□现场参观 

 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

单位名称 参会者姓名 

国信证券 黄浩峻 

诺安基金 刘慧影 

上银基金 卢扬 

天弘基金 左思达 

光大资管 李行杰 

民生加银基金 周帅 

淳厚基金 刘俊 
 

时间 2021年12月16日-20日 

地点 线上电话会议，公司总部 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书郭泽珊女士 

 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

2021年12月16日-20日，参加国信证券策略电话线上交流会,

主要内容如下: 

 

一、公司董事会秘书介绍公司基本情况 

深圳科安达电子科技股份有限公司成立于1998年，是一家专

业从事轨道交通产品研发、生产、销售的国家高新技术企业，先

后获评工信部国家级专精特新“小巨人”企业、工信部制造业单

项冠军示范企业、深圳最具潜力50家上市企业之一、深圳500强

企业等荣誉。 

科安达主营轨道交通领域相关产品，包括计轴系统、全系列

防雷系统、道岔融雪系统、智能监测诊断系统等。 



公司核心产品计轴系统通过铁路最高安全等级SIL4级认证、

CRCC认证、URCC认证，产品广泛应用于国内轨道交通建设中，已

在全国近50个城市，超过190条地铁线路使用，市场份额居行业

领先地位。计轴系统为列车定位系统，实时监控列车运行情况，

保障列车的发车及运行安全。 

另一核心产品为雷电综合防护系统，公司拥有防雷工程专业

设计和专业施工双甲资质,是《铁路综合接地系统测量方法》

（TB/T 3233-2010）等多项标准的主要起草单位。公司的防雷产

品为业内首家通过CRCC认证产品，分别获得中国铁道学会“铁道

科技奖三等奖”和广铁集团“科技进步奖一等奖”。目前公司已

累计完成5000多个火车站场的防雷工程，其中武广客专、上海虹

桥、成都北编站、武汉北编站、广州南站、青藏铁路等防雷工程

已成为行业标杆。 

 

二、行业情况和未来前景 

1、《十四五规划和2035年远景目标纲要草案》提出，“十

四五”期间我国城市轨道交通运营里程数将新增3000公里，预计

“十四五”累计客运量将突破千亿人次，累计完成投资额有望达

到18188亿元，未来轨道交通建设依然是国家基础设施建设的重

要部分。 

2、“一带一路”战略的实施，中欧通道、口岸通关协调机

制等的建设与完善，为我国轨道交通运输装备及相关配件的“走

出去”提供了契机。科安达也将紧随国家政策将公司产品推向国

际市场，走向海外。 

3、随着国家大力发展“新基建”，我国轨道交通行业开启

新的黄金时代。中国城市轨道交通协会印发《中国城市轨道交通

智慧城轨发展纲要》，将智慧城轨建设作为交通强国建设的重要

支撑。 

4、粤港澳大湾区实现全方位融合，规划了13个城际铁路和5

个枢纽工程项目，总里程约775公里，形成主轴强化、区域覆盖、

枢纽衔接的城际铁路网络。此外，5G建设也能带动新兴产业与轨

道交通深度融合，为智能运维赋能。 

 

三、回答投资者问题 

1、计轴系统的具体情况和配套情况？ 

答：科安达计轴系统是轨道交通信号控制系统的重要组成部

分之一，在控制列车的运行速度、运行间隔、保障列车安全运行

等方面发挥着重要作用，主要应用于地铁、城市轻轨、铁路等领

域。计轴系统通过比较进入和驶离轨道区段两端计轴点的列车轴

数, 来完成轨道区段空闲与占用状态的自动检查，为信号控制系

统提供列车位置信息和监控列车行驶状态。 

公司的计轴经历了“引进-吸收-消化-再创新”的过程，刚

开始我们是引进德国的计轴系统，但是发现并不适用于我国复杂

的地理环境，于是公司投入了大量的精力来进行优化创新，大概



用了5到6年的时间潜心研发，现已做到完全自主创新。 

科安达计轴产品应用，以深圳为例，有20多条地铁线，除了

一号线以外，其他线路均使用了科安达的计轴系统。计轴产品一

般是按照每条地铁线来进行报价的，不同线路的长度、站点数量，

按产品设计和线路需求数量确定合同金额。 

 

2、公司营收在全国的分布情况？ 

答：公司将营销业务划分为东南西北四个区域，每个大区均

能覆盖到有城轨规划的城市，包括铁路、高铁等。每个区域根据

城市规划的线路营销产品，因此公司营收主要分布在地铁和高铁

集中的城市。目前公司市场份额占比大概在60%左右。 

 

3、公司的主营产品是否存在市场壁垒？ 

答：公司的主营产品存在高准入壁垒。首先，公司在产品的技

术研发和创新上投入了5、6年以上的时间，才做到能够自主创新

并拥有核心竞争力，长时间的潜心研发是很多初创企业很难坚持

的；另外，公司产品存在较高的行业认证，比如CRCC、URCC和SIL4

级安全认证，且该认证时间较长，取得难度大。公司在研发投入

方面持续加大力度，拥有专业的研发团队。公司与北京交通大学、

桂林电子科技大学保持长期的产学研合作。除此以外，公司还拥

有完善的服务体系和治理体系，比如公司最近通过的IRIS认证

（国际铁路行业质量管理体系认证）。 

 

4、公司产品的使用周期是多久？近期产品研发情况？ 

答：轨道交通产品比较特殊，从招投标到实现建设完成大概

需要2-3年以上的时间，我们公司应用也遵循此时间规律。目前

市场增量的部分主要是原有线路的延长和新规划线路的建设。公

司产品一般10-15年为一个更新周期，平时会根据站点的实际情

况进行维护/换新。公司也在不断地投入研发，对原有产品进行

优化迭代。 

关于产品研发，我们一直有对原产品进行升级迭代研发，对

新产品进行创新性开发。比如，在上个月，我们收到了地铁集团

颁发的“数字接口成功案例”的证书。公司做的智能监测防雷分

线柜，致力于实现一体化智能检测，在软件和硬件上进行智能化

的迭代；还比如未来城轨维修方面，我们正在进行的智能运维系

统研发。今后我们会根据行业需要和市场方向来进行产品的更新

迭代。 

 

5、如何看待海外市场？ 

答：对我们来说，在国内公司的市场地位稳定基础上，海外

市场是一个新的开始。近几年公司业绩持续增长，公司发展前景

广阔，并保持每年利润分红来回报投资者。国家的“一带一路”

政策引导基础建设走出去，由于行业建设及公司产品的特殊性，

我们的产品需要跟着大业主一起推广。 



我们在香港和德国都设立了子公司，为今后走向海外做准备。

公司的防雷产品已经走出国门，有巴西、埃及、越南、埃塞俄比

亚、黎巴嫩等国家。未来我们计划将德国公司作为开拓海外市场

的地点之一，将德国研发和中国效率相结合，助力公司在海外市

场发展壮大。 

 

6、公司有哪些竞争对手？ 

答：公司的竞争对手大多都是国外的巨头，比如西门子、泰

雷兹等，还有其他上市公司。但是从竞争力来讲，公司产品的成

熟度、安全性和售后服务，综合各方面都有一定的优势。 

 

7、公司未来发展目标？ 

答：公司的未来发展目标是稳步做好现有业务，加强技术升

级，开发新产品。同时公司响应“一带一路”合作发展的理念，

实施走出去战略，借助既有的、行之有效的区域合作平台，打造

利益共同体、命运共同体和责任共同体。公司上市后希望强化金

融作用，有效将实业与资本市场相结合，实现产业升级，优化产

业结构，融合上下游产业构建产业链，成为多个细分行业龙头。 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2021年12月22日 

 


