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证券代码：002995                                          证券简称：天地在线 

 

北京全时天地在线网络信息股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-013  

投资者关系活动

类别 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议  

□ 媒体采访            □ 业绩说明会  

□ 新闻发布会          □ 路演活动  

□ 现场参观   

√ 其他    电话会议       

参与单位名称及

人员姓名 

上投摩根 舒亮、蒋正山 

兴全基金 朱可夫 

中银基金 杨雷、李思佳 

时间 2021 年 12 月 24 日、12 月 27 日 

地点 北京市朝阳区五里桥一街 1 号院 11 号楼 

北京市通州区商通大道 5 号院 21 号楼 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理兼董事会秘书 李旭 

投资者关系经理 朱童童 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司于 2021 年 12 月 24 日、12 月 27 日（星期五、星期一）接待

投资者调研，会议通过线上电话会议的形式与投资者就公司基本情况、

公司近期业务发展状况和公司业务规划等问题进行沟通。主要内容如

下： 

一、公司介绍 

天地在线成立于 2005 年，一直专注于为企业客户提供互联网综合

营销服务及企业级 SaaS 营销服务，累计服务企业客户数量超过 10 万

家。公司先后二十余家分、子公司，形成覆盖全国的、服务企业级客

户的营销服务网络。 

在财务方面，公司 2021 年上半年营收 21.5 亿，同比增长 77.22%，

净利润 4202 万，同比增长 25.65%。 

公司目前已汇聚行业线上、线下 40 多家主流媒体资源，构建了多
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元化的互联网媒体与产品体系，可以多维度、多场景全域覆盖客户想

要的用户群体，满足广告主多样的营销需求。 

面对短视频、直播、内容带货等不断产生的新营销场景，公司构

建了视频制作、直播电商、MCN 等能驾驭不同形态及深度的专业内容

团队，基于抖音、快手、腾讯视频号、淘宝等主流流量入口,为客户提

供视频创意、拍摄、投放、电商直播代运营、IP 孵化等新服务模式。 

公司在通州紫光科技园落地的“企业研发与赋能中心”项目，进

一步加强硬件设施建设，以智能化拍摄设备、AI 技术等，整体提升公

司数字化营销内容生产能力，满足业务更多元化和规模化的需求。 

此外，公司自主研发的首款商业化自营 SaaS 产品-星云 Astar，可

凭借数十万网红达人及数百家 MCN 机构资源，为客户提供全方位的

营销数据支持，帮助客户快速触达其想要的达人，完成图文、视频、

直播等多种新媒体形式的合作。 

随着通讯技术的进步及 5G 时代的发展，作为一直在互联网领域深

耕的公司，在互联网 3.0 到来之时，面对品牌及企业对内容服务需求不

断升级，公司正在持续加强虚拟数字内容及衍生商业化服务的研究并

积极打造相应的能力，以及更开放的合作生态，在更多元化的场景和

维度中为客户提供更优质的产品和服务。 

未来，公司会随着将企业数字化营销能力作为我们的核心基建，

形成以多元化流量渠道+精细化内容运营+全链路数智化服务的三维融

合共振发展的产业生态，为企业提供流量全生命周期经营诊断、电商

赋能、新锐品牌孵化共建等多方位服务。 

二、提问环节： 

1、请问公司在各媒体平台的业务收入占比情况是怎样的？哪些平

台的业务收入有望扩大？ 

公司目前业务收入主要来源于腾讯广告、头条系、360、百度及爱

奇艺业务。目前来看，随着新媒体及电商业务的发力，公司腾讯和头

条系业务收入预计将保持较高的占比水平。 

2、公司为什么能成为多家主流媒体的独家代理或者核心代理商？ 

公司凭借丰富的行业经验、服务优势、优质的客户资源和品牌地

位，赢得了诸多国内主流互联网媒体的信任，凭借长期稳定的合作关
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系与公司强大的综合化服务优势、客户资源优势与技术研发优势的支

撑，促使这些互联网媒体愿意与公司共同探讨、尝试更多创新的营销

表现形式，不断探索互联网行业发展的方向，从而使公司形成了行业

内独有的媒体合作优势。 

3、老饭骨的项目如何体现收入？ 

针对老饭骨的项目，公司主要侧重在两方面，一方面是长线投资

收益。另一方面是公司对于新业务模式的接入，希望通过该项目的合

作跑通公司新业务模式。从收费模式上，按基础月服务费和电商代运

营的 GMV 分成两种模式收费。如果有内容制作和投流的需求，公司

会根据不同的内容需求另外计费。 

4、目前看公司中长尾的客户居多，随着疫情和国家近期对部分行

业的监管加强，对公司业务有什么影响吗？ 

对整体行业有部分影响，但对公司业务基本没有影响。因为公司

覆盖客户行业分布广且体量大，虽然疫情缩减了部分行业客户上的收

入，但促进了其他行业的发展，比如电商和生活服务类的客户量逐渐

增加。 

5、公司业绩预测的模式？ 

传统广告投流业务我们目前采取阶段性确认业务情况，新业务会

根据单个项目为维度预测业绩情况，以每个项目的具体业务体量进行

预测。 

6、请问公司服务的中小企业客户总共有多少家？ 

公司多年来一直专注于为企业提供互联网综合营销服务及企业级

SaaS 服务，凭借丰富的行业经验、服务优势、优质的媒体资源和品牌

地位已累计服务企业客户数量超过 10 万家，年均服务活跃客户约 4 万

余家，合作客户覆盖全行业全类型企业。 

7、请问贵公司对当下最热门“元宇宙”持什么态度？作为一家资

深的互联网营销公司，对于“元宇宙”里面的虚拟广告营销或者虚拟

广告展示，有自己的未来规划吗？  

公司身处互联网服务行业多年，始终走在行业的前沿，随着 5G、

软件技术、硬件设备的不断升级，企业对自有品牌商业价值及衍生的

内容需求再次升级，企业需要应用更多元化、体验感更强的内容来吸
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引消费者。所以我们围绕人、物、场三个维度提供虚拟数字内容服务，

帮助品牌沉淀虚拟数字资产，打造企业在互联网 3.0 时代 的“新名片”，

帮助其实现新时代下的品牌升级。 

未来面对市场不断变化带来的新机遇，公司作为互联网营销领域

重要的服务商，会密切关注行业的发展态势，并持续保持对行业的深

入研究和新领域的积极尝试，及时跟进互联网技术的革新和上游媒体

的发展动向，紧随用户需求和媒体平台变化，充分利用和发挥公司自

身综合化服务优势、客户及媒体资源优势、前沿业务积极布局优势，

构建以“流量+技术+内容+工具”为核心的服务产业生态，根据自身业

务发展需要积极拓展新业务领域，不断创造新的盈利增长点。 

8、公司对于虚拟数字内容业务是如何规划的？ 

在整个虚拟数字内容业务方面，公司主要计划提供虚拟数字资产

创造及衍生内容商业化应用服务为主，后续将陆续推出以自有知识产

权的虚拟形象及 IP 衍生内容，同时会积极促成更多的虚拟内容、空间

/场景落地。虚拟数字内容生产和应用、虚拟空间创造及衍生商业化服

务等业务方向是公司未来会重点关注并全力投入的赛道。 

 

本次接待过程中，公司通过电话会议的方式与投资者进行了交流

沟通，严格依照相关管理制度及规定执行，保证信息披露的真实、准

确、完整、及时、公平，未出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单 

（如有） 

 

日期 2021 年 12 月 27 日 

 


