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山东新华制药股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2021-05 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他  

参与单位名称

及人员姓名 

浙商证券孙建、刘明，天弘基金郭相博、刘盟盟，华夏基金王泽实、汇添富

刘伟林、九泰林柏川、人保资产田垒、方正资管卫雯清、天岸马投资李长颖、

新华资产刘婷长城财富王政眸、环懿投资常先通、瑰铄投资程海永、九泰基

金缪双研、申九资产耿健淇、长盛基金郝征、百泉汇中程伶君、恒越基金张

其美、金友创智资产阮帅、盛泉恒元周令、蜂巢基金隋欣、固禾资产王生瑞、

国寿养老张树声、中信保诚黄稚、中欧瑞博肖永胜、西部利得冯皓琪 

时间 2021年 12 月 23日 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 

董事长张代铭、财务负责人侯宁、董事会秘书曹长求。 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、董事长张代铭介绍新华制药基本情况。 

二、公司作为外向型出口企业，是如何考虑从原料药出口向制剂出口转

型的？ 

答：多年的原料药出口业务为公司积累了众多的大型跨国药企合作伙

伴，奠定了良好的国际化基础，而在原料药国际业务持续开发的过程中，

公司对国际医药市场的规则也有了深入的理解。考虑到中国医药行业与国

际接轨的趋势，公司早在 2004年就已开始布局制剂 CMO业务，是国内最早

承接跨国药企 CMO业务的制药企业之一。 

制剂出口作为公司国际化战略的重要举措，一方面可以促进公司产业

结构优化升级；另一方面，通过一系列的国际合作，可以促进公司质量管

理体系的不断提升，进而不断提升公司的内在管理水平。 

三、针对国内制剂采取的销售策略？公司如何应对集采？ 



答：1、公司正在积极推进大制剂战略发展规划，国内制剂销售通过细

分市场、区域管理，建立了近千人的销售队伍；2、积极参与招标采购，通

过有针对性的投标报价，公司已有 6 个品种 8 个规格中标，产品销量大幅

提升，如格列美脲、头孢拉定等品种的销售量均有大幅上涨；3、选取战略

品种，制定专门实施方案，积极培育，如自产原料品种介宁今年预计销售

额约 8千万元，同比增长 17%，雷贝拉唑钠突破 2亿元，均创历史新高；4、

继续推广品质普药，充分发挥原料药的产业链优势，增强品牌效应，提高

产品市场占有率。 

四、对于制剂销售的国内、国际两大板块，在业务拓展、资源调配方

面是否有冲突？ 

答：不冲突，国内、国际制剂销售的渠道不同、要求不同、方式也不

同。国内制剂目前有近千人的销售队伍进行市场开发，而国际业务自公司

启动与跨国药企的制剂 CMO业务以来，形成了一支专业化的 CMO业务团队，

是两支完全不同的队伍。国际业务更加关注生产管理、质量管控，产品转

移周期较长，多年的国际 CMO 合作，使得公司的整个体系已逐步与国际接

轨，公司自主开发的有优势的仿制药产品也已借此具备了进入欧美等规范

市场的条件，首个美国 ANDA产品获批后，2019 年制剂产品已正式出口美国

市场，而借助公司从原料到制剂成品供应链一体化的优势，后续包括碳酸

司维拉姆等在内的的系列制剂产品也已启动欧美以及一带一路等国家的注

册和推广工作。 

五、鱼油产品的行业空间及未来推广计划？ 

答：新华制药生产的鱼油是采用自产的高纯度 EPA原料打造的制剂软胶

囊，EPA 是人体必需脂肪酸，有辅助降血脂的作用。目前我国居民心血管病

患病率处于持续上升阶段，高血脂人群占比较大，我们认为对鱼油的市场需

求大，对其前景看好，公司会将其作为重点产品，通过线上+线下相结合的

销售方式进行推广，线上主要通过电商以及与其他平台的合作推广，线下通

过公司现有的 OTC队伍进行学术推广和终端促销，公司也会根据产品销售情

况适时加大销售队伍建设。 

六、“新华特色互联网+医疗服务”是怎样布局的？ 

答：新华健康结合自身资源和供应链优势，积极构建新华特色“互联网

+医疗健康”服务闭环生态圈。围绕“互联网+医疗”服务和“医保在线支付”

服务为核心，先后分别与淄博市中心医院、淄博市第一医院、淄博市妇幼保

健院等公立医院达成战略合作，共同推进互联网医院的开展；并以此为基础

与合作医院积极探索线上线下深度融合的“互联网＋慢病”服务模式；以医

保在线支付为支撑，搭建淄博互联网大健康平台，打通医保个人账户与统筹

账户在线结算，实现“线上问诊+处方流转+医保结算+送药到家”的闭环健

康服务模式，以平台慢病服务为基础，进行用户健康管理和个性化健康服务，

并积极发挥平台优势，促进形成本地化产业集群，携手友商共创价值实现聚

合效应。 

七、公司推出的“凤凰针”等医美器械产品，从公司发展战略角度看，



打算如何布局？ 

答：公司即将推出的“凤凰针”及其他医美产品，是新华健康进入医美

行业的拳头产品，也是新华健康步入医美领域第一步。未来还将加大研发力

度，持续推出再生材料类产品以及定制化产品及服务，新华健康将会从安全

性、合规性为医美行业做出贡献，为爱美人士提供更优质的产品及体验。 

八、咖啡因价格上涨的原因？如何调整与供给客户间的产品价格？ 

    答：价格上涨的原因有两方面，一是受能耗“双控”事件影响，基础化

工原料价格快速大幅上涨，造成原料药品种产品成本快速上升；二是受市场

供需关系的影响。公司一方面加强了上游采购价格管理，强化与供应商的战

略合作，同时，积极开辟新的货源，努力降低采购成本；另一方面，我们以

确保毛利率不下降为原则，积极与客户沟通，根据不同的客户情况、市场情

况适当调整产品价格。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2021年 12 月 23日 

 


