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证券代码：002976                                   证券简称：瑞玛工业  

苏州瑞玛精密工业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-006 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观                  □其他:                                                  

参与单位名称及

人员姓名 

王俊阳  长信基金投资经理 

程顒  东吴证券投资部投资经理 

鲍娴颖  东吴证券研究所电子行业高级研究员 

张栋梁  上海兆天投资管理有限公司基金经理 

郑奇威  上海兆天投资管理有限公司研究员 

时间 2021 年 12 月 28 日 10:00-11:30 

地点 苏州市高新区浒关工业园浒晨路 28 号公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长、总经理陈晓敏 

董事、副总经理、财务总监及董事会秘书方友平 

证券事务代表刘薇 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、请简要介绍一下公司从事的业务领域及现有的主要产品。 

答：公司主营业务为面向汽车及新能源汽车、移动通信等行

业的精密结构件的研发、生产与销售，主要产品有：（1）

精密结构件：谐振器、低通、盖板、铆钉等 4G/5G 射频类

通讯用部件；汽车及新能源汽车安全系统、动力系统、智能

座舱系统用部件及系列规格的配套紧固件（2）精密模具。 

 

2、公司汽车领域客户主要有哪些？ 

答：汽车及新能源汽车领域客户主要有采埃孚天合、哈曼、

斯凯孚、法雷奥、大陆、博世、博格华纳、麦格纳、敏实集
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团、延锋集团、拓普集团等。近期，公司成功进入国际知名

新能源整车厂供应体系，后续将继续努力开拓该客户智能座

舱系统用产品的订单。 

 

3、请介绍公司的长期发展战略方向及目标。 

答：（1）通过内增及外延两个方面，完善自身产业布局，

提高产品市场份额。在内增方面，深挖现有客户业务，努力

开拓新客户业务；在外延方面，聚焦现有的精密结构件主营

业务，重点在汽车及新能源汽车相关领域拓展，扩大业务总

量增长，同时开展战略性投资与合作，用好资本市场资源，

逐步完善现有产业布局。（2）坚持全球化发展战略，实现

“制造全球化、客户全球化、服务全球化”，适时规划新建

海外生产基地，或以“厂中厂”的方式满足国际客户的采购

需求；设立海外办事处，以最快速度响应国际客户并满足其

需要。 

（3）提高与现有客户的粘性、深挖业务，争取大项目订单；

拓宽现有客户产品品类，开发现有客户其他事业部的产品订

单。（4）进一步开发终端整车厂客户，为公司在汽车及新

能源汽车业务领域提升单车产品价值增添新的动能。 

 

4、公司新能源汽车产品订单情况如何？ 

答：2021 年新开发的汽车及新能源汽车项目中，新能源汽车

产品订单比例超过 50%，同比实现了较大的增长。 

 

5、公司收购广州市信征汽车零件有限公司是为了整合产品

链吗？ 

答：广州市信征汽车零件有限公司现有主要产品为汽车座椅

舒适系统（含加热、通风、按摩、支撑等）及相关电控系统

ECU、座椅线束、电动座椅专用开关、座椅感应器 SBR 等；
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处于研发和送样阶段的新产品包含汽车座椅有刷/无刷电机、

方向盘加热和触摸感应系统用部件、座椅调节指纹识别用部

件等。该公司的产品主要为智能座舱的电子类部件，瑞玛工

业的精密冲压类智能座舱金属骨架产品与其一起构成了智

能座舱的绝大部分部件，在产品上具备互补性。此外，该公

司的主要客户与公司智能座舱类精密结构件产品客户高度

重叠，该公司的产品还进入了日系汽车客户体系，与公司具

备市场客户上的高度协同和补充。 

因此，若本次收购顺利完成，将有效推动公司在汽车及新能

源汽车的汽车电子及智能座舱系统领域业务的战略布局并

提高相应产品的市场份额。 

 

6、公司前期发布的股权激励计划都有哪些员工参与？考核

指标制定的依据是什么？ 

答：（1）此次被纳入公司股权激励名单的员工主要为研发、

制造、市场开拓等领域的核心骨干成员；（2）在公司管理

层看来，营业收入是衡量公司经营状况、市场占有能力、预

测公司未来业务拓展趋势的重要标志。此次公司层面业绩考

核目标所对应的 2022 年度、2023 年度、2024 年度营业收入

绝对值与公司 2020 年度实现的营业收入进行对比的话，那

么增长率分别可达到 65.07%、114.55%、178.94%，因此，

将营业收入作为业绩考核指标，一方面可以彰显公司对未来

发展规模持续增长的信心，另一方面也有利于投资者更加直

观地看到公司经营业务拓展趋势和未来的成长性。 

 

7、公司准备如何做大自身业务体量，是依托产品的拓展还

是依托服务的拓展？ 

答：做大自身业务体量其实就是前面提到的公司长期发展战

略方向及目标落地的过程及结果。公司自成立至今一直是国
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内国外同步发展，成立前期产品主要为各领域的零部件，如

今已能实现产品的部分总成，基于此开发生产能力，公司接

下来会努力开发 OEM 终端客户即整车厂客户，提升公司汽

车及新能源汽车产品单车价值。另外，目前北美市场的汽车

及新能源汽车部件需求空间巨大，为了抓住这一发展机遇，

公司收购墨西哥瑞玛原股东 25%股权，现合计持有墨西哥瑞

玛 80%股权，接下来将全力推进其汽车及新能源汽车部件业

务的市场开拓、订单获取与对客户服务的需要，加快其发展

速度，加强其与公司的业务深度协同效应，增强墨西哥瑞玛

的持续盈利能力。 

 

8、公司海外建厂的主要计划是什么？ 

答：公司的客户主要是国际客户，该类型客户倾向供应商在

其工厂所在地有配套供应能力，所以，未来公司将根据此类

国际大客户的采购需求，以投资新建工厂或“厂中厂”方式 

进行海外产能的新建及扩增。 

 

9、如何看待汽车“以铝代钢”、“轻量化”趋势？ 

答：轻量化与节能减排是汽车行业的技术发展趋势，铝合金

和钢合金各有其技术特点和性能优势，在部分部件上铝合金

件使用有所上升，在精密冲压结构件上，铝合金部件的成本

比钢合金部件的成本高，目前市场尚未大规模导入。公司已

经掌握了铝合金结构件的精密冲压加工技术，在移动通讯领

域已经较早的得到应用。在汽车领域，目前由于客户市场需

求原因，主要原材料还是以钢合金为主， 在客户订单具体

有这方面需求时，公司可以根据客户的技术和需求变化进行

转换，满足客户的后续需求。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 12 月 28 日 

 


