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一、本期业绩预计情况 

1．业绩预告期间：2021 年 1 月 1 日-2021 年 12 月 31 日 

2.预计的业绩：■亏损   扭亏为盈   同向上升   同向下降 

项  目 本报告期 上年同期 

归属于上市公司股

东的净利润 
亏损：43000 万元至 64500 万元 盈利：2429.78 万元 

扣除非经常性损益

后的净利润 
亏损：41000 万元至 61500 万元 盈利：3262.10 万元 

基本每股收益 亏损：0.47 元/股至 0.71 元/股 盈利：0.03 元/股 

注：本公告中的“万元”均指人民币万元。  

二、与会计师事务所沟通情况  

本期业绩预告相关的财务数据未经会计师事务所审计。公司已就业绩预告有

关事项与为公司提供年度审计服务的会计师事务所签字注册会计师进行了预沟

通，双方在本次业绩预告方面不存在分歧。 

三、业绩变动原因说明 

1、近年来，为应对国内零售市场的变化，提升公司经营业绩，本公司开始

致力于“打造时尚 IP 生态圈”的战略，着力构建“媒体和社交平台”、“时尚 IP 孵化

运营平台”及“时尚 IP 集合平台”，向新零售平台进行转型。根据市场情况及公司

战略发展需要，公司近年来通过并购北京时尚锋迅信息技术有限公司（以下简称

“时尚锋迅”）、北京时欣信息技术有限公司（以下简称“北京时欣”）两家时尚新

媒体公司以及互联网营销公司杭州遥望网络科技有限公司（以下简称“遥望网

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和

完整，没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 



络”），以大力推动互联网营销业务的发展。转型过程中，公司一直对多品牌时尚

鞋履业务的运营模式进行优化，在此过程中不断梳理优化原有的品牌业务结构，

加快改善存货结构，盘活公司资产，提高资产的运营效率，减轻运营包袱。然而

自爆发新冠疫情以来，国内反复出现的疫情对各地经济造成了长期持续的影响，

整体消费需求疲弱，尤其对线下商业销售冲击较大，从而对公司鞋类库存的消化

造成了极大影响，加上公司因业务转型而产生的额外费用，导致鞋履业务全年均

处于经营亏损状态。另一方面，为进一步推动公司战略转型、优化公司库存结构、

加快资金回笼，公司于 2021 年四季度加大了对鞋类库存的促销力度，将库龄较

长的存货以促销或批发的形式进行快速消化，初步估计四季度由于上述经营活动

产生经营亏损及计提存货跌价准备等对公司年度利润的影响金额为-20000 至

-25000 万元，预计全年计提坏账准备及存货跌价准备约 28000 至 35000 万元。 

2、时尚媒体业务方面，近两年受新冠肺炎疫情及宏观经济下行的影响，一

方面上游广告主减少各项营销活动，缩减广告营销预算，时尚媒体广告营销需求

大幅降低，业务量呈下降趋势，对预算有限的广告营销投放亦更看重转化效果，

注重广告的投入与产出配比，媒体端在新增流量逐步减少的趋势下流量变现难度

在持续增加，客户对营销效果的要求更加严格，流量成本持续上升。此外，由于

疫情原因导致国内、外出行受阻，这也对时尚媒体承接品牌推广活动造成极大影

响。以上因素致使公司控股的时尚锋迅及北京时欣两家时尚新媒体公司的营业收

入规模及净利润水平均出现大幅下降。 

结合公司实际经营情况及行业市场变化等影响，根据《企业会计准则第 8

号-资产减值》及相关会计政策规定，公司在 2021 年度报告中对商誉及各项资产

进行减值测试。经公司财务部门与评估机构初步摸底及测算，预计时尚锋迅、北

京时欣资产组组合未来盈利能力下降，因此公司拟对 2017 年收购上述资产组组

合产生的 360,803,942.26 元商誉计提减值，预计本期计提商誉减值 18000 万元至

27000 万元。最终减值准备计提的金额将由公司聘请的具备证券期货从业资格的

评估机构及审计机构进行评估和审计后确定。 

3、公司于年初开始实施 2021 年股权激励计划，全年由此产生摊销费用约

8008 万元，这也对公司的经营业绩产生较大影响。 



4、综上，预计公司 2021 年年度实现归属于上市公司股东的净利润将出现亏

损，预计归属于上市公司股东的净利润为-43,000 万元到-64,500 万元。 

未来公司将继续推动战略转型，集中资源推动移动互联网营销业务的发展，

近两年遥望网络在直播电商领域发展迅速，公司在艺人/主播的签约与孵化上取

得了优秀的成绩，2021 年四季度末“遥望云”云中台系统的完整上线帮助公司

在直播运营标准化及可复制化上构建了护城河，公司成为直播电商领域在快手、

抖音双平台运营并取得领先优势的企业，去年陆续新增贾乃亮、娄艺潇、辰亦儒、

沈涛等较多艺人主播并运营成熟，公司成为业内具有较大优势的艺人 MCN 机构。

在销售端，2021 年遥望网络实现了较快速度的增长，全年成交订单量突破 1 亿

单，销售 GMV 实现超 100 亿元，为 2020 年同期的约 2.5 倍。2022 年公司在互

联网营销业务方面的重点规划包括：第一，大力发展社交电商相关生态，加强供

应链建设，并不断向上下游延展，通过深入源头及个性化定制等多种方式提高商

品毛利/佣金率，同时设立产业基金，以投资进一步拉动供应链生态建设，提升

壁垒，巩固优势、增强公司核心竞争力；第二，逐步加大非标商品领域的服饰类、

珠宝类等方向的资源投入力度，以“遥望云”为基础构建服务于中小主播的供应

链 SAAS 服务平台，并建设大型直播基地、通过投资/签约培育及供应链共享等多

种手段推动公司非标商品领域的业务规模的扩增，形成新的业务增长点；第三，

设立遥望创新研究院，对区块链、AI 智能、元宇宙、数字虚拟人等多领域加强研

究，并孵化内部/外部创业团队，为未来公司业务的持续发展培育新动能，提升

公司中长期的竞争力；预计公司控股子公司遥望网络 2022 年的经营规模将实现

较大增长。 

另一方面，公司也将继续对鞋履业务进行深度调整，拟将鞋类销售相关业务

及资产出售（不包括品牌商标），转向于专注品牌授权、品牌管理、供应链服务

的“轻”资产运营方式，预计将为公司带来较好的正向收益，进一步提升公司的可

持续经营能力和盈利能力，提升公司市场价值。 

四、其他相关说明 

本次业绩预告是公司财务部门初步测算的结果，具体财务数据以公司披露的

2021 年年度报告为准。敬请广大投资者谨慎决策，注意投资风险。 

特此公告。 



星期六股份有限公司董事会 

二〇二二年一月十八日 


