
 

证券代码：300005                                               证券简称：探路者 

探路者控股集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-001 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 ____                    ___ 

参与单位名称及

人员姓名 

国元证券 凌晨        渤海证券 袁艺博    东方财富证券  夏嘉鑫    

国泰君安 毛佳  兴业证券 谢凌  渤海证券 吴峰  西部证券 符云川 

中泰证券 蒋伟达 方正证券 刘宇 木林森 唐国庆  华西证券 赵南方 

太平洋保险股份有限公司 赵琦    深圳投关易科技有限公司 徐峰 

华泰资管 罗敬云      东北证券  竹璐铭  张俊  捷晓 

上海递归私募基金管理有限公司 于良涛 二十一世纪经济报  张赛男 

上海格创资产管理有限公司 利妍    巨星控股集团有限公司 王莉莉 

杭州观云投资有限公司 乔华杰 杭州悦易资产管理有限公司  顾毅华 

杭州象树资产管理有限责任公司  沈琪   思勰投资 胡碧莹   

山东展鲲资产管理有限公司   刘应显    个人 陈嘉鸿 

上海长富投资管理有限公司 叶日福    亚豪投资集团 柴琦   

泽睿私募基金管理（海南）有限公司 高时月 

中盛晨嘉（深圳）私募证券基金管理有限公司 戴维    

上海准锦投资管理有限公司 陈滢玥 上海金舆资产管理公司 陈正晖 

以上排名不分先后。 

时间 2022 年 2 月 14 日 14:00-15:30 

地点 上海瑞明大厦 12 层会议室 

上市公司接待人

员姓名 

何华杰（总裁） 

张志飞（董事会秘书）  马栋（新业务负责人） 



 

投资者关系活动

主要内容介绍 

第一部分：公司总裁何华杰先生对公司2021年度整体经营

情况进行回顾总结 

公司2021年度整体经营方面实现两个突破：一是公司业绩

实现扭亏为盈；二是公司通过并购切入Mini/Micro LED显示驱

动芯片业务新领域。目前公司确定户外业务+芯片业务双主业

发展战略。户外业务将以扩大产品市场占有率为目标，主要规

划：（1）增强材料科技研发水平，提升专业产品的行业地位；

（2）引入社会化设计资源，提升品牌营销产品的竞争力；（3）

优化内部组织架构和决策流程，实现露营装备、户外童装等新

增市场的份额提升。芯片业务主要以Mini/Micro LED显示驱动

IC及模组为核心，充分利用内外部资源做好并购整合工作，不

断提升自身资源禀赋能力，逐步拓宽芯片业务布局，实现细分

市场突破。同时，公司将积极探索两块业务结合点——智能户

外业务，打造特殊场景下的户外产品，从定位、监控和搜救产

品出发，挖掘需求痛点，加快研发和产品迭代创新速度，跟踪

AR/VR前沿产品发展动向，积极探索新形态产品。 

 

第二部分：公司董事会秘书张志飞先生对公司2021年度业

绩预告和行业发展情况进行介绍 

公司2021年实现扭亏为盈，预计实现归母净利润5000万元

-6200万元，2020年同期为亏损约27,491万元；预计实现扣去非

经常性损益后的净利润为1,000万元-2,200万元，2020年同期为

亏损约31,213万元。公司归属于上市公司股东的净利润较去年

同期实现扭亏为盈的主要原因：公司紧抓疫情后市场复苏机

遇，将销售终端需求与产品设计、研发、供应资源有效衔接，

建设数字化2.0平台，提升业务运营效率，加大品牌宣传力度，

通过提升品牌力、产品力、渠道力，扩大销售额，同时加强产

品成本和运营费用管控，户外业务盈利能力得到提升和改善；

报告期信用减值损失和资产减值损失较去年同期大幅减少。 



 

第三部分：自由交流环节主要问答 

问题 1：公司冰雪产品未来规划及具体措施？ 

答：公司目前与冰雪相关的产品有男女士双板/单板滑雪

服、滑雪裤、滑雪帽、滑雪面罩、儿童滑雪服等多项产品。公

司将不断提升产品专业化，严格控制产品品质，积极发挥自身

科技优势，以实力与使命引领行业发展，夯实和丰富公司的冰

雪系列产品线，加强品牌宣传与推广的力度，让更多消费者了

解和认识公司产品，以提供极致的户外产品和服务，创造健康

快乐的生活方式为使命，致力于成为大众运动、户外活动及自

然旅行健康生活方式的有力推动者。 

 

问题 2：公司户外业务渠道扩张计划。 

答：公司持续优化渠道布局，聚焦线下门店运营规模和质

量，以增加门店数量和提升店效为核心目标，在核心商场、购

物中心、奥特莱斯等优质商圈开拓店铺；渠道扩张以探路者主

品牌和探路者童装子品牌为重心，优化和完善开店流程及标准

并加强开店评估力度，提高新店成功率。同时公司将积极寻求

新渠道的突破，促进线上、线下全渠道融合贯通和品类区分，

相互引流；公司还将深入加盟店铺的商品管理和零售赋能，结

合数字化信息系统的数据分析，帮助和引导加盟商实现有效订

货和货品高效流转。 

 

问题 3： Mini LED 产品渗透率如何及 Micro LED 商业

化进程。 

答：传统 LED 行业具有渐进式特征，在新型 LED 显示技

术不断迭代下，逐步从小间距 LED 显示延伸到 Mini LED、

Micro LED 等更高显示技术领域。根据显示方式不同，可分为

背光产品和直显产品两类，背光产品主要用于家用电视机、电

脑、平板、手机、车载显示屏等家用领域，直显产品主要用于



 

体育赛事、演唱会、安防监控等商业应用领域。目前，Mini LED

背光应用已开始进入小规模量产阶段，背光应用在终端厂商的

带动下将率先实现规模化商用，Mini LED 成为 LED 显示发展

新趋势，即将进入大规模放量阶段，例如苹果、三星、TCL

等各大厂商分别推出 Mini LED 相关产品。直显方面，Mini LED

凭借更高发光效率、更低功耗以及更高可靠性，有望在商用显

示领域持续渗透。 

Micro LED 商业化应用的痛点主要体现在巨量转移技术

上。高端显示需求逐步提升 Micro LED 产品的渗透率，相关产

品市场份额将提高；伴随着巨量转移技术突破和良率提升带来

的成本下降，Micro LED 下游应用领域将不断拓宽，对 Micro 

LED 驱动 IC 的需求势必不断增加。目前，我国已发展成为世

界集成电路产业的制造基地，我国制造企业在全球的影响力和

话语权不断增强，集成电路产品面向全球市场，显示驱动 IC

产品市场需求总量保持较高水平。 

 

问题 4：Mini/Micro LED 显示驱动芯片 AM 驱动与 PM

驱动的区别。 

答：LED 的驱动方式可分为无源选址驱动(PM：Passive 

Matrix)和有源选址驱动(AM：Active Matrix)。PM 模式中分别

将 LED 的阴阳两极连接到行列扫描线，当某一行和列被选通

时，交叉点的 LED 就会被点亮，逐行扫描选通便可实现画面

显示。显示一帧图像的原理在于人眼无法在极短的时间内分辨

出 LED 光源的频闪。PM 存在连线庞杂，易串扰、像素选通信

号无法保存等缺陷。随着显示屏分辨率增加，存在刷新率和灰

度无法兼顾的难点，PM 的缺陷更加明显。AM 电路中每个 LED

像素都有独立驱动电路，驱动电流由驱动晶体管提供，在扫描

信号脉冲结束后，所选像素仍保持供电，直到一帧图像结束，

进入下一个周期。 



 

AM 具有如下优势：（1）驱动能力更强，可实现更大面积

的驱动；（2）亮度均匀性和对比度更好；（3）功耗更低；（4）

独立可控性更好；（5）分辨率更高。P0.4 以下间距采用 AM 的

成本优势明显。P0.4 以下间距采用 AM 的成本优势明显。北

京芯能可同时提供 Mini LED 背光和直显 AM 驱动芯片产品，

且均已完成流片。 

 

问题 5：目前北京芯能的收购进展如何？  

答：截至目前，标的公司已办理完成因外商投资企业股权

变化导致的“外转中”手续，正在办理 FDI（外商直接投资）

手续。公司将根据后续进展情况，依法履行信息披露义务。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 2 月 14 日 

 


