
证券代码：002732                                  证券简称：燕塘乳业 

广东燕塘乳业股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访         □业绩说明会 

□新闻发布会        □路演活动 

□现场参观          ☑其他 

参与单位名

称及人员 

阿巴马资管：詹炳东、李琪 

燊茂投资：李旭明 

科金控股：蒋明山 

璞一投资：陈俊伟 

励京投资：朱垧 

粤信志诚资产：林佳增 

善一投资：何延庆 

诚鸣基金：许伟明 

科乐投资：何沛 

三和创赢资产：周亚军 

百嘉基金：黄超 

兴鼎鳌投资产：江卫军 

易高资本：郭玥希 

宝悦天富：叶诗文 

麻王投资：冯健饶 

邦得资本：潘奕成 

时间   2022 年 2 月 18 日 15：30—16：00 

地点 
  广州市天河区临江大道395号天德广场1号楼26层粤开证券股份

有限公司会议活动室 

上市公司接

待人员 

副总经理兼董事会秘书：李春锋 

证券事务代表：李嘉旋 



投资者关系

活动主要内

容介绍 

1、公司目前市场开拓情况？  

答：公司坚持“精耕广东，放眼华南，迈向全国”的发展战略，

精耕横拓省内外市场，深挖粤港澳大湾区市场。 

作为公司销售市场的主战场，粤港澳大湾区总人口约 7000 万人，

是中国开放程度最高、经济活力最强的区域之一，乳制品消费市场需

求巨大，一直都是公司发展的重心。同时，公司合理借助已有的线下

营销渠道、配送优势、客户资源和品牌美誉，逐步加大对省外区域的

市场开拓，目前的省外销售业务已在海南、广西、江西、湖南、福建

等周边省份展开。此外，公司电商渠道已实现全国接单与供货。 

2、当前公司的产能及利用率情况？未来是否有产能扩张计划？ 

答：根据公司《2021 年半年度报告》显示，公司产能情况如下： 

项目 设计产能（吨/年） 2021 年上半年产量（吨/年） 

广州旗舰

工厂 
198,000 144,606 

湛江生产

基地 
55,000 30,409 

合计 253,000 175,015 

未来，公司将综合战略发展、市场开拓等情况，通过自建新工厂、

技改、寻找优质代加工方等方式，满足公司发展需求。 

3、公司面对其他乳企的竞争，主要竞争优势都有哪些？ 

公司目前已经建立起稳定优质的奶源优势、新鲜安全的产品质量

优势、区域品牌影响力优势、差异化的产品品类优势、完善封闭的冷

链配送优势、覆盖率高的立体销售网络优势、强大的产品研发优势、

智能工厂生产技术优势等，赢得了众多消费者的认可，拥有较高的品

牌知名度和市场影响力。 

奶源方面，通过建立全新型、现代化的自有奶源基地，以“规模

化、集约化、标准化”的方式进行管理，奶源质量处于南方领先水平。

同时，公司与大中型牧场建立战略合作关系，通过带动合作牧场养殖

水平全面提高，保障公司稳定优质的原料奶来源。 

生产质量方面，公司建立了华南地区乃至全国领先成熟的乳制品



产品质量控制体系，先后通过 FSSC22000、ISO9001、HACCP、GMP、

ISO14001、ISO45001 认证。同时，公司建立起完善的质量检测体系，

为高品质、差异化的特色产品提供了完善的保障。 

研发技术方面，公司充分利用国家乳制品加工技术研发专业中心

和博士后科研工作站，提高公司的技术创新，推进科技成果转化。同

时，公司通过与高等院校的全面合作，发挥高等院校在人才、研发能

力上的优势。此外，公司结合本土独特的饮食文化，形成了独特的产

品风格。 

市场营销方面，公司已构建了立体式营销网络，能够迅速、灵活

的响应消费者的消费需求，充分发挥区域性乳制品企业的优势，避免

与其他全国性品牌或区域性品牌在营销渠道上形成较大的冲突。 

冷链运输方面，公司构建了广东省乃至华南地区规模最大的乳制

品冷链配送体系之一。一方面，充分缩短配送链条，有效避免了转运

切割或业务外包中高发的质量失控风险，确保产品质量的稳定。另一

方面，使得公司可以直接掌握所有终端销售网络信息，构建起封闭的

渠道管控体系，同时也直观的向消费者传递“新鲜、健康”的产品理

念。 

4、如何应对伊利、蒙牛等品牌在广东地区带来的竞争压力？ 

广东是经济大省，人口多且人均收入较高，广东乃至华南地区的

乳制品消费市场空间和潜力都很大，各大型乳企在广东布局生产或销

售的情况早已存在，相应的竞争格局也早已存在。 

根据《中国奶业统计》年鉴的数据显示，我国人均饮奶量约世界

平均饮奶量的三分之一。自步入后疫情时代，消费者健康管理意识不

断提高，加之国家卫生健康委员会发布《新冠肺炎防治营养膳食指导》

提出“尽量保证每天摄入 300 克的奶及奶制品”，这将积极促进消费

者的乳制品消费，乳制品消费市场空间将迎来全新的发展局面。 

未来，公司坚持以“精耕广东、放眼华南、迈向全国”为发展战

略，进一步深化企业管理体制改革，坚持“质量立企、科技兴企、人



才强企”的发展方针，坚持走专业化品牌发展路线，利用已有的品牌、

渠道和科研技术优势，巩固并提升公司在广东省现有行业地位的基础

上，善用优质市场资源，积极加大力度扩张外埠市场，提高市场占有

率和品牌影响力，寻找新的利润增长点，筑牢企业发展根基。 

5、公司有没有并购计划？ 

答：公司一直坚持实体经营和资本运作双轮驱动，坚持“精耕广

东、放眼华南、迈向全国”的经营战略，结合自身发展情况，围绕经

营主业，在省内和省外寻找与公司产业关联度较高、与战略步骤推进

相匹配的投资机会，同时也欢迎市场向我们推荐投资项目。  

附件清单
（如有） 

无 

日期 2022-2-18 

 


