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贵阳新天药业股份有限公司投资者关系活动记录表   

编号：2022-006 

投资者关系活

动类别 

 

□√特定对象调研        □√分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 

参与单位名称

及人员姓名

（待定） 

国盛证券  杨春雨、缪牧一 

华夏基金  章心玥            中融基金  刘柏川 

太平洋资产  李鸣                财通基金    张胤  

泰信基金  刘名超                 大成基金  孟繁卓 

阳光资管  张伟                  恒大人寿  袁一丹  

西南证券  李根林                 国融证券  赵小小      

时间 2022 年 2 月 22 日 

地点 上海市徐汇区东安路 562 号 22 楼公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

公司副总经理、董事会秘书：王光平 

公司投资者关系总监：刘宏 

公司证券总监、证券事务代表：王伟 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司有关情况介绍 

公司于 1995 年 8 月成立，从事现代中药制药近三十年，主要从事妇科领域、

男性泌尿科领域等中成药的研发、生产和销售。公司坚持做“说得清、道得明”

的现代中药，做具有临床价值的好药，为患者提供安全、有效的产品。 

二、投资者问答 

问题一、龙芩盆腔舒颗粒、 术愈通颗粒、苦莪洁阴胶囊三个品种报产计划，

这几个品种的适应症是什么？  

答：公司目前已经完成龙芩盆腔舒颗粒、苦莪洁阴凝胶、术愈通颗粒等 3

个中药新药的临床三期研究，正处在项目的报产准备期，预计 2023 年前将陆续



展开报产审批。龙芩盆腔舒颗粒适应症为盆腔炎性疾病后遗症，苦莪洁阴凝胶适

应症为细菌性阴道病，术愈通颗粒适应症为非胃肠吻合术肠麻痹。 

问题二、公司的研发拥有中药新药创新研究中心、上海硕方研发平台，贵

阳技术中心和上海海天医药医学研究四大研发平台，公司的研发团队情况？ 

答：经过多年的发展，新天药业逐渐形成“二三四”的研发格局。“二”即

研发布局于上海、贵阳两地；“三”是建立了上海海天医药、上海硕方医药、贵

阳新天药业三大研发基地；“四”为构建了中药新药创新研究中心、上海硕方医

药、贵阳新天技术中心、产品医学研究部等四大研发模块。 

新天药业的中药研究不是简单的中药新药成药性研究，而是贯穿于中药新药

从发现、研发、生产到上市后再评价的所有阶段，形成符合国家药品法律法规要

求、符合中药研发规律且具有企业自身特点的研发体系。 

截止 2021 年上半年，公司拥有技术研发人员 135 人，专业涉及中药学、药

剂、药理、药物分析、生物制药、制药工程、中医学、临床医学等，组成了具有

较强研发能力和实战经验、人才结构合理、专业性和技术能力较强的研发队伍。 

问题三、公司中药产品是否出口？如果产品出口公司在产品方面将展开哪

方面工作？ 

答：目前公司暂未有中药产品出口。药品在其他国家使用，需要结合药品出

口国家对于药品研发及注册的法规要求，展开相关研究及注册工作。公司将根据

实际情况，展开法规解读、研发及注册相关工作。 

问题四、公司 2021 年发布的股权激励计划主要向哪方面倾斜，营销体系主

要展开了哪些工作来保证业绩增长？ 

答：公司于 2021 年推出股权激励计划，重点向营销体系和研发体系倾斜。

营销体系方面，公司此前已完成整体营销团队的机构改革与绩效机制激励计划，

包括营销体系优化、营销队伍能力提升、营销策略的优化，加上此轮股权激励向

营销体系倾斜等综合管理措施的实施，来促进业绩增长。 

公司将继续增加医院、院外市场覆盖率，大力拓展 OTC 市场，扩展产品适

应症、加大实现新剂型产品的市场投放力度，同时加大互联网线上销售投入，实

现 OTC 系列“OMO 线上+线下一体化”营销模式，力争实现公司产品在 OTC

渠道销售占比提升到 50%及以上的目标。 

问题五、公司未来几年把 OTC 占比提到 50%以上，具体如何实施？ 



 

答：公司于 2018 年建立 OTC 事业部，目前公司产品覆盖 8万余家药店。公

司将继续坚持“以临床疗效拉动 OTC 渠道市场”，同时从以下方面继续提升 OTC

的销量：一是继续提升单店产出，加强品类组合销售，提升多品门店比例；二是

继续提高连锁药店产品覆盖率；三是继续加强医药品牌建设，持续提高产品在消

费者中的品牌影响力，打造并建立强有力的“医药品牌”。 

附件清单（如

有） 

无。 

日  期 2022 年 2 月 22 日 


