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中钢国际工程技术股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2022-2 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□ 媒体采访           □业绩说明会 

□ 新闻发布会         □路演活动 

□ 现场参观           □其他（                      ） 

参与单位名称

及人员姓名 

单位/人员（签名） 

华泰证券、上海睿亿投资、华泰资管、上海隆顺投资、云映资管、

河北银行、中银基金 

时间 2022 年 3 月 28 日 

地点 公司 2506 会议室（电话会议） 

上市公司接待

人员姓名 副总经理、财务总监、董事会秘书袁陆生 

投资者关系 

活动主要内容 
公司业务发展情况，不涉及未披露重大信息。 

未提供书面材料。 

附件清单 投资者关系活动记录（2022 年 3 月 28 日） 



中钢国际工程技术股份有限公司 

投资者关系活动记录 

（2022 年 3 月 28 日） 

 

1.2021 年年度经营情况介绍 

过去一年，公司逐步构建了以高炉低碳化、带式球团、高端

长材轧制、直接还原铁、氢冶金、减污降碳协同增效、碳资产管

理与咨询为核心的低碳冶金工程技术体系，进一步加快核心技术

产品数字化转型。在带式球团、高端长材轧制等核心技术的工程

应用市场份额得到巩固并扩大，一批重点项目顺利竣工，通过自

主研发的核心装备及物质流、能量流循环工艺技术，为客户创造

综合能耗低、低碳和绿色高质量产品。通过加大新技术投入和技

术营销，实现业绩稳健增长。 

公司已连续多年入选美国《工程新闻纪录》（ENR）“全球最

大 250 家国际承包商”榜单，2021 年公司分别名列国际承包商第

148 位，全球承包商第 146 位。在中国勘察设计协会组织的“2021

年勘察设计企业工程项目管理和工程总承包营业额排名”中，工

程总承包营业额名列第 8 位，境外工程总承包营业额名列第 6

位。 

2022 年发展展望：公司将重点加快完成新疆八钢富氢碳循

环高炉工程三期、宝钢湛江钢铁氢基竖炉等一批具有示范效应的

低碳冶金项目，推进关键工艺专利技术申请与核心设备国产化。

加快建设工程大数据中心，建立完善工程数据标准管理系统，健



全工程主数据标准和数字化交付标准。全面加强项目成本管控，

以成本控制为核心抓好项目全流程精细化管理。进一步推进三项

制度改革全级次走深走实，高质高效全面完成国企改革三年行动

任务目标。坚决做好疫情防控、安全生产和维稳工作。夯实投资

者关系管理，尊重和保护投资者合法权益，提升公司资本市场价

值，持续为股东创造价值回报。 

2. 2021 年年度报告主要财务数据分析 

2021 年，公司全年实现营业收入 158.62 亿元，同比增长

6.98%；净利润 6.49 亿元，同比增长 7.79%；ROE 为 11.01%。 

2021 年，受全球疫情影响，原材料、用工成本、运输成本

等大幅上涨，挤压利润空间。公司努力做好项目过程结算和竣工

结算，加大应收款清收力度，提高工程精细化管理以降本增效。 

截至 2021 年末，公司已执行未完工项目预计总收入 878.16

亿元，累计已确认收入516.02亿元，未完工部分预期收入 362.14

亿元；已签订合同但尚未开工项目合同金额合计 225.79 亿元。

合同储备较为充足，可以保证公司未来稳健经营。 

公司经营现金流稳健，始终保持大于净利润。面对 2021 年

经营现金流净额波动，公司采取措施全面提升运营管理，狠抓应

收账款回收，加快工程回款，确保运营稳健。 

3. 公司毛利率、管理费用同比变动的主要原因 

工程业务毛利率在去年一二季度降幅较大，三四季度有所回

升。总的来看主要是受疫情、原材料、用工成本、运输成本等的



影响。 

2021 年公司加大了研发投入，并通过提高研发人员待遇等

吸引高端技术人才。同时受疫情影响，人工成本也有所提高。 

4. 公司在国际化战略方面是否有新的调整 

公司在过往的发展中，曾经提出过“双五十”发展目标，即主

营业务“国际、国内各占 50%、钢铁和非钢业务各占 50%”。近两

年由于国际政治、经济形势的变化，目前公司国外业务占比稳定

在 20%左右。“十四五”期间，公司仍将以“保持国内领先，打造国

际一流的冶金工程技术公司”为目标，利用国内先进成熟的工艺

技术及完备的成套装备制造能力，带动中国装备、技术、标准和

服务“走出去”，提升国外业务占比，实现国际市场影响力和竞争

力质的跨越。 

 


