
 

证券代码：300218                                   证券简称：安利股份 

安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                            编号：2022-004 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

1、华西证券：唐爽爽、朱宇昊； 

2、东证资管：唐亮； 

3、中信建投：叶乐、魏中泰、张龙； 

4、天风证券：万宇昕； 

5、泉汐投资：于苏龙； 

6、陆宝投资：郑梦杰； 

7、国泰基金：程洲； 

8、中国人保资管：田垒； 

9、东海基金：袁郡； 

10、中意资产：臧怡； 

11、广发资管：刘淑生； 

12、深圳长润君和资产：蔡小为。 

时间 2022 年 3 月 29 日 10:00-11:00 

地点 通讯会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事长、总经理：姚和平 

董事会秘书兼副总经理：刘松霞 

证券事务代表：陈丽婷 

证券主任：王睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、主要问题及回答 

1、请简要介绍公司 2021 年度经营业绩情况。 

答：2021 年，公司实现营业收入 204,586.18 万元，比上



 

年同期增长 32.28%；实现利润总额 14,043.04 万元，比上年同

期增长 156.60%；实现归属于上市公司股东的净利润 13,190.10

万元，比上年同期增长 161.42%；实现归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益后的净利润 12,051.40 万元，比上年同期增长

239.10%；公司营收和利润创历史同期最高水平。  

公司对外坚持品牌引领与产品升级，不断加强开发创新，

积极开发市场、开拓客户，不断占领全球市场高地；对内坚持

加强组织建设和内部控制，加大技术革新改造，提高经营管理

水平，公司生产经营整体呈现经营高速度、盈利高增长、发展

高质量的良好态势。 

2、请问今年原材料涨价，公司能否完全传导？传导需要多

久时间，提价后客户接受度如何？公司原材料库存周期多久？ 

2021年四季度以来，公司主要原材料价格大幅上涨，较上

年同期上涨约 40%；2022年 1-2月份，主要原材料价格环比 2021

年四季度上涨约 5-8%。公司适时调整销售价格，基本与原材料

价格的变动相适应，客户基本接受提价。一般而言，国内中小

客户传导期约 1 个月左右，国内外头部企业每季度或每半年洽

谈一次价格，部分国际品牌客户一年洽谈一次价格。 

公司根据市场需求、合同和订单预测等因素，根据材料的

消耗水平、仓储水平、供应商生产交货时间等，合理地采购和

储备一定数量的原材料，保证原材料合理的订货期和安全储备

量。 

3、请问能耗方面，公司天然气成本上涨对利润有多少影

响？公司是否重新锁定了价格、涨幅多少？ 

答：公司目前执行的是 2021年冬供天然气价格，较 2021

年夏供天然气价格上浮约 40%左右，锁定期至 2022年 3 月 31

日，2022年夏供天然气价格尚未洽谈。目前公司月均用气成本

增加约 400-600万元/月。 

4、安利越南工厂原计划 22 年上半年投产，请问目前的进

展情况？ 

答：目前安利越南 2条生产线及主要设备已安装完毕，具



 

备投产条件。因受疫情影响，公司主要生产、技术和业务骨干

赴越南工作签证正在办理之中，计划 2022年上半年 2条生产线

调试投产。安利越南延迟投产，对公司 2022年经营业绩不会产

生重大影响，不会影响公司发展态势和格局；安利越南加快投

产，是“锦上添花”，有利于增强公司与功能鞋材、沙发家居

等领域的国内外品牌客户合作。 

5、请问公司 2022 年 Q1 产能利用率是多少，是否受到国内

疫情和物流发货影响？ 

答：公司 2022年一季度产能利用率基本处于正常水平。然

而，当前宏观环境更趋严峻复杂，一是全球经济增速回落，供

应链瓶颈加剧通胀压力，全球滞胀风险加大，俄乌冲突造成的

地缘政治局势紧张，给国际贸易与全球供应链带来更多风险和

挑战，大宗商品价格高位波动，石油、天然气等能源供应偏紧，

运费高涨，货柜紧张，汇率波动，外部环境更趋复杂严峻和不

确定。二是 3月份以来，国内疫情高位频发、多点散发，造成

物流受阻，运输不畅。总体而言，公司生产经营面临成长中的

烦恼和困扰，面临发展中的风险和挑战，存在不确定性。公司

将迎难而上，努力战胜困难，向着更高的目标奋力拼搏。 

5、请问公司与运动客户 PUMA、ASICS、安踏、李宁、特步、

鸿星尔克、361°今年合作情况？如何看公司 TPU 未来的空间？ 

答：虽然近期受国内疫情影响，福建泉州部分运动休闲品

牌客户取消订货会，中小鞋厂停工停产，但总体而言，公司与

PUMA、ASICS、安踏、李宁、特步、鸿星尔克、361°等国内外

运动休闲品牌合作深化，态势良好。 

TPU是公司今年及未来重要增长点之一，国内地区运动休闲

品牌客户及代工厂，在 TPU材料方面表现出强烈的合作愿望，

希望与安利扩大合作。目前，公司按照计划目标积极推进 TPU

开发与营销工作。 

6、请问今年以来耐克和苹果订单情况？ 

公司是耐克装备部核心供应商，合作稳定；公司积极推进

与耐克鞋部合作，耐克代工厂对与安利的合作充满期待，2022



 

年公司与耐克合作仍处于培育和打基础阶段。未来耐克鞋部是

公司发展最重要的新动能和新增长点之一。 

目前苹果订单较上年同期保持稳定，预计下半年可能会有

一定增长，但具体订单情况受宏观环境、客户产品的市场需求、

公司产品开发、品质、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，

并不完全取决于公司，具有不确定性。 

7、请问公司与谷歌合作进展情况？ 

答：公司与谷歌合作有序推进，公司每周与谷歌召开项目

例会，目前处于项目积极开发推进阶段，尚未形成订单。 

8、根据公司 2021 年度报告显示，毛利率和销售单价较上

年同期提升的原因是什么？今年毛利率提升的趋势是怎样的？ 

答：公司毛利率提升的主要原因是客户结构与产品结构的

改变。 

公司始终坚持“品牌引领、创新驱动、智能制造、智慧管

理、绿色生态”的发展路径，在技术上，公司积极开发水性、

无溶剂、TPU、再生纤维、生物基、可回收、可降解等新技术、

新工艺。在客户上，积极扩大与全球头部企业合作，品牌客户

合作增多，寻求特色化、差异化经营，构建了梯队式的客户群

体和丰富的产品系列，产品技术含量和附加值不断提高，不断

占领全球行业市场高地和技术高地，反映出公司构建了良好的

核心竞争能力，后劲充足，空间广阔，发展可期。公司技术与

客户上持续发力，将为公司获取更好的利润、持续健康发展赋

能。 

公司将努力拼搏，奋力超越，期望毛利率水平能稳步提升。

当然，这只是公司期望通过奋力拼搏实现的规划目标，不代表

对社会投资者的承诺。公司规划目标的实现，受宏观环境、客

户合作、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，不完全取决

于公司。 

9、请问俄乌冲突对对安利俄罗斯和 2022 年公司业绩的影

响？ 

答：当前俄乌冲突对公司出口到俄罗斯地区有一定影响，



 

具有不确定性。但安利股份对安利俄罗斯整体投资规模较小，

营收规模较小，预计对安利股份 2022年经营业绩影响较小。 

附件清单（如有） 无。 

日期 2022 年 3 月 29 日 

 


