
证券代码：002183                                    证券简称：怡亚通 

深圳市怡亚通供应链股份有限公司投资者关系活动记录表                                                      

编号：2022－05 

投资者关系活动类

别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访             业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

 其他  电话交流 

参与单位名称及人

员姓名 

国泰君安证券訾猛团队、杭州久盈资产管理有限公司、天治基金管理

有限公司、深圳市凯丰投资管理有限公司、深圳市红筹投资有限公司、

南方基金、银华基金、九泰基金、上海彤源投资、信诚基金、厦门坤

易投资管理有限公司 

时间 2022年 04月 12日星期二 14：00—15:00 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路 3 号怡亚通供应链整合物流中心 1 栋 

上市公司接待人员

姓名 

公司高级副总裁兼首席资本运营官罗筱溪女士、公司副总裁兼首席运

营官王辉先生、公司副总裁兼财务总监莫京先生、公司副总裁兼董事

会秘书夏镔先生等 

电话路演活动主要

内容介绍 

一、怡亚通集团介绍 

公司高级副总裁罗筱溪向投资者介绍我司背景、综合能力、核心

竞争力、财务与展望。历经三年对业务的重整和重构，怡亚通在2021

年实现了“以供应链服务体系和快消品深度分销网络体系为依托，打

造一体化营销服务平台和品牌孵化平台”的战略落地。 

怡亚通2021年实现营业总收入702.52亿元，较去年同期增加2.92%；

年度利润总额为5.39亿元，较去年同期增加438.13%；归属于母公司的

净利润为5.06亿元，较去年同期增加310.29%；扣非后归属于母公司的

净利润为4.34亿元，较去年同期增加467.03%。公司利润增速远高于营

业收入增速，显示出转型后的怡亚通强劲的业绩增长动能。 

    自品牌运营业务开展以来，怡亚通利润结构发生变化，相比于传



统供应链服务个位数的毛利，怡亚通重点推进的品牌运营业务可贡献

40%以上的毛利，成为公司最重要的利润来源之一。 

怡亚通的品牌运营业务起步于白酒，在原有为茅台、泸州老窖、

五粮液等白酒品牌商提供深度分销渠道及营销经验的基础上，怡亚通

开始为品牌赋能，提供反向定制、包装设计、定位、定价、营销策划、

终端销售以及售后等一站式品牌运营服务，帮助酒企打造白酒品牌，

拓展市场。 

在与白酒品牌钓鱼台的合作中，怡亚通成功助其打造出1400元单

价的高端白酒——“钓鱼台珍品壹號”，7个月内实现了销售额从0到1

亿元的跨越。2020年，其品牌运营业务更进一步，两款单品“钓鱼台

珍品壹號”和“国台黑金十年”实现了近7亿元销售额，成为酱酒中的

黑马。 

此后，怡亚通将打造酒类爆款单品的经验复制到酱香酒核心产区

的其他酒企，结合当地成熟的酱香工艺和本地产业链优势，相继推出

“摘要12”、“红星1949”及自有品牌“大唐秘造”、“首粮”、“首

要”等，实现白酒产品价格区间从300到3000元全覆盖，均取得不俗成

绩。其中，携手西安大唐不夜城赋能文化IP打造的“大唐秘造”年产能

约5000吨，其基酒生产方大唐酒业产能位列茅台镇前五。2021年在重

构业务模式的同时，怡亚通也在着力优化资本结构。早前公司的盈利

模式表现为“高负债、低利润、低周转”，如今逐步向“低负债、高

利润、高周转”的趋势演变，在内生式动力日渐加强的同时，通过资

金回笼与资本运作，降低公司负债率以谋求外延式增长。 

怡亚通一方面通过剥离过去380平台低效运营资金的合资公司，降

低了运营风险，优化了融资环境。另一方面通过定增落地实现了轻装

上阵，2021年7月，怡亚通宣布通过非公开发行A股股票募集资金总额

22.25亿元，定增所募集的资金将有利于改善公司的现金流、降低负债、

继续完善公司消费品数字化供应链体系。 

2021年，怡亚通利息费用下降1.70亿元，资产负债率由80.57%下降

至76.16%；ROE 从原来的 2.07%增长到 7.12%。 



 

二、问答环节 

Q1：请问贵司酒水业务的品牌运营具体情况如何，未来有何发展

计划？ 

A：怡亚通经过十多年的全国快消品渠道布局，已经成为了目前中

国最大快消品分销平台，其中白酒的分销曾经突破100亿的业绩量规

模，公司从18年开始布局酱香型白酒赛道的品牌运营业务，仅用3年时

间该业务已经达到9亿的销售量规模，品牌运营的综合毛利润保持在

30%以上。未来公司将继续扩大推进品牌运营业务规模，在风险可控范

围，基于公司未来战略规划，将进一步推进自有品牌孵化与品牌运营

一体化布局。 

Q2：目前公司在酒类品牌运营业务是否合作企业？ 

A：公司目前酒类品牌运营业务重心以酒类的定制品牌运营与自有

品牌孵化为主，公司近年来不断向轻资产模式转型，一直以开放的姿

态积极寻求优质伙伴进行合作，从而实现互利共赢，未来公司如有相

关合作事宜会及时履行信息披露义务。 

Q3：深投控入主公司后，带来什么积极影响？ 

A：深投控入主怡亚通是一个非常谨慎的抉择，通过毕马威、律师

事务所、中介、等机构对怡亚通进行了非常详尽的尽职调查，经历过

层层评估后，最终签署合同，完成股权交割。在最近一次公司定增的

中，深投控率先认购了近50%的份额，充分证明了深投控非常看好怡亚

通发展前景，后续会大力支持公司长期稳健发展。管理方面采取混合

所有制的方式，通过现代企业管理制度的董事会与股东大会来适当管

控公司的重大决策和经营方针，通过资本管控来把控公司财务风险。

公司的日常经营管理仍秉持了民营企业的高效优势。 

Q4：公司对于2022年品牌运营业务的预期如何？ 

A：根据公司今年2月25日发布的2022年股票期权激励计划(草案)，

中可以看到，公司提出的业绩考核目标，2022-2024年三个会计年度，

公司净利润分别不低于6亿元、8亿元、10亿元，且非经常性收益不得



超过净利润的30%。由此可以看到公司对未来的业务发展还是很有信心

的。 

Q5：新风谷、洗地机的定价分别是多少？毛利和净利如何？ 

A：洗地机单价在3000元以上，新风谷空气净化机系列产品定位为

1200-3000元不等。新风谷毛利率约为35%；洗地机毛利率约为50%。 

Q6：市场预期白酒酱酒产能在2023年将迎来扩能，是否会受到冲

击以及如何突围？ 

A：目前酱酒只占白酒市场8%的容量，本质上不会受到很大的冲

击。白酒业务最关键的还是靠自有的的渠道网络和营销能力。 

Q7：国家大力推动三胎政策，能否介绍一下对公司母婴方面经营

业务的影响？ 

A：三胎政策的出台，对公司母婴业务存在长期利好。怡亚通致力

为消费者提供优质安全的母婴产品，也希望公司能为新一代新生儿的

健康成长，尽一份社会责任。 

附件清单（如有）  

日期 2022年 04月 12日 

 


