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会议纪要 

日期：2022 年 04 月 1 日-14 日 

方式：特定对象调研 电话会议 

一、公司简介 

朗新科技集团股份有限公司（以下简称“朗新科技“、”公司”或“集团”）

董事会秘书王慎勇先生向与会者介绍了公司 2021 年度业绩情况。 

朗新科技是能源行业领先的科技企业，一直服务于电力能源消费领域，以

B2B2C 的业务模式，聚焦“能源数字化+能源互联网”双轮驱动发展战略。一方

面，公司深耕能源行业，通过完整的解决方案，助力国家电网、南方电网、燃气

集团、光伏电站等客户实现数字化升级，沉淀中台能力和平台产品，助力新型电

力系统建设的市场化发展和服务的创新升级；另一方面，公司通过构建自有的能

源互联网服务平台，深度开展能源需求侧的运营服务，携手战略合作伙伴，通过

支付宝、银联、城市超级 APP 等入口，为终端用户提供多种能源服务新场景，

包括家庭能源消费、电动汽车充电、能效管理等服务，促进终端能源消费电气化

和场景化。 

报告期内，朗新科技集团实现营业收入 46.39 亿元，同比增长 36.98%；实

现归属于上市公司股东的净利润 8.47 亿元，同比增长 19.77%；归属于上市公

司股东的扣除非经常性损益的净利润 7.23 亿元，同比增长 23.83%。 

二、问答环节 

1、今年以来，新电途聚合充电平台业务进展如何？ 

答： 

今年以来，公司战略聚焦“新电途”聚合充电平台与服务业务，持续加大平

台建设与用户服务投入，持续提升聚合充电网络覆盖、用户服务体验和平台交易

GMV。截至 2022 年一季度末，“新电途”聚合充电平台充电桩覆盖量近 40 万，

注册用户近 300 万，Q1 用户同比去年增长超过 200%，平台聚合充电量超过



 

 

3.3 亿度，较上年同期增加约 7 倍，平台交易 GMV 获得高速增长，为下一步的

能源运营服务持续夯实业务基础。 

2、2021 年能源数字化板块取得 35%的增长，主要驱动力是什么？ 

答： 

2021 年公司能源数字化业务整体增长达到 35%，其中和电网相关的数字化

收入同比增加约 25%，体现了加速的趋势，此外公司围绕城市政府等能源领域

新的参与者，做了一些探索和布局，由于公司之前在这些领域的数字化业务收入

体量较小，因此增速更快。 

在电网领域，公司在电力用电服务核心系统、数字新基建、能源服务运营等

方面均取得较好发展，新签订单进一步增长。在用电服务核心系统方面，朗新全

面参与国网能源互联网营销服务系统（营销 2.0）的试点项目建设工作，为今年

即将启动的大规模推广做好准备；在新基建方面，朗新协同多个省电力公司建立

了能源大数据中心，并发展了各种电力指数、碳排放指数等数据产品，为政府疫

情防控、复工复产、产业扶持、碳排放、电力征信提供能源大数据支撑服务，朗

新承建了多个省市电力采集主站系统、智慧能源服务平台和电动汽车运营平台，

公司已经从营销为主发展到营销+采集双核心业务发展；在能源服务运营方面，

随着电价改革的推进和全国统一电力市场的建设，公司加大在电力市场化业务上

的投入，发展了市场化售电结算、负荷预测等多款产品并成功运用于多个省市电

力公司。在市场化售电、综合能源服务、电动汽车充电等竞争性市场的大发展的

趋势下，公司大力发展能源服务运营，开展营销运营，综合能源业务运营、充电

桩运营等多种市场化运营工作。我们认为，能源数字化业务将保持较高的景气度。 

3、十四五期间，电力市场公司面临哪些机会？ 

答： 

 去年以来，全球能源行业出现新的变化，国际市场能源价格大幅上涨，国内

电力、煤炭供应持续偏紧，一些地方出现限电停产或错峰生产的情况。国家层面

连续出台相关政策，如：《关于进一步深化燃煤发电上网电价市场化改革的通知》

（发改价格〔2021〕1439 号），《售电公司管理办法》（发改体改规〔2021〕

1595 号）等，全面推进电力市场化改革，有效运用市场化手段和改革措施，保



 

 

证电力和煤炭等供应。这将加速推进电网公司经营转型、加大数字化相关投资，

并打开更大的电力市场发展空间。 

 一方面，电力系统的各个环节将全面智能化、数字化、互动化。朗新能源数

字化软件服务业务的发展空间进一步打开，相关业务将呈现加速增长的趋势。例

如，公司持续深耕用电服务核心业务系统，在研发及解决方案上持续加大投入，

正全面参与国网能源互联网营销服务系统（营销 2.0）系统开发建设；公司围绕

行业热点发展，积极参与大数据应用、物联采集平台和应用、云计算平台和应用

等方向的重点项目研发与落地实践，研发了端到端的能源大数据解决方案，目前

已支撑多个省份开展能源大数据创新应用。 

另一方面，能源即服务，随着电力市场的进一步开放，公司正在通过自有的

能源互联网平台提供更丰富便捷的能源运营服务。在家庭能源消费领域，公司的

能源互联网服务平台已累计服务家庭用户超 3.5 亿户，连接水电燃热等机构客户

超 5,300 家，十四五期间，公司将推动家庭能源量化服务、低碳生活服务，尝试

从用户支付延展至家庭能源服务领域，探索家庭能源管理场景。公司的“新电途”

聚合充电服务平台，已累计接入充电运营商超 400 家、服务新能源充电车主近

300 万，十四五期间，在持续提升聚合充电网络覆盖、用户服务体验的同时，公

司将在光储充一体化、充电+售电等能源服务模式上争取突破，快速提升“新电

途”聚合充电平台的 GMV。十四五期间，分布式光伏等新能源将获得高速发展，

公司的“新耀光伏云平台”将面临高速增长的新机遇，同时，为光储充一体化场

景提供更多的新能源连接。 

4、2022 年公司电网业务整体交付的周期如何，是否受疫情影响？ 

答： 

公司面向电力行业为主的能源数字化业务具有较强季节性特征，相关收入大

部分在下半年尤其是四季度进行确认。以今年电网的规划来看，营销 2.0 等核心

系统的推广主要会集中在下半年，除了营销核心系统，今年整体上电网对数字化

支撑和服务的需求还是很旺盛，相关预算也在增加。目前，受疫情影响部分地区

采取了封闭隔离措施，公司在主要客户现场均部署有强大的本地化技术服务团

队，在封闭隔离期间已与客户协同做好了人员支撑工作安排，相关业务服务和支

撑工作整体受疫情影响较小。 



 

 

5、能源互联网业务毛利率有所下降的原因？ 

答： 

 能源互联网业务 2021 年实现收入 8.28 亿，同比增长约 44%，毛利率下滑

约 10 个百分点。主要是公司在生活缴费领域加大了对下沉市场的拓展，中小水

燃热等公共机构市场推广费用有所增加；同时在聚合充电、停车等新场景建设和

运营投入加大，目前这些新的场景均处于快速增长阶段，随着业务量的快速提升，

毛利率也会逐步提升，整体上能源互联网业务会保持较高的毛利率水平。 
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