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广东金莱特电器股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
 

编号：2022-002 

 

 

投资者关系活动类别 

 
 特定对象调研              □分析师会议 
 
□媒体采访                  □业绩说明会 
 
□新闻发布会                □路演活动 
 
□现场参观                  □其他 

参与单位名称 
中信建投、国元证券、首创证券、东兴证券、山西证券、 

国海证券 

时间 2022年 4 月 13日下午 15:00-17:30 

地点/方式 线上会议 

上市公司接待人员名单 
金莱特董事、常务副总经理孟繁熙、董事会秘书梁惠玲、

投资总监全叡、证券事务代表胡昕 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

投资者关系活动主要内

容介绍 

董事会秘书梁惠玲对公司主要业务做了简要介绍：

金莱特多年坚持自主创新，产品远销海内外 100 多个国

家和地区，近年来家电板块不断品类扩充和渠道拓展，

增加了空净电器、消杀电器、美容电器、个护电器、电

子烟等产品品类；工程施工板块工程订单充足，非公开

发行股票的顺利实施，为家电业务和工程施工业务创造

了更多的机会。 

本次对投资者关注的问题做了解答，主要问题及回

复情况如下： 

1、公司未来对小家电和建筑板块的定位如何？电子

烟产品是如何规划的？ 

公司于 2019年完成国海建设的收购后，已实现“小

家电” +“工程施工” 的双轮驱动业务模式。公司小家

电板块一直致力于“品类扩充、渠道拓展”的横向发展



 
 

目标。品类扩充方面，公司新增品类不仅包括已具备成

熟生产和销售体系的空净类产品，还包括准备重点打造

的电子烟、宠物电器、美容电器、个护电器等产品，其

中电子烟为未来重点投入方向；渠道拓展方面，公司将

在继续深挖海外市场的同时，加大国内市场及大客户方

面的投入，在巩固线下渠道优势的同时探索各种线上新

型销售方式。 

公司工程施工板块将继续“稳健发展、适度延伸”

的策略，在全力完成本年利润承诺的基础上，做好定增

的“安全与智能化工程设备购置项目”，形成新的利润

增长点。 

针对电子烟产品的布局，公司现已完成对国内知名

电子雾化烟品牌铂德的投资，并已与铂德公司签署《“一

带一路”战略合作框架协议》，将铂德的电子雾化烟产

品、烟油的研发优势，与公司的海外销售渠道优势、生

产规模及成本优势相结合。海外销售方面，公司将全力

完成《“一带一路”战略合作框架协议》中约定的不少

于 1,000 万美元的销售目标；国内业务方面，公司将根

据国家相关法律法规及指导意见的规定，全力申请各类

电子烟相关许可证，保证公司在合法合规的前提下从事

电子烟的生产经营活动。目前公司已组建电子烟专项研

发团队和销售团队，并已在印尼组建当地销售团队，公

司所代理的铂徳电子烟产品于“一带一路”国家市场的

推广销售工作正有序开展中。2022 年，随着国家对于电

子烟行业监管政策的落地，公司将适时捕捉行业机会，

不断完善在电子烟领域的战略布局。 

2、公司在电子烟业务目前进展如何？ 

公司电子烟目前的进展情况如下： 

研发设计方面，公司目前已经推出 2 款一次性电子



 
 

烟机型，预计今年年内推出不少于 20款机型，且种类包

括但不限于一次性电子烟和换弹式电子烟。 

生产方面，公司已于 2021年对电子烟生产端进行了

设计和布局，并于 2021年年底在国家烟草专卖局官方网

站上提交了关于生产、品牌和零售方面的信息申报，后

续江门市烟草局已对公司进行多次现场检查。 

销售方面，公司目前正在发挥现有海外销售资源，

在一带一路国家进行销售。此外，公司计划在全球范围

内参加各国电子烟展会，并根据展会的获客情况，因地

制宜的在各国布局当地销售团队。在电子烟新规的指引

下，公司正在全力准备各类电子烟许可证的申请工作，

以保障公司在合法合规的前提下从事国内电子烟的生产

经营活动。 

3、金莱特前期主营一直集中在小家电业务，后续收

购工程施工业务标的公司的原因是什么？ 

 公司团队经过近年来对小家电业务的整合，实现了

该业务营收的稳定增长，同时公司在小家电细分领域（可

充电交直流两用风扇、可充电备用照明）的业务较为成

熟，未来预计公司在该领域的发展趋于平稳。为了落实

公司未来的发展战略，需要寻找新的利润增长点和业绩

支撑，以便更好地对家电业务进行改革创新。而工程施

工业务具有市场规模大、逆周期的特点，能够有效地推

动公司实现业绩增长的目标，同时上市公司平台优势促

进工程施工业务的市场开拓和规范化运作管理，能有效

提高其市场竞争力。 

收购工程施工业务后，该业务在 2020年度、2021年

度已分别实现不少于 2000万元、3000万元的净利润，完

成了业绩承诺。本年度业绩承诺为 5000万元净利润，公

司将继续利用自身发展资源，找准定位，做好市场开发，



 
 

重点挖掘优质项目，为实现业绩承诺打下良好基础。 

4、公司通过并购实现了双主业发展，如何看待工程

施工业务的营收稳定性及现金流量问题？ 

公司 2019年收购国海建设以来，国海建设已完成了

2020年、2021年业绩承诺。由于建筑业务具有逆周期性，

在经济增长放缓时增长预期较好，能够很好地平滑公司

整体业绩。目前国海建设在手订单充足，中标项目稳定，

公司对于其发展的持续稳定性信心十足，公司也将根据

国海建设业务的增长情况给予资金支持。 

5、公司电子烟业务在一带一路国家的销售渠道有哪

些？ 

一带一路涉及国家较多，且每个国家对电子烟的要

求和接受程度不同，目前是以前期家电业务沉淀的客户

为主进行推广。同时也根据不同国家和地区的政策、文

化、消费习惯，制定不同的产品和销售策略。后续公司

将在全球范围内参加各国电子烟展会，并根据展会的获

客情况，因地制宜的在各国布局当地销售团队。 

6、公司家电业务近年来投入较多，如何做到差异

化？ 

公司家电业务产品的发展围绕以下两个方向进行：

一是研发高附加值、高毛利的耐用品；二是研发高复购

率的快消品。研发立项时候充分考虑产品的功能定位，

立足解决客户痛点，同时结合目前市场还未形成头部巨

头优势的单品进行研发，通过公司自有品牌战略进行推

广。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 4 月 13 日 

 


