
证券代码：300870                        证券简称：欧陆通 

深圳欧陆通电子股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：（2022-007） 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观 

其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 
东吴证券 

时间 2022 年 4月 20 日 10:00-10:40 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
投资者关系总监蔡丽琳 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、2021 年业绩情况简介 

1、2021 年全年收入 25.72 亿元，同比+23.45%。2021 年第四

季度收入 7.23 亿元，创单季度新高。 

2、毛利率全年 15.61%，同比减少 5.98 个百分点；受汇率波

动（外销占比约 60%）、原材料涨价及折旧摊销成本增加影响。 

3、费用：2021 全年费用率 11.01%，同比增加 0.83 个百分点。

配合战略投入，研发费用投入增大，包括新设研发中心和团

队、优化人才等，研发费用 1.32 亿元，研发费用率 5.12%，

同比增加 1.81 个百分点；财务费用同比下降 67.18%，人民币



升值幅度较 2020 减少，导致产生的汇兑损失减少；销售、管

理费用率基本持平；剔除研发费用后，三大费用率为 5.89%，

同比减少 0.98 个百分点。 

4、利润表现：EBITDA2.18 亿元，同比减少 15.29%；2021 年

公司扩大产能、购买房产，升级总部以及新设研发中心等，

折旧摊销增大。净利润 1.11 亿元，净利率 4.32%。 

5、三大业务： 

-电源适配器：2021 营业收入 18.05 亿元，同比增加 15.47%；

其中办公电子增加 34.07%（显示器电源增加 35.16%、笔记本

电脑电源增加 26.52%，打印机电源增加 57.98%），安防监控

电源适配器营业收入同比增加 59.97%。电源适配器毛利率

14.32%，同比下降 6.83 个百分点。 

-服务器电源：2021 营业收入 2.88 亿元，同比增加 121.60%；

毛利率 17.63%，同比增加 0.42 个百分点。 

-其他电源：2021 营业收入 4.71 亿元，同比增加 22.97%；毛

利率 18.49%。 

6、2021 年公司积极布局新产品新领域： 

-电源适配器方面，以办公电子、安防监控为主要增长来源，

同时拓展智能家居等新领域。 

-服务器电源方面：原有大客户提升份额、出货量，产品结构

持续改善。 

-其他电源方面：电动工具充电器出货量增长，其他布局包括

纯电交通工具充电器、化成分容设备电源等。 



公司 2022 年将持续研发投入，不断提升市场竞争力，持续扩

大业务规模，实现增长目标。 

二、问答环节 

1、公司赣州电源适配器相关募投项目延期的原因？ 

一方面是因为近年来行业发展形成了电源产业集群，为

公司提供了良好的研发、生产及销售环境，公司整体处于快

速发展阶段。在结合长期发展战略、未来业务布局及客户订

单等因素合理、有序进行各工厂的产能布局和建设，合理有

效地分配资源，争取达到利益和协同效应最大化。 

另一方面，2021 年新冠疫情反复、原材料供应紧张和缺

货等环境不利好情况下，公司结合考量战略布局、增设产能

计划和盈利表现。综上，该项目进展出现一定延时。 

2、在原材料供应紧张的环境下，公司服务器电源业务毛

利率提升的原因？ 

2021 年公司服务器电源分部业务营业收入翻倍增长，毛

利率同比提升，主要是得益于公司坚持提升技术水平，提高

产品附加值，2021 下半年产品结构持续改善，收入规模继续

大幅提升，中高端产品出货占比提升带动毛利率提升。 

3、公司服务器电源业务的竞争优势有哪些？ 

服务器电源是公司的长期发展战略重点之一，公司自成

立服务器电源事业部以来便持续高研发投入，不断招揽研发

人才、提升研发技术水平，增加产品类型，并大力进行技术

平台储备。公司产品会更多的向高功率密度、高转换效率布

局，开发适用于多种设备与多个终端需求的产品，拓展多种

功率的平台以及独特的电源软件和硬件设计。目前公司在多



家服务器客户中逐渐成为重要的供应商。公司服务的客户大

部分位于行业前列，年内订单增幅较高，且重点客户产品毛

利率逐季度提升，显示公司的产品质量、服务水平、研发能

力均能符合客户需求，并位居行业前列。 

4、公司其他电源业务拓展情况？ 

公司其他电源业务实现营业收入达 4.71 亿元，同比增长

22.97%；其中，电动工具充电器已逐步成长为其他电源业务

板块的增长驱动力；下半年公司积极拓展家电充电器客户，

出货量逐渐提升。 

公司自 2019 年突破电动工具领域后，除了稳固在客户中

的原有供应占比外，通过项目经验、产品质量、产能配合、

交付能力等不断拓展已有客户的新项目及新市场，年内已取

得初步成效，为来年增长打下扎实基础。 

 

本次活动没有涉及应披露重大信息的情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 4月 20 日 

 


