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祖名豆制品股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编 号 ：

2022-001 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （业绩交流会） 

参与单位名称及

人员姓名 
西南证券 

时间 2022 年 4 月 21 日 15:15-16:00 

地点 公司会议室（线上电话会议） 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理、董事会秘书兼财务总监：高锋先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司 2021 年度及 2022 年一季度基本情况介绍 

各位投资者好！公司 2021 年营业收入实现稳步增长，主

要源于生鲜豆制品和植物蛋白饮品收入增长；2021 年公司利

润出现较大幅度的下滑，主要原因系原辅料、包材、能源等涨

价并持续高位，其中仅原辅料涨价就影响利润 1亿元左右。 

2022 第一季度营收保持稳步增长，利润出现较大幅度下

滑，主要原因为：1、原辅料、包材、能源等涨价并持续高位

导致经营成本居高不下；2、新冠疫情影响，主要表现为因疫

情部分线上线下销售渠道被关闭、部分地区物流不能正常配送

等情况。 

在这里给各位投资者做个解释，谢谢！ 

二、 问答环节 



1、如何判断大豆价格趋势？如果大豆价格持续高位公司

有何应对措施  

答：2020 年国内大豆平均价格约 4800 元/吨，2021 年平

均价格约 6100 元/吨，2022 年一季度大豆的平均价格已经达

到 6500 元/吨，大豆期货价格也一直处于高位，估计下半年大

豆价格有回调的可能，主要基于以下 2 点考虑：1、从政策层

面，国家通过大豆种植补贴政策，调整种植结构，扩大大豆种

植面积；2、黑龙江、内蒙等核心产区大豆价格有望在新采购

季之前逐步下滑。 

面对大豆价格持续高位，公司通过多措并举来缓解经营成

本压力，主要通过积极探索不同的大豆采购渠道、产品提价、

产品创新、精细化管理等措施。 

2、请介绍一下公司目前的产品渠道销售情况及产品布局

情况 

答：公司的主要销售模式为经销商模式、商超模式、直销

模式，2021 年传统超市的销量有所下滑，农贸、批发渠道销

量持续稳定，整体来说公司的产品渠道销量相对稳定。 

公司根据线上线下产品渠道的特点及消费水平状况，已形

成比较完善的产品矩阵，譬如高端的“迈系列”产品主要进入

盒马、麦德隆等高端商超，“菜大妈系列”产品主要进入农贸、

批发市场，定制产品主要进入海底捞等大型合作餐饮机构。另

外公司还将对现有单品进行梳理、压缩，保留更具竞争力及更

有盈利能力的产品。 

3、上海因疫情产生的新团购方式是否会影响公司的销售

渠道？通过疫情老百姓是否对豆制品的营养健康有新的认

识？ 

上海疫情期间产生了新团购方式，公司因此也特别推出了

58元的“疫情礼包”。这种应急产生的购物方式短期对公司的

销售渠道有一定影响，但不会长期影响。 



疫情期间老百姓对豆制品的营养健康观念有了进一步提

高，但要深入人心，还需较长过程。 

4、公司对休闲产品的销售有何计划？ 

公司休闲豆制品主要产品为豆干、豆卷、植物肉，营收占

比较小，未来公司将会通过整改产品口味、包装等，深度打造

“江南一绝”系列，主打豆卷，层层入味，倡导 “清淡、低

油”的江南口味，同时公司也将通过全资的电商公司加大休闲

豆制品在线上的销售力度。 

5、请问选择在武汉建设生产基地的原因？对外拓展的障

碍有哪些？未来公司区域拓展计划？ 

答：武汉是中国内地最大的一个水陆空三路的交通枢纽，

而且武汉距离中国的很多大城市也非常近，地理位置优越。但

武汉又是省会城市中为数不多的豆制品产业发展缓慢的城市，

另外此前公司已经有产品在武汉市场布局，年销售额约达1000

万元。 

从目前来看，异地拓展的主要障碍主要为：1、产品口味

区别，不同地区豆制品的口味不尽相同，这也是公司在对外拓

展中采用并购方式的原因之一；2、小作坊占领市场，作为社

会经济发展特定阶段的产物，它的消亡是一个循序渐进的过

程。。 

未来公司对外发展会重点考虑京津冀、长三角、珠三角地

区，会结合考虑异地拓展的方式，有步骤地实现外扩计划。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 4 月 21 日 

 

 


