
证券代码：002183                                    证券简称：怡亚通 

深圳市怡亚通供应链股份有限公司投资者关系活动记录表                                                      

编号：2022－09 

投资者关系活动类

别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观 

□其他 

参与单位名称及人

员姓名 

博闻投资、京来投资、智富圈、乾明资产、晨钟资产、明时投资、君

茂投资、钰锦投资、上古投资、钰锦投资 

时间 2022年 04月 20日星期三 15：00—17:00 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路 3 号怡亚通供应链整合物流中心 1 栋 

上市公司接待人员

姓名 
公司高级副总裁兼首席资本运营官罗筱溪女士等 

调研活动主要内容

介绍 

一、怡亚通集团介绍 

公司高级副总裁罗筱溪向投资者介绍我司背景、综合能力、核心

竞争力、财务与展望。历经三年对业务的重整和重构，2021年实现营

业收入约702.08亿元，同比增加3.06%；归属于母公司的净利润为5.06

亿元，较去年同期增加310.29%；扣非后归属于母公司的净利润为4.34

亿元，较去年同期增加467.03%。 

怡亚通以供应链服务起家，经过二十余年的深耕，已经在快消品

领域里铺设了出一张覆盖中国600余个城市和20000多个乡镇的巨大销

售网络，同时，基于长期一站式纵深服务掌握的消费端需求趋势，怡

亚通形成了反向选品能力。可结合消费需求为上游品牌商精准定制产

品，通过“品牌运营+渠道赋能”的闭环式服务，帮助品牌快速扩大市

场份额。 

2018年起，怡亚通迈步新领域，尝试打造了以酱香型白酒为主的

品牌运营业务，实现业务升级。其中，由怡亚通负责开发设计及品牌



运营的“钓鱼台珐琅彩”及“国台黑金十年”两款酱香酒，在推出后

即成为爆款产品。 

2021下半年，怡亚通在酱酒品牌定制领域推出了主打高端人群、

真实年份的“摘要12”。进一步丰富酱酒品牌运营产品结构。此外，

怡亚通下半年还打造自有酱酒品牌产品矩阵，携手来自茅台镇核心产

区的大唐酒业，以及西安“大唐不夜城”联合打造出具有盛唐文化的

特色IP酱酒产品——“大唐秘造”系列。 

2021年，怡亚通的酒类品牌运营业务实现营收12.45亿元，同比增

长43.10%，已成为公司最重要的利润贡献来源。目前，怡亚通的白酒

品牌运营产品价格带已实现从300元到3000元的覆盖。 

经过十多年的全国快消品渠道布局，怡亚通已经成为了目前中国

最大快消品分销平台，其中白酒的分销曾经突破100亿的业绩量规模。

未来公司将继续扩大推进品牌运营业务规模，在风险可控范围，基于

公司未来战略规划，将进一步推进自有品牌孵化与品牌运营一体化布

局。 

 

二、问答环节 

Q1：请介绍一下公司目前业务整体发展情况？ 

A: 怡亚通作为中国消费品供应链领域的领军企业，经过二十五载

的发展，已经在消费品领域具备全渠道、全品类、全链路，纵深一体

化的服务能力，同时在消费品细分领域之白酒的定制化品牌运营业务

已经取到显著成效，同时自有品牌也已经进入市场培育阶段，公司的

行业地位稳步提升。 

Q2：请问公司认为未来白酒市场的发展前景如何？ 

A: 2016年以来，白酒行业进入新一轮景气周期，2018年以来总体

呈现出更为突出的结构性景气特征。行业份额主要向优势品牌，优势

企业，和优势产区集中——为什么把品牌排在第一位，因为品牌带动

产区，而不是产区带动企业，产区可以反哺品牌。 

2021年白酒企业产量下降0.59%，这已是产量的连续第五年下降，



而收入却同比增长18.60%；利润总额增长32.95%；收入利润增速远高

于产量增速，收入增长靠的是价位升级和结构优化。 

从今年茅台首次披露今年1-2月生产经营情况，可以看出酱酒市场

依然呈现旺销态势。我们认为未来这一趋势将长期延续。 

Q3：公司在降低负债率方面，有哪些举措？ 

A: 今年怡亚通坚持“零库存”的平台运营模式，通过资金回笼与

资本运作，降低公司负债率。同时，通过剥离过去380平台低效运营资

金的合资公司，降低了运营风险，优化了融资环境。此外，公司定增

所募集的资金将有利于持续改善公司的现金流、降低负债、继续完善

公司消费品数字化供应链体系。 

Q4：请问公司对于2022年经营情况的预期？ 

A：根据公司今年2月25日发布的2022年股票期权激励计划(草案)，

中可以看到，公司提出的业绩考核目标，2022-2024年三个会计年度，

公司净利润分别不低于6亿元、8亿元、10亿元，且非经常性收益不得

超过净利润的30%。 

Q5：请介绍一下公司白酒自有品牌情况？ 

 A：在白酒的品牌运营取得成功后，公司在白酒领域迈出新的步

伐，2021年开始打造自有酱酒品牌产品矩阵。结合消费趋势与行业调

研，抓住国潮风向，联合“大唐不夜城”打造出具有盛唐文化的特色IP

酱酒产品——“大唐秘造”。在基酒供应酒厂甄选了位于茅台镇酱酒

核心产区，产能排名前五，且毗邻“国台酒业”、年产能超5000吨的

——“大唐酒业”，从源头把控白酒品质；在产品形象上，把握消费

者心理，结合中高端消费、商务宴请等不同场景，分圈层分别打造“金

樽”、“金玺”、“金顶”三款产品；价格带覆盖在300-1200区间。在

文化内核上，将“酒”与酒仙“李白”、“长恨歌”等元素绑定，塑

造品牌文化内核，主打差异化；在渠道营销上，联合线下传统经销渠

道与线上新兴流量渠道，多渠道同步推广，搭配沉浸式品鉴会、超级

旅游IP等方式吸引用户，提升品牌知名度。从酒品至推广，全链条的精

细化管理及可落地的活动方案等一系列的举措向市场证明怡亚通品牌



孵化的能力。 

Q6：能否介绍一下目前与公司形成战略合作关系的企业有多少？ 

 A：怡亚通与100余家世界500强企业及2600多家国内外知名企业

达成战略合作关系，服务行业涵盖快速消费品（母婴、日化、食品、

酒饮）、家电、通信、信息技术、医疗、终端零售等多个领域，形成

了强大的资源整合能力和竞争优势，能有效地帮助合作伙伴提高核心

竞争力。 

附件清单（如有）  

日期 2022年 04月 20日 

 


