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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 重大风险提示 

公司已在本报告中详细阐述公司在经营过程中可能面临的各种风险，敬请查阅本报告第三节

“管理层讨论与分析”。 

 

3 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

4 公司全体董事出席董事会会议。 

 

5 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

6 公司上市时未盈利且尚未实现盈利 

□是 √否  

 

7 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经天健会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司 2021 年度合并报表中归属于上市公司普通

股股东的净利润为人民币 390,922.93 万元，母公司期末累计可供分配利润为人民币 178,471.57 万

元。本次利润分配方案如下： 

公司拟以 2021 年度实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数，向全体股东每 10 股派发

现金红利人民币 15 元（含税）。以目前总股本测算，合计拟派发现金红利人民币 120,253.64 万元

（含税），占公司 2021 年度合并报表中归属于上市公司普通股股东的净利润比例为 30.76%。2021

年度公司不进行资本公积转增股本，不送红股。 

 

8 是否存在公司治理特殊安排等重要事项 

□适用 √不适用  



第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

√适用 □不适用  

公司股票简况 

股票种类 
股票上市交易所

及板块 
股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 
上海证券交易所

科创板 
传音控股 688036 无 

 

公司存托凭证简况 

□适用 √不适用  

 

联系人和联系方式 

联系人和联系方式 董事会秘书（信息披露境内代表） 证券事务代表 

姓名 曾春 张琪 

办公地址 深圳市南山区粤海街道深南大道9789

号德赛科技大厦标识层17层（自然层

15层）1702-1703号 

深圳市南山区粤海街道深南大道9789

号德赛科技大厦标识层17层（自然层

15层）1702-1703号 

电话 0755-33979932 0755-33979932 

电子信箱 investor@transsion.com investor@transsion.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

(一) 主要业务、主要产品或服务情况 

报告期内，公司主要从事以手机为核心的智能终端的设计、研发、生产、销售和品牌运营。

主要产品为 TECNO、itel 和 Infinix 三大品牌手机，包括功能机和智能机，销售区域主要集中在

非洲、南亚、东南亚、中东和南美等全球新兴市场国家。2021 年公司手机整体出货量约 1.97 亿部。

根据 IDC 数据统计，2021 年公司在全球手机市场的占有率 12.4%，在全球手机品牌厂商中排名第

三，其中智能机在全球智能机市场的占有率为 6.1%，排名第六位；2021 年公司非洲智能机市场

的占有率超过 40%，非洲排名第一。在南亚市场，巴基斯坦智能机市场占有率超过 40%，排名第

一；孟加拉国智能机市场占有率 20.1%，排名第二；印度智能机市场占有率 7.1%，排名第六。 

基于在新兴市场积累的领先优势，公司积极实施多元化战略布局，在新兴市场开展了数码配

件、家用电器等扩品类业务以及提供移动互联网产品及服务。 

 

(二) 主要经营模式 

1. 采购模式  

公司原材料的采购主要采用以产定购的采购模式，具体而言，公司根据市场预测或客户订单，



通过 MRP 逻辑运算确定物料总需求量和实际需求量并保证预留一定的安全库存，最后向供应商

发出采购订单。 

2. 生产模式 

公司主要采用以销定产的生产模式。计划管理部负责统筹物料计划、生产计划和出货计划，

安排自有工厂和外协工厂、ODM 厂商协同完成客户订单任务，满足客户需求的同时注重提升生

产效率和成本控制水平。根据自身销售计划或订单情况、产能利用率、成本管控需求等因素，公

司相应选择生产方式。 

3. 销售模式  

公司主要采取以经销商销售为主，以少量运营商销售为辅的销售模式。公司与客户均签订产

品销售协议等，约定产品的质量标准、交货方式和结算方式等。具体销售业务由客户按需向公司

发出采购订单，公司根据各类机型产品的存货数量、排产计划和产品适销性等安排发货。对于经

销商模式，公司主要采取预收款方式进行货款结算；对于运营商销售模式，公司采取预收款或赊

销两种方式进行货款结算。 

4. 盈利模式  

公司主要从事以手机为核心的智能终端的设计、研发、生产、销售和品牌运营，营业收入和

营业利润均主要来自于手机产品销售。除手机产品外，公司还为客户提供移动互联网服务、数码

配件、家用电器等其他产品或服务。大数据、云计算、移动互联网功能的软件与手机硬件融合是

手机产品附加值的主要来源。 

 

(三) 所处行业情况 

1. 行业的发展阶段、基本特点、主要技术门槛 

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引（2012 年修订）》的规定，公司所处行业为

计算机、通信和其他电子设备制造（代码：C39）。根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2011），

公司所处细分行业为通信终端设备制造业（代码：C3922）。 

发展阶段： 

（1）全球手机市场总体情况：技术升级和功能创新所引发的新产品需求推动手机行业在 2010

年以后实现渗透率的快速提升，但随着行业发展日趋成熟，产品同质化现象开始呈现。同时，手

机渗透率的逐步提升使得各手机产业链上的相关厂商更加重视产品性能更新换代所带来的销量增

长，推动产品质量的进一步提升，手机的使用寿命逐步延长、产品性能日趋完善，在进一步改善

用户体验的同时，也变相提升了消费者更换机型的预期。 



（2）新兴市场情况：非洲、南亚、东南亚、中东和南美等新兴市场人口基数超过 30 亿，经

济发展水平较低，手机行业发展相对滞后，人均手机保有量较小，市场空间较大。同时，随着新

兴市场的日益成熟，智能手机占比将不断提高，存在较大的结构性改善需求。 

行业基本特点： 

以手机为代表的移动终端集合了通信技术、集成电路、硬件制造、信息服务、数据安全、IoT

互联、人工智能等多项高科技领域的核心技术，是各个国家重点角逐的领域，也是我国当前着重

培育和发展的战略新兴产业，受到国家的多项政策支持。 

近年来随着科技不断发展，人工智能赋能基础科学研究上的突破，新技术、新设计不断被应

用，众多高科技含量的产品设计被推向市场，如手机屏幕色彩技术、全场景人工智能、生物识别

功能、5G 通讯、伸缩摄像头、手机镜头的材料创新、手机新形态折叠、无线快充、隔空充电等，

加快推动手机的产品升级。同时，智能物联网也在 5G 网络与人工智能的加持下快速推进到各行

各业，其中围绕手机的多设备交互生态也在蓬勃发展，支撑生态的跨平台未来操作系统、芯片、

系统安全等核心技术都在尝试新的突破与探索。在人机界面上，AI 语音技术逐渐成熟，AR/VR

的新型交互正在崛起，5G 基建的支撑与穿戴设备的蓬勃发展为 3D 视觉构建了更多未来的落地场

景。 

技术门槛： 

手机的研发与生产横跨芯片技术、计算机算法、人工智能技术、生物识别技术、自动化技术、

工业设计、屏幕显示技术、硬件驱动等各个领域，涉及的零部件种类繁多，且产品迭代速度较快，

创新技术普及周期较短，不但需要企业掌握多方面的技术工艺，具备深厚的技术经验积累，拥有

强大的技术资源整合能力，还对企业的产品自主开发及技术工艺创新能力提出了很高的要求。而

行业新进入企业难以在短期内形成足够的经验技术积累、较强的技术工艺研发能力以及生产运营

管控能力，技术准入门槛较高。 

 

2. 公司所处的行业地位分析及其变化情况 

公司定位于科技品牌出海，致力于向海外新兴市场用户提供优质的智能终端设备，并基于自

主研发的智能终端操作系统和流量入口，为用户提供互联网服务。 

经过多年的积累，公司已在品牌影响力、用户规模、技术创新、销售网络、供应链管控、售

后服务等领域具备优势。报告期内，公司行业地位未发生重大变化。 

 



3. 报告期内新技术、新产业、新业态、新模式的发展情况和未来发展趋势 

 3.1 新技术 

移动通讯技术发展经历了模拟，2G，3G，4G，5G 等几个阶段，目前 4G 技术已经成熟，5G

快速发展。同时，软件人工智能方面，计算机视觉依托移动端 AI 加速芯片在算力上的持续提升以

及应用接口的标准化，更多视觉深度学习计算往端侧迁移，带来高性能、低延时的体验以及隐私

的保障，服务于拍照、识物等各类场景，并从 2D 图像向 3D 视觉、视频处理上发展；在语音语义

上，从语音识别、语义理解、对话管理、应答生成到语音合成，基于深度学习的端到端方案成为

行业主流，庞大的语料积累成为了壁垒，行业更多地从用户场景上深入挖掘价值点，并打造语音

生态；在通用 AI 上，大数据结合用户习惯学习、行为预测成为主流，基于用户的偏好更加精确地

调度资源，推荐服务，提升用户使用体验。 

3.2 新产业 

（1）智能手机（含 5G 手机）产业：5G 技术的应用及 5G 通信网络的建设，将推动手机用户

的换机潮，5G 手机将迅速成为发达国家的主流。（2）智能家居产业：智能手机有望成为智能家居

的神经中枢，手机通过 APP 与家电连接，打造真正的智能家居生活。（3）智能手机增值服务产业：

智能手机和 5G 技术应用将促进移动在线数字娱乐的快速发展，从而推动智能手机增值服务（比

如音频配件、电源配件、可穿戴设备、智能音箱等硬件，以及音乐、视频内容和云服务等）产业

规模的快速增长。 

3.3 新业态 

（1）手机+移动在线消费服务业态规模将进一步扩大：各类在线消费服务（比如在线购物、

订餐、购票等）将进一步从 PC 端转向移动手机端，手机+在线消费服务的移动互联网服务市场规

模将进一步扩大。全球移动支付市场将保持快速增长。（2）手机+在线数字娱乐业态将获得蓬勃

发展：5G 网络使高延时问题得到解决，越来越多的用户通过手机端观看电影、电视剧和点播节目。

手机+AR/VR 的融合将会让人们舒适自在地沉浸在虚拟与现实交错的互动世界，数字娱乐媒体市

场将蓬勃发展。元宇宙概念的兴起，将为虚拟世界场景、代表真实人的虚拟化身、仿现实的社交

平台和运行规则带来较大的开放性。 

3.4 新模式 

（1）移动社交电商模式：移动社交已成为移动互联网最大的流量入口。相比传统电商“搜索



式”的购物模式，社交电商以社交网络为纽带，每个社交节点均可以成为流量入口并产生交易，呈

现出“去中心化”的结构特点，其高效的获客、强大的裂变能力推动着移动社交电商模式的快速发

展。（2）手机短视频营销模式：由于网速越来越快，短视频日渐取代图文成为大众上下班途中、

睡觉前等碎片化时间里消遣的主要娱乐方式。短视频成为了一大批年轻人的娱乐方式。短视频也

成为更多信息、多种传播的载体，促进着全球移动广告业发展。（3）智能手机厂商增值服务模式：

手机品牌厂商以其硬件销售积累了大量用户资源，手机硬件中搭载的软件操作系统为用户提供了

便捷、高效的互联网流量入口，手机品牌厂商通过提供应用预装、应用分发、广告展示、付费素

材/主题以及本地化服务聚合等移动互联网增值服务，形成自流量聚集、分发至流量变现的商业盈

利模式。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2021年 2020年 

本年比上年 

增减(%) 
2019年 

总资产 31,459,257,495.21 25,990,508,986.69 21.04 17,743,753,414.33 

归属于上市公司股

东的净资产 
14,022,648,381.45 10,492,106,354.53 33.65 8,253,990,126.23 

营业收入 49,411,901,654.03 37,791,888,885.74 30.75 25,345,929,613.02 

归属于上市公司股

东的净利润 
3,909,229,343.57 2,686,425,710.81 45.52 1,793,303,139.99 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

3,111,683,340.64 2,385,815,433.77 30.42 1,552,999,410.60 

经营活动产生的现

金流量净额 
4,038,582,067.63 4,307,934,791.33 -6.25 4,040,518,882.70 

加权平均净资产收

益率（%） 
32.20 28.90 增加3.30个百分点 33.53 

基本每股收益（元

／股） 
4.88 3.36 45.24 2.42 

稀释每股收益（元

／股） 
4.86 3.35 45.07 2.42 

研发投入占营业收

入的比例（%） 
3.06 3.06 

  
3.18 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 11,252,266,708.22 11,601,164,725.48 12,919,871,371.94 13,638,598,848.39 

归属于上市 801,240,008.28 930,768,376.68 1,149,851,309.85 1,027,369,648.76 



公司股东的

净利润 

归属于上市

公司股东的

扣除非经常

性损益后的

净利润 

769,824,534.18 780,195,834.65 989,160,887.49 572,502,084.32 

经营活动产

生的现金流

量净额 

-24,964,755.36 -224,715,651.94 1,731,093,657.17 2,557,168,817.76 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特别表决权股份的股东总数及前 10 

名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数(户) 12,097 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数

(户) 

13,213 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数

（户） 

  

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先

股股东总数（户） 

  

截至报告期末持有特别表决权股份的股东总数

（户） 

  

年度报告披露日前上一月末持有特别表决权股

份的股东总数（户） 

  

前十名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件股份数

量 

包含转融通

借出股份的

限售股份数

量 

质押、标

记或冻结

情况 股

东 

性

质 

股

份 

状

态 

数

量 



深圳市传音投

资有限公司 
0 408,425,276 50.95 408,425,276 408,425,276 无 0 

境

内

非

国

有

法

人 

源科（平潭）

股权投资管理

合伙企业（有

限合伙）－源

科（平潭）股

权投资基金合

伙企业（有限

合伙） 

-17,941,500 68,802,649 8.58 0 0 无 0 
其

他 

云南传力企业

管理有限公司 
-7,290,000 44,289,526 5.52 0 0 无 0 

境

内

非

国

有

法

人 

云南传力企业

管理中心（有

限合伙） 

-5,012,565 22,162,178 2.76 0 0 无 0 
其

他 

香港中央结算

有限公司 
22,161,871 22,161,871 2.76 0 0 无 0 

境

外

法

人 

云南传音企业

管理中心（有

限合伙） 

-6,496,545 20,986,070 2.62 0 0 无 0 
其

他 

云南传承企业

管理中心（有

限合伙） 

-8,585,021 17,148,778 2.14 0 0 无 0 
其

他 

全国社保基金

一零一组合 
5,633,709 10,538,060 1.31 0 0 无 0 

其

他 

全国社保基金

一一三组合 
1,702,134 6,323,351 0.79 0 0 无 0 

其

他 

GAMNAT 

PTE. LTD. 
0 6,200,655 0.77 0 0 无 0 

境

外

法

人 



上述股东关联关系或一致行动的说明 1、云南传力企业管理有限公司、云南传力企业

管理中心（有限合伙）、云南传音企业管理中心

（有限合伙）、云南传承企业管理中心（有限合

伙）为员工持股平台； 2、未知其他流通股股东

之间是否存在关联关系或一致行动关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 / 

存托凭证持有人情况 

□适用 √不适用  

截至报告期末表决权数量前十名股东情况表 

□适用 √不适用  

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   



详见第三节之一“经营情况讨论与分析”所述。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 

 


