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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司拟以 2021 年度利润分配实施股权登记日的股本为基数，向全体股东每 10 股派发现金红

利 2.50 元（含税），截至 2021 年 12 月 31 日，公司总股本 400,010,000 股，依此计算合计拟派发

现金红利 10,000.25 万元（含税），剩余未分配利润结转以后年度分配。本次利润分配不送红股，

不以资本公积金转增股本。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 爱慕股份 603511 不适用 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 何林渠 顾婷婷 

办公地址 北京市朝阳区望京开发区利泽中园

二区218、219号楼 

北京市朝阳区望京开发区利泽

中园二区218、219号楼 

电话 010-64390009 010-64390009 

电子信箱 aimerzhengquan@aimer.com.cn aimerzhengquan@aimer.com.cn 

 

2 报告期公司主要业务简介 

公司主营业务为高品质贴身服饰及其用品的研发、生产与销售，根据《国民经济行业分类》

（GB/T 4754-2011）及中国证券监督管理委员会《上市公司行业分类指引》的划分标准，公司属

于“纺织服装、服饰业（C18）”。公司连续多年被中国服装协会评为“全国服装行业百强企业”。

2021 年，公司被中国纺织工业联合会评为“2021中国纺织服装品牌竞争力优势企业”。 

纺织服装行业是我国国民经济的基础消费产业。随着城乡居民可支配收入的不断提高，消费

结构从生存型消费向享受型、发展型消费转变，消费观念变化步伐的加快，进一步促进消费结构

升级。2021 年全国居民人均可支配收入实际增长 8.1%，快于人均国内生产总值增速，全国居民

人均可支配收入增长与经济增长基本同步。根据国家统计局的相关数据，2021 年，各地区各部门

科学统筹疫情防控和经济社会发展，市场销售规模持续扩大，社会消费品零售总额 44.1 万亿元，

较 2020 年增长 12.5%，较 2019 年增长 8%。市场销售持续恢复的同时，升级类消费需求持续释放，

消费结构优化升级态势明显，消费市场总体保持恢复态势。 

根据市场趋势及公司消费者洞察，消费分级明显，借助国内强有力的供应链优势，各层级消

费者对产品及服务的需求全方位升级，尤其 90 后、95 后甚至 00 后等年轻一代消费者，他们对于

产品颜值、产品品质、产品价值内涵同时具有多维度高标准需求。奥运盛事以及逐渐兴起的全民

运动健身热潮，催生运动服饰需求，尤其是专业运动贴身服饰市场存在空白和机遇。这既是市场

机会，也充满了挑战。公司只有不断满足动态变化中的消费者需求，并争取超标准满足与引领，

才能确保长期可持续、高质量发展。 

2.1 主要业务及品牌概述 

公司持续专注于高品质贴身服饰及其用品的研发、生产与销售，已形成以贴身服饰品类为核

心，多品牌、全渠道发展的经营模式，在市场建立了较强的品牌认知与美誉度。公司核心品牌如

下： 

 

 

 



品牌 品牌风格定位 品牌风格 

爱慕 

（AIMER） 

诞生于 1993 年，以“爱”、

“美”、“生命力”为品牌定

位。爱慕尊重、欣赏每位

女性的多元之美，从消费

者需求出发，以人体工学

为支撑，提供专业、舒适、

健康、高颜值的好内衣。

爱慕始终与当代女性同

行，探索爱与美的无限可

能。 

 

爱慕先生 

（AIMER 

MEN） 

诞生于 2005 年，公司倾力

打造的高端男士内衣品

牌，以品质、品位为品牌

调性，秉承经典、时尚、

创意、科技的设计风格，

诠释精英男士独具品位的

生活方式，致力于为精英

男士提供舒适、时尚、高

品质的内衣服饰。 

 

 

爱慕儿童 

（AIMER 

KIDS） 

诞生于 2009 年，公司倾力

打造的儿童内衣品牌，提

供专业、健康、时尚的贴

身服饰。追求纯净自然的

风格、安全舒适的面料、

时尚童趣的设计、细致考

究的工艺。品牌倡导高品

质的亲子陪伴，提供让家

长放心、孩子乐享的好内

衣。 

 

 



品牌 品牌风格定位 品牌风格 

爱美丽 

（IMIS） 

诞生于 2005 年，公司倾力

打造的中高端贴身服饰品

牌。聚焦 18-28 岁的都市

新生代女性消费者，为追

求“活力生活态度及自在

体验”的消费者提供优质

产品。品牌以“简约现代，

高阶质感”为设计基调，纽

约工作室国际知名设计师

领航，通过细节设计与色

彩搭配，传递活力，自在

的生活方式。 

 

兰卡文（LA 

CLOVER） 

诞生于 2004 年，公司倾力

打造的中国奢华蕾丝内衣

品牌。品牌独具匠心的设

计，精湛的手工艺，珍贵

独特的面料，无与伦比的

版型，成就独一无二的“贴

身艺术品”。品牌致力于不

断激励更多女性，在勇敢

追求，自信引领的路上，

创造属于自己的惊艳时

刻。 
 



品牌 品牌风格定位 品牌风格 

乎兮 

（HUXI） 

诞生于 2018 年，致力成为

中国有科技支撑的健康贴

身服饰品牌。乎兮满足消

费者身心健康、自然生活

的美好向往，为每一位消

费者创造“呼吸感”的舒适

体验。乎兮，让身心自由

呼吸。 

 

彳亍

（ROAD） 

诞生于 2021 年，公司在全

新赛道新布局。 

品牌旨在为每位热爱运动

的伙伴打造专业、高端的

运动服饰，以独家专利技

术树立品牌在业内“运动

内衣结构减震专业品牌”

的标杆形象。倡导与消费

者同行、共创，通过运动

连接彼此、分享内在愉悦、

共同成长，尽享运动生活，

创造无限可能。 

 

皇锦 

（EMPER

ORIENT） 

诞生于 1999 年，公司倾力

打造的中国美学生活方式

品牌。源自对中华优秀文

化的传承与创新，并形成

以图案原创为核心的品牌

价值，用优良的经典材质

和精湛的传统手工技艺创

造出具有艺术价值的产

品。 

 



2.2 公司经营模式及市场地位 

（1）研发模式 

公司研发中心、各品牌事业部、生产基地均拥有经验丰富的研发设计、生产技术团队。公司是

首家拥有国家工业设计中心称号的内衣品牌公司，连续三年获得企业标准“领跑者”称号。公司始

终坚持以消费者为中心，建设公司核心技术研发能力，在产品设计、工艺研究、流行趋势、企划

设计、智能制造、标准化建设等方面全方位推动公司的产品革新和生产技术升级。公司主导或参

与制定了多项国家标准、行业标准，同时注重人体工学等基础项目研究，与行业顶尖人才和机构、

多所高校合作共同推进内衣方面的学术研究及落地实践，持续整合全球内衣产业资源，始终秉承

“为消费者生产一件好内衣”的初心，持续引领行业发展。 

（2）采购模式 

公司拥有完备的供应商准入管理制度、供应商评价管理制度、供应商定级管理制度，形成相

对稳定又具有竞争状态的供应商动态管理机制。公司利用智慧供应链云平台与供应商进行互联，

实现高效、及时的可视化采购业务管理。公司与供应商高度协同，战略供应商深度参与前期商品

开发打样、物料储备、快反追单生产等环节，持续提升多品牌多渠道产品供应能力。 

（3）生产模式 

公司采用自制生产、成品定制和委托加工相结合的生产模式。公司自有工厂产能主要满足生

产工艺难度高、品质控制流程较为复杂的核心品类产品，同时公司也与具备一定研发设计能力或

专利技术的部分优质外协供应商建立了良好合作关系，向外部供应商委托加工或定制成品。公司

对前述生产方式生产的产品均建立了严格的质量控制标准，确保公司所有产品品质均符合公司企

业及行业标准。 

（4）销售模式 

公司建立了以消费者为中心的全渠道营销网络，全面覆盖线上、线下渠道。线下直营渠道是

公司的核心销售渠道，线下经销、第三方电商渠道、内容社交渠道、私域自建渠道等均为公司全

渠道布局的重要组成部分。公司渠道建设始终以更好满足消费者更优购物体验为目标，打造全时、

全渠道经营通路，实现线上线下一体化经营。 

（5）市场地位 

公司的市场地位突出，是贴身服饰行业的龙头企业。根据中国商业联合会和中华全国商业信

息中心对线下零售渠道的监测数据，公司旗下爱慕（Aímer）、兰卡文（La Clover）、爱慕先生（Aímer 

men）持续多年获得线下同类产品市场综合占有率行业第一。公司连续多年被中国服装协会评为

“全国服装行业百强企业”。2021 年，公司被中国纺织工业联合会评为“2021 中国纺织服装品牌竞

争力优势企业”。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2021年 2020年 

本年比上年 

增减(%) 
2019年 

总资产 5,100,959,211.67 3,938,665,167.03 29.51 3,530,606,656.15 

归属于上市公

司股东的净资

产 

4,371,151,661.74 3,447,083,249.20 26.81 3,024,496,810.46 

营业收入 3,518,830,377.31 3,362,232,508.82 4.66 3,317,961,785.56 

归属于上市公 344,771,468.59 444,414,274.68 -22.42 335,008,202.67 



司股东的净利

润 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

301,586,114.12 382,032,532.42 -21.06 322,175,561.89 

经营活动产生

的现金流量净

额 

326,622,510.27 738,223,352.18 -55.76 244,053,747.23 

加权平均净资

产收益率（%） 
8.58 13.73 

减少5.15个百分

点 
11.37 

基本每股收益

（元／股） 
0.90 1.23 -26.83 0.93 

稀释每股收益

（元／股） 
0.90 1.23 -26.83 0.93 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 895,883,346.37 837,328,825.89 733,652,061.09 1,051,966,143.96 

归属于上市公司股

东的净利润 
128,745,083.57 126,558,670.02 3,689,394.75 85,778,320.25 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润 

130,817,343.41 88,004,104.18 4,669,527.11 78,095,139.42 

经营活动产生的现

金流量净额 
172,362,858.08 261,424,898.04 -41,892,461.67 -65,272,784.18 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 19,477 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 16,577 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告

期内

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

质押、标记或冻

结情况 

股东 

性质 



增减 数量 股份 

状态 
数量 

张荣明 

  

163,323,229 40.83 163,323,229 无 

  境内

自然

人 

北京美山子科技发展

中心（有限合伙） 

  
93,159,058 23.29 93,159,058 无 

  
其他 

北京爱慕投资管理有

限公司 

  

67,246,734 16.81 67,246,734 无 

  境内

非国

有法

人 

曲水今盛泽爱企业管

理合伙企业（有限合

伙） 

  

7,612,007 1.90 7,612,007 无 

  

其他 

曲水今盛泽优企业管

理合伙企业（有限合

伙） 

  

7,612,007 1.90 7,612,007 无 

  

其他 

曲水今盛泽美企业管

理合伙企业（有限合

伙） 

  

6,619,137 1.65 6,619,137 无 

  

其他 

嘉华优选（天津）企业

管理咨询合伙企业（有

限合伙） 

  

5,427,828 1.36 5,427,828 无 

  

其他 

北京众海投资管理有

限公司－北京众海嘉

信网络科技合伙企业

（有限合伙） 

  

2,520,000 0.63 2,520,000 无 

  

其他 

福建晋江十月海畅股

权投资合伙企业（有限

合伙） 

  

2,160,000 0.54 2,160,000 无 

  

其他 

北京朝投发投资管理

有限公司－北京市盈

润汇民基金管理中心

（有限合伙） 

  

1,800,000 0.45 1,800,000 无 

  

其他 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

上述股东中，张荣明是北京爱慕投资管理有限公司的控股股东、

实际控制人，是曲水今盛泽爱企业管理合伙企业（有限合伙）、

曲水今盛泽优企业管理合伙企业（有限合伙）、曲水今盛泽美企

业管理合伙企业（有限合伙）的执行事务合伙人，张荣明与北

京爱慕投资管理有限公司、曲水今盛泽爱企业管理合伙企业（有

限合伙）、曲水今盛泽优企业管理合伙企业（有限合伙）、曲水

今盛泽美企业管理合伙企业（有限合伙）构成一致行动关系。

除此之外，本公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未

知其是否属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持 无 



股数量的说明 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  



第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2021 年度，公司实现营业收入 351,883.04 万元，较上年增长 4.66%；公司毛利 67.55%，较

上年提升 1.89 个百分点；归属于上市公司股东的净利润 34,477.15 万元，较上年下降 22.42%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


