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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及

未来发展规划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、

准确性、完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带

的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 容诚会计师事务所(特殊普通合伙)为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

以截止2021年12月31日公司总股本20,160万股为基准，用可供股东分配的利润向

全体股东按每10股派发现金股利10元（含税），不送红股，共计分配利润总额为20,160

万元；不进行资本公积金转增股本。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 兴业股份 603928 / 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 蒋全志 叶敏艳 

办公地址 苏州高新区浒关工业园道安路15

号 

苏州高新区浒关工业园

道安路15号 

电话 0512-68836930 0512-68836907 

电子信箱 stock@chinaxingye.com stock@chinaxingye.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

1、铸造造型材料行业 

铸造是一种金属成型的热加工工艺，享有“工业之母”之称,它在国民经济中占



有极其重要的位置，广泛应用于汽车、内燃机、矿冶、工程机械、发电、轨道交通、

船舶、航天航空等各类制造行业。铸件是装备制造业的重要基础，铸件的性能和质量

直接影响装备的运行水平和可靠性，是发展先进装备工业的先决条件。 

铸造过程所需主要材料有原材料（生铁、废钢、球化剂、孕育剂）和工艺材料（原

砂、粘结剂、涂料等）两种。铸造用树脂是铸造生产中造型和制芯工艺中的重要工艺

材料，其综合质量的高低直接影响铸件表面质量及内在质量, 据中国铸造协会出版的

《2020 年版中国铸造年鉴》中统计，铸件 30%-50%的报废率由铸造用树脂引起的。目

前，我国铸造用树脂市场竞争比较充分，市场集中度较低，存在大量中小型企业。但

在某一产品市场，具有比较优势的规模企业在细分市场上维持较大的市场份额。据中

国铸造协会统计，公司主营产品铸造用自硬呋喃树脂和冷芯盒树脂等系列产品具有节

能、高效、减排的功能特色，连续多年在国内市场占有率分别居于第二位和第一位，

行业竞争处于优势地位。 

虽然中国比大多数国家更早受到新冠疫情的影响，但随后较快复苏，据中国铸造

协会统计2020年国内铸件总产量为5195万吨，比上年增长6.6%，这是在经历连续两年

减产之后的增长。铸造材料的消耗量与铸件产量的吨位数呈现明显的正相关关系，

2020年公司铸造树脂销售量8.67万吨，比上年度增加17.01%。2021年公司铸造树脂销

售量8.48万吨，同比略有下降。 

2、酚醛树脂行业 

酚醛树脂（PF）是由酚类化合物和醛类化合物经过缩聚反应生产的一类合成树脂，

其中苯酚-甲醛树脂细分产品目前在市场中应用需求较高。酚醛树脂主要分为固体酚

醛树脂和液体酚醛树脂两种，而根据工程性能分析，固态酚醛树脂又被分为热塑性酚

醛树脂和热固性酚醛树脂。 

酚醛树脂具有耐热性、耐燃性、粘附性、阻燃则性、电绝缘性、耐酸性等性能，

但同时其也拥有耐碱性差、脆性高、易吸潮等缺点，因此国内外企业致力于酚醛树脂

的改性。由于酚醛树脂价格低廉、合成方便，当前被广泛应用在保温材料、耐火材料

中。 

在生产方面，我国酚醛树脂生产能力较高、工艺水平较为领先，根据新思界产业

研究中心发布的《2021-2025 年中国电子级酚醛树脂市场可行性研究报告》显示, 在

2020 年国内酚醛树脂产能达到 165 万吨，产量达到 140 万吨左右。2021 年我国酚醛



树脂进口量大约 12 万吨左右，而出口量则为 11 万吨左右。未来随着终端消费电子、

轨道交通、航空航天、节能建筑等产业的快速发展，酚醛树脂应用需求仍将呈现增长

趋势。 

特种酚醛树脂、电子级酚醛树脂等都是国家政策支持发展的行业，已经被列入《战

略性新兴产业重点产品和服务指导目录（2016 年）》、《战略新兴产业分类》(2018)》、

《中国制造 2025》、《“十三五”材料领域科技创新专项规划》等政策中。目前，伴随

着国内汽车、轨道交通、建筑节能、冶金、消费电子、航空航天以及集成电路等产业

的快速发展，也促进了酚醛树脂生产技术的快速发展。在政策支持和下游市场需求双

重刺激下，中高端酚醛树脂产品有望实现自主供给能力的提升。 

1、主要业务 

公司主营业务专注于研发、生产、销售功能新材料，包括铸造工艺材料和丙烯酸

等其他化工新材料、特种酚醛树脂和金属变质剂系列新材料及相关技术的设计、咨询、

投资与服务。公司主要产品分为铸造工艺材料主要有铸造用树脂和固化剂（自硬呋喃

树脂、冷芯盒树脂、碱性酚醛树脂、覆膜砂用酚醛树脂等）、涂料、冒口、过滤器和

辅助材料五大系列；金属变质剂系列新材料主要有球化剂、孕育剂和蠕化剂等；其他

化工新材料丙烯酸、浸渍树脂等以及特种酚醛树脂。产品广泛应用于装备制造业、建

筑业、航天航空等行业中高端铸件、摩擦件、保温件、耐高温和抗腐件等零部件的生

产，是下游装备制造业中必须的重要基础材料。 

2、经营模式 

公司一直专注于功能性新材料的研发、生产、销售和相关技术服务，在铸造材料

和酚醛树脂领域不断进行新产品、新工艺和新技术的创造和应用开发，通过持续地丰

富产品系列、优化产品结构，逐步形成了以环保、节能、减排和高效为特色、技术含

量较高的铸造用粘结剂和特种酚醛树脂为主的研发生产体系，在提供铸造材料和酚醛

树脂产品的同时也为下游客户提供个性化、专业化的技术解决方案。由于公司所处铸

造造型材料和酚醛树脂行业的特点，公司能够生产多种规格牌号的产品，产品品种较

为齐全，主要通过直销方式供应给直接客户使用，能够满足客户的“一站式采购”需

要及个性化采购需求，同时由于主要产品批次较多但每批次供货量较小，因此公司的

经营模式具有“集中采购、集中生产、分批供货”的特点。 

1）、采购模式 



公司采用直接采购模式，根据客户订单排期和库存情况，通过公司采购部统一向

国内供应商采购。公司在多年的经营中与主要原材料供应商建立了稳固的长期业务关

系，保证原材料供应充足、渠道畅通，有效降低了原材料价格波动带来的经营风险。 

2）、生产模式 

公司主要按照客户订单实行“以销定产”的生产模式，公司生产运营部每月末根

据实际库存情况、历史月度生产数据、产能情况及销售计划制订生产计划，对下月生

产的品种、产量、规格做出合理预估；客户实际需要产品时，综合考虑客户订单、库

存情况及月度生产计划等因素制定产品生产计划，生产车间根据上述生产计划组织生

产，并根据质量保证部对产品的检测结果对产品进行标示后入库。各产品的产能调整

空间较大，可满足多品种、不同批量产品的生产要求。 

3）、销售模式 

公司采取直接销售模式，以销定产，分批供货，由营销中心负责向国内外客户的

销售。公司与重要客户保持长期稳定的业务关系。营销部业务人员与客户定期沟通，

制定月度销售计划，并在客户实际需要购买公司产品时，按照客户需求的产品名称、

规格、数量、交货期等制作订单；经相关部门评审通过后，生产部门按订单和库存组

织生产、按时发货，营销中心跟踪发货、结算、回款情况。 

4）、服务模式 

公司自成立以来奉行“创造新材料，与客户共创价值”的经营目的、“创新为本，

客户为本，员工为本”的核心价值观与“销售未至，服务先行；至精至诚，追求卓越”

的营销服务理念及“以技术带动销售”的营销策略。公司是铸造材料和酚醛树脂一站

式采购的供应商，致力于功能新材料的研发、生产和销售和全套技术解决方案，长期

以来，致力于客户的现场指导；全方面的售前、售中、售后服务；参加年度展销会；

举办“兴业服务万里行”、“苏州兴业铸铁技术论坛”、“材料大讲堂”等学术技术交流，

在交流过程中把公司最新的科研成果和最新的产品以及最新的技术工艺与客户分享，

共同提高和进步。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 2021年 2020年 本年比 2019年 



上年 

增减

(%) 

总资产 1,889,770,985.73 1,639,625,135.46 15.26 1,539,094,248.10 

归属于上市公司

股东的净资产 
1,522,886,431.14 1,400,226,781.00 8.76 1,320,858,766.70 

营业收入 1,972,347,577.38 1,461,085,682.73 34.99 1,289,832,750.52 

归属于上市公司

股东的净利润 
129,673,335.25 119,794,454.01 8.25 132,611,683.84 

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润 

122,132,482.47 111,425,637.91 9.61 122,929,029.48 

经营活动产生的

现金流量净额 
14,549,875.52 131,959,821.90 -88.97 132,228,700.30 

加权平均净资产

收益率（%） 8.89 8.83 

增加

0.06个

百分点 

10.38 

基本每股收益（

元／股） 
0.64 0.59 8.47 0.66 

稀释每股收益（

元／股） 
0.64 0.59 8.47 0.66 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 421,402,259.4

2 

494,256,108.0

9 

502,277,389.5

0 

554,411,820.3

7 

归属于上市公司股东的净

利润 
15,727,243.05 38,392,909.37 32,238,992.61 43,314,190.22 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益后的净利

润 

13,183,422.50 36,306,192.03 30,853,384.96 41,789,482.98 

经营活动产生的现金流量

净额 
14,906,674.35 12,549,016.91 

-23,631,036.5

3 
10,725,220.79 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总

数和持有特别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 13,741 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 13,079 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期

内增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记

或冻结情况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

王进兴 0 56,782,900 28.17 0 无 0 境内自然人 

王泉兴 0 52,334,600 25.96 0 无 0 境内自然人 

沈根珍 0 7,413,900 3.68 0 无 0 境内自然人 

王文浩 0 5,931,300 2.94 0 无 0 境内自然人 

王锦程 0 5,931,300 2.94 0 无 0 境内自然人 

曹连英 0 4,448,300 2.21 0 无 0 境内自然人 

苏州宝沃创业投

资有限公司 
0 3,596,300 1.78 0 无 0 境内非国有法人 

王文娟 0 1,482,700 0.74 0 无 0 境内自然人 

张红 
-14,10

0 
1,377,600 0.68 0 无 0 境内自然人 

中国国际金融香

港资产管理有限

公司－客户资金

2 

1,374,

275 
1,374,451 0.68 0 未知 0 其他 

上述股东关联关系或一致

行动的说明 

1、上述股东中，王进兴、曹连英夫妇和王泉兴、沈根珍

夫妇为公司的共同实际控制人、控股股东；王文浩系王泉

兴和沈根珍之子；王锦程系王进兴和曹连英之子；苏州宝

沃创业投资有限公司系曹连英和王文浩所控制的企业；王

文娟系王泉兴和沈根珍之女。 2、公司未知其他股东之间

是否存在关联关系，也未知是否属于 《上市公司收购管

理办法》规定的一致行动人。 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期

内发生的对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内实现营业收入 19.72 亿元，同比增长 34.99%，主要原因是主营产品售价

上升及产销量的增长；营业成本 16.92 亿元，同比增长 39.72%，主要原因是原材料价

格全年维持高位致产品成本上升；实现归属于母公司所有者的净利润 1.30 亿元，同

比上升 8.25%，主要原因是报告期内产品售价上升及销量增长带动的利润增长。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风



险警示或终止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


