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证券代码:300595                                       证券简称：欧普康视 

2022 年 4 月 26 日投资者关系活动记录表        

                                                           编号：2022-005 

投资者

关系活

动类别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             ☑业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观      ☑在线会议 

参与单

位人员

情况 

1.国元证券研究所，国元证券资本市场部，东吴证券研究所相关工作人员。

2.机构投资者：星石投资、朗实投资、交银基金、博远基金、诺德基金、理

想资本、安信基金、德邦资管、森锦投资、五地投资、星河数码、大正投资、

粤港澳大湾区产融、青岛市北、华泰柏瑞基金、中军金投、华富基金、轻盐

创投、辰翔投资等 226家机构，合计 385 位参会者。(排名不分先后) 

时间 2022年 4月 26 日 20:00 

地点 线上 

上市公

司参会

人员姓

名 

董事长兼总经理陶悦群博士 

副总经理兼董秘施贤梅女士 

财务总监卫立治先生 

交流 

环节 
董事长就投资者提出的问题进行交流。 

 

 

投资者

关系活

动交流

主要内

容介绍 

 

Q：公司产品在华东地区占比较高，公司对疫情影响业绩如何看待？ 

A：1-2 月份疫情区域较少，3 月份全国较多区域发生，尤其是江苏这样

重要业务区域，同时江苏周边的区域（如安徽， 也是重要业务区域）也受到

波及，对镜片的订单影响较大，1、2 月份是正增长，3 月份是负增长，综合

下来，一季度镜片收入增长百分之二十多。护理品销售方面，用户可以通过

线上购买，受疫情影响较小。 

 

Q：公司的人才招聘、培训及管理情况如何？ 
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A：公司两年前已开始布局专业技术人员的培养，筹备培训学校、设立专

管中心等。目前公司拥有很多角膜塑形镜专业技术人员，正在将他们升级为

全视光人才，可以从事框架镜验配、视功能训练、干眼理疗等视光服务业务。 

公司已经建立了一套人才培养管理体系，包括入职资格、职称评定、继

续教育要求等一系列标准。公司现有 350 多家视光终端，在经营的同时也在

培养兼具专业能力和管理能力的复合视光人才，可以担任新建视光终端的负

责人。公司还与多家视光专业高校签订协议，为公司输入新的专业技术人员。 

 

Q：展望未来 3-5 年，国内竞争环境相对于公司上市之初发生了哪些改

变？竞争是否加剧了？ 

A：公司上市初到现在，角膜塑形镜品牌由 3-4家增加到十几家，市场竞

争自然会加大，但市场的规模也在扩大，所以我们这五年始终保持了良好的

增长，目前塑形镜的渗透率依然较低，市场还有较大上升空间。公司拥有先

发优势和综合优势，我们强化品牌建设、产品创新升级，力争保持行业的领

先地位。公司塑形镜销售的基数较大，不能只看增长率，应结合增长量、均

价等要素综合分析。 

 

Q：公司产品纳入集采情况如何？ 

A：应该称为“医保带量采购”更合适，其决策权在医保局。安徽医保局

曾明确回复，目前没有对角膜塑形镜进行带量采购的计划，国家医保局也发

布过相关说明，眼镜属于商业保险而非医保范围内。因此，目前还没有将角

膜塑形镜纳入带量采购的征兆。假如真的实行带量采购，对厂家的影响通常

是量升价降，量升对业务的影响是正面的，价降是负面的，但降价主要影响

的是中间商，因此，对厂家的最终综合影响目前难以判断。公司正在扩产中，

未来有足够的产能应对需求的大幅提高。  

 

Q：关于视光新产品的研发和推出进度如何？ 

A：（1）低浓度阿托品方面，院内制剂已通过所有流程，应该会很快取

得注册证，到时会公告；（2）离焦框架镜方面，公司升级版离焦框架镜产品

在研发中，这个产品不是医疗器械，不需要注册许可，成熟后就会推向市场。
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（3）软镜方面，公司早已将减离焦软镜纳入研发项目，正在研发中，这是三

类医疗器械，后续进展会按照信息披露要求披露。 

 

Q：公司去年投资汇鼎光学的考虑？ 

A：公司参股汇鼎光学 20%股份，主要两方面考虑：一方面，汇鼎光学在

框架镜制造领域成长迅速，可以填补公司在框架镜领域的空白，公司的视光

终端也需要稳定的框架镜供应商。另一方面，汇鼎光学在眼镜零售渠道资源

丰富，可借助拓展渠道，实现医疗和零售双渠道并进。 

 

Q：公司视光服务终端拓展计划？ 

A：去年公司新增约 110 家视光服务终端，今年总体发展目标是超过去年。

原则上是成熟一家建设一家，不会因追求数量而忽略质量，公司会积极创造

条件加快视光服务终端的建设。 

 

Q：今年 3 月公司拿到冲洗液医疗器械注册证，未来优势如何？ 

A：首先，公司是国内第一家推出镜片冲洗液的，目前业务量较好，现有

的产品是消字号的。为了防范政策变化影响销售，我们又申报了医疗器械注

册，使用更加高级的原料，医疗器械版的冲洗液将提升产品的档次，同时可

以进入医疗机构销售，增加了产品的优势。 

 

Q：成熟的视光中心爬坡期和成熟期如何？ 

A：对于社区化视光终端，规模较小，通常第一年亏损，第二年开始盈利，

不过，各个点的情况不同。 

 

Q：角膜塑形镜的原材料会因为海运费上涨而上涨吗？ 

A：角膜塑形镜原材料采用空运方式进口，不受海运费上涨的影响。公司

采购量大且有多家供应商，排除汇率波动影响，原材料采购成本呈下降趋势。

同时，公司自行研发生产的原材料也已基本成熟。 

 

Q：公司是否可提供 2022 全年业绩指引？ 

A：公司内部是有业绩目标的，但对外始终秉承不预测不指引的原则，以
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免误导大家。投资者可参考公司历史业绩进行判断。欧普康视是个稳健发展

的公司，未来也将继续保持稳健发展的风格。 

 

Q：假如没有做定增，公司还会按照 5年计划进行吗？会延缓吗？ 

A：公司将视光终端的拓展作为公司业务发展的的重要部分，会坚定地推

进，公司一直在按照“成熟一个建设一个”的原则建设视光终端，不过，疫

情的不断反复对服务业影响较大，视光终端也是。 

 

Q：医疗服务口径有所变化，这部分增幅较大原因是什么？一季度的收入

有去年视光中心并表带来的收入吗？ 

A：一季度，镜片收入增幅约 20%，护理产品增幅约 60%左右，医疗收入

增幅约 40%，医疗收入中有部分和角膜塑形镜有关，比如，并表医疗机构中角

膜塑形的检查、复查、试戴、材料等，这部分在没有单列医疗收入之前是统

计在镜片收入中的。一季度新并表的视光中心带入的业绩低于去年同期新并

表视光中心带入的业绩，所以对业绩的增长没有贡献。 

 

Q：成熟的视光中心标准是什么？管理体系经营赋能考量如何？ 

A：公司对成熟视光中心有一整套完整的考核标准体系，包括如场所、员

工、管理、市场资源等方面。目前，公司针对视光中心的管理体系分为两部

分：一是专业管理中心承担的技术管理体系，包括技术管理、员工资质和标

准化流程实施等；二是运营管理中心承担的非技术管理体系，包括规范性、

资质、劳动人事、奖励体系等。另外，公司还有培训学校承担继续教育、培

训职责。 

 

Q：公司 18、19 年与合作方签订三年对赌协议到期，情况如何？会强制

续签三年合同吗？ 

A：对赌期控股子公司经营情况总体较好，对赌到期后没有续签对赌合同，

但子公司运营情况保持正常。公司寻找的合作伙伴都是希望继续在视光产业

做大做强的，并非没有对赌的压力就躺平了。当然，公司也有一些激励的措

施，比如将子公司骨干员工纳入股权激励范围等。中国的视光产业刚刚起步，
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后续的发展空间还很大，公司将继续支持合作伙伴在当地发展。 

 
本次投资者交流会活动中，公司严格依照《深圳证券交易所创业板上市公

司规范运作指引》等规定执行，未出现未公开重大信息泄露等情况。 

日期 2022年 4 月 28日 

 


