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证券代码：002830                           证券简称：名雕股份                           公告编号：2022-017 

深圳市名雕装饰股份有限公司 

2021 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 133,340,000 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.50

元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 名雕股份 股票代码 002830 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 刘灿星 陈春莉 

办公地址 
深圳市宝安区兴华路南侧龙光世纪大厦 1

栋 2-36、37、38、39、40 

深圳市宝安区兴华路南侧龙光世纪大厦 1

栋 2-36、37、38、39、40 

传真 0755-23348796 0755-23348796 

电话 0755-23348796 0755-23348796 

电子信箱 mingdiaozhuangshi@yeah.net mingdiaozhuangshi@yeah.net 
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2、报告期主要业务或产品简介 

一、公司主营业务情况 

公司是一家面向中高端客户的、产业链最完整的家装及家居综合服务提供商。多年来，公司致力于装饰业务一体化发展，

始终以设计与品质为核心、以材料和工艺研发为驱动，以人才培养和信息化为支撑，为客户提供集原创设计、工程施工、辅

材配送、木制品定制、主材及配饰选购、售后服务为一体的家居综合服务价值链。通过持续的精细化管理和运作，公司已逐

步发展为在品牌知名度、专业能力、配套服务及运营管理等方面领先的一体化住宅装饰企业，市场渗透能力和影响力日益增

强。公司秉持“与时俱进，开拓创新”的发展思路，将科技、智能、互联网思维融入家装，建立大数据资源库，推出了“云体

验、云设计、云智控、云生态、云金融、云呼叫”的一体化•云家装体验式服务，客户使用移动智能终端即可通过APP客户端、

PC客户端、微信和电商平台等入口，体验由VR、3D技术所展现的装饰全流程服务。 

公司作为业内领先的一体化家居综合服务提供商，主要的业务有：住宅原创设计及工程施工、木制产品定制、主材软装

配套服务，具体如下： 

1、住宅原创设计及工程施工业务  公司多年来坚持原创设计为本，在吸收国内外先进设计理念的基础上进行创新，形

成了以人为本的“时尚、合理、人性、先进、功能、健康、环保”独特的设计理念。公司在施工项目中严格执行 “名雕TQM”

质量管理体系，全方位保障每一项工程的出品与交付，确保设计方案能够完美呈现。 

 

 

 

2、家私定制化服务  家私定制化生产是公司实现一体化家居综合服务战略中工厂化生产的重要组成部分，全资子公司

东莞名启已推出“德拉尼”品牌，并开发出“北岛木歌”、“睿”、“漱石”、“圭吾”等系列，涵盖木门及门套、书柜、衣柜、背景
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墙和活动家具等多系列、多风格的定制家居产品，为公司整体定制家居奠定了工业化基础。 

 

3、主材及配饰选购服务  公司通过美家世邦建材体验馆整合了建材行业内众多知名、优质品牌，给客户带来丰富、便

捷的主材选购体验。 

①深圳美家世邦是公司打造的近万平米高端建材体验馆，产品及服务涵盖了大部分的装饰主材、软装配饰以及综合配套

服务，作为公司一体化装饰服务体系重要组成部分，真正让客户享受“设计、施工、主材、辅材、软装、售后一体化完整服

务”。 
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②佛山美家家居生活体验馆，以高端家装设计院、工程指挥中心、运营中心为支撑，倾心打造的新零售家装服务体验中

心。真正做到从设计、施工、辅材、主材选购到全案落地一体化服务，让客户全面享受到省心、省钱、省时的高端家装全案

定制服务。 

 

为更有针对性地满足不同消费人群对空间装饰的差异化需求，公司推行多品牌运营战略，主要有“名雕高端家装”、“名

雕丹迪”、“佰恩邦整装”“名雕盛邦“四个子品牌： 

（1）名雕高端家装：公司第一大子品牌，定位于为中大户型住宅提供装饰设计及施工等一体化服务。品牌创立以来，

创造了大量备受业界和客户赞誉的经典案例，成功地将卓越的设计能力与对客户需求的精准把握相结合，令“名雕高端家装”

成为住宅装饰行业的领先者。产品案例实景如下： 
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（2）名雕丹迪：公司倾力打造的专门面向别墅、豪宅市场，专门为高端客户量身打造的别墅设计事务所，凭借多年积

累的设计优势，专注为别墅空间、私人会所提供设计和施工服务，引领别墅空间新潮流。产品案例实景如下： 
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（3）佰恩邦整装：公司聚焦精英家庭理想生活的整装定制品牌，整合装饰、主材、全屋软装、智能配置、售后服务等

全方位规划设计，实现全屋定制化服务，将家装过程简单化、可视化、透明化。产品案例实景如下： 

 

（4）名雕盛邦：公司在住宅装饰领域经验积累的基础上延伸发展的精公装品牌，专门针对写字楼、地产商样板间、售

楼处、豪华会所等中小型高端公装项目提供更有设计感的装饰服务。产品案例实景如下： 
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二、公司主要经营模式 

公司开创了“体验式营销+顾问式营销”和“直营分公司及其配套连锁式拓展市场”的营销模式、全流程设计管理模式、自

我可复制的商业模式，具体情况如下： 

 （1）体验式营销+顾问式营销 

区别与住宅装饰行业的传统模式是“先消费后获得服务”，公司构建了五重体验式营销体系，将施工、家具制作、辅材配

送、主材选购等各个环节及整体装修质量全部透明化，向客户提供全程现场体验，并且通过虚拟现实技术，为用户提供720°

全景体验模式，进一步提升客户对家装设计的体验感。 

（2）直营分公司及其配套连锁式拓展市场 

公司在发展过程中，一直采用直营连锁的模式进行区域性扩张，通过不断增设直营分公司营业网点的方式拓展市场。公

司跨区域扩张主要采用新设直营分公司的方式并配套物流配送中心和高品质生活示范间。通过物流配送中心，将主要装饰辅

材统一配送至每个直营分公司的工地现场；在直营分公司所在城市设立多套户型、装饰风格不同的高品质生活示范间，向客

户全面、直观地展示公司在设计、工艺、材料、工程管理等方面的优势。 

（3）全流程设计管理模式 

公司倡导“以设计为导向”的全流程设计管理模式，在选择方案的时候充分考虑材质材料的选购、装饰配饰的搭配和施工

工艺的考量，并要求设计师参与施工过程的各个阶段，使设计师成为整体装饰工程的规划者和监督者。全流程设计管理模式

使得公司能够在满足客户对使用功能、感观功能需求的同时，使施工效果充分尊重原创设计，真正实现住宅装饰“以设计为

导向”的装饰理念。 

（4）可自我复制的商业模式 

通过多年精细化管理和运作，公司深刻认识到，面对外部市场，能够快速复制的“家装产品化”模式将成为未来发展趋势， 

因此，公司不断加强在装饰材料与工艺研发、设计、材料配送、主材选购、木制品工厂化定制、一体化信息平台等方面的建

设，通过自有平台实现各业务单元的套餐化；面对内部管理，对异地经营机构的管控能力，成为能否成功复制的核心，公司

通过上述自有体系内的配套资源，减少门店独立完成的业务环节，降低了对个人技能的要求，并依托一体化信息平台加强管

理，对各个业务节点拥有很强的控制力。 目前公司已搭建完善的自有业务平台，并获得良好的运营效果；基于自身资金积

累再投入，公司发展相对稳健，未来结合资本市场等多种融资渠道，公司能够将该商业模式迅速复制，步入快速增长的新阶

段。 

公司通过吸纳、整合国际环保理念和技术标准，结合自身十余年家装行业的经验积累与沉淀，通过持续研发和提升工程

管理，形成了行业领先的“金钻工程”质量管理体系和工程智能现场管理系统，全方位、严格保障每一项工程的品质。公司拥

有工艺与材料的120多项国家专利、多项自主品牌产品等研发成果，是行业内鲜有的研发能力强、拥有较多自主知识产权的

企业之一。公司拥有住宅装饰设计领域最高等级的资质《建筑装饰工程设计专项甲级》以及《建筑装修装饰工程专业承包壹

级》资质。“名雕设计”被国家工商总局认定为“中国驰名商标”。公司在中国建筑装饰协会发布的“2015中国家居产业百强企

业榜单”中，位列家居装饰类十强。此外，公司及下属公司曾获“全国住宅装饰装修行业知名品牌企业”、“全国住宅装饰装修

行业百强企业”、“全国家居装饰优秀标兵企业”、“广东省守合同重信用企业”、“全国住宅装饰装修行业明星标杆企业”、“中

国家居产业家装领军品牌”、“2017~2018年度深圳室内设计最具创意机构”等重量级奖项和荣誉，以及新浪家居、腾讯家居颁

发的“年度影响力品牌”、“消费者喜爱品牌”等新媒体荣誉，标志着公司在全国住宅装饰行业的重要地位。 

三、公司所处的行业及市场情况 

公司所属的行业为建筑装饰业细分的住宅装饰业。历经三十多年的发展，建筑装饰行业的市场规模持续扩大，其产值从
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2010年的2.10万亿元增加到2019年的4.60万亿元，市场规模持续扩大。其中住宅装饰行业产值从2010年的0.95万亿元增加到

2019年的2.24万亿元，总规模扩大了1.29万亿元，增幅达1.36倍。与万亿级的市场规模不同的是，中国住宅装饰业典型的“大

市场、小企业”现状仍未改变，单个企业的市场集中度较低。近年来我国建筑装饰行业在持续出清，特别是受2020年以来新

冠疫情冲击和行业内部竞争加剧的影响，我国建筑装饰行业市场的分化更加明显，许多小规模企业逐渐退出行业，截至2020

年，业内统计的建筑装饰企业数量为10.6万家。 

住宅装饰业属于典型的房地产后周期行业，与房地产行业景气度相关，且住宅装饰的主要业务来自于新建毛坯房、改造

性住房及精装后成品房三种类型。2019年初，多城调降人才 落户门槛，呼和浩特、宁波等市更是出台人才购房补贴这类刺

激性政策，2019年7月中央政治局会议明确提出：坚持房子是用来住的、不是用来炒的定位，落实房地产长效管理机制，不

将房地产作为短期刺激经济的手段。2020年，中央继续坚持“房住不炒、因城施策”的政策主基调，强化落实城市主体责任，

实现稳地价、稳房价、稳预期的长期调控目标，促进房地产市场平稳健康发展。2022年3月，各地购房宽松政策的落地节奏

加快，向市场释放了积极信号。预计接下来将有更多城市加大信贷支持力度，降首付、降房贷利率等，各地适度优化调整限

购、限售、限价等政策，对房地产市场健康发展起到积极的促进作用。在住房需求旺盛、调控政策放松的双重刺激下，新房、

二手房交易活跃，由此带来的住宅装饰需求，对公司业务将产生积极的影响。 

四、公司的施工及质量控制情况 

报告期内，公司持有住房和城乡建设部颁发的《建筑装饰工程设计专项甲级》资质，有效期至2022年12月31日，《建筑

装修装饰工程专业承包壹级》资质，有效期至2022年12月31日。公司不断探索更适应行业经营特点的用工模式，在以自有工

程项目人员实施的基础上，将施工作业中的部分砌筑、木工、水暖电安装等作业内容发包给劳务分包公司，由其按约定完成

劳务作业内容。该等劳务分包公司均具备装修过程中所需工种的分包作业的专业资质，能够独立组织施工团队，按照施工图

纸及公司制定的施工和验收标准完成相关的分包工作，公司在施工现场派遣项目管理人员，监督分包作业的工程进度及施工

质量即可。 

为更好保障广大客户的装修利益，维护行业信誉，公司在参考行业相关信息资料的基础上，总结、沉淀十余年精良的施

工工艺、严格的验收标准、优秀的服务水平，率先在行业提炼出装饰工程质量验收的各项标准，推出行业内领先的一体化服

务标准——“金钻工程”。公司的质量管控、工艺和材料应用均严格按照“金钻工程”的体系运作，确保公司的装饰工程具备钻

石级的品质。公司主要的质量控制措施如下： 

1、材料采购控制 

材料产品和工艺技术是工程施工最主要的两大体系，高品质、高环保的材料产品，是保障工程质量与环保的重要基础。

为更好保障客户利益，公司成立了专业的、规模领先的材料采购和配送中心、研发中心，通过对外采购和研发各类高品质、

高环保的材料产品，保证了装修辅材和名启木制品所用板材的绿色环保和优良品质。 

2、材料配送控制 

在主要辅材方面，公司采取由配送中心统一采购、统一配送的体制，通过“名雕智装”系统实时管控配送全流程。 

3、施工节点控制 

公司统一制定专业、全面、精细的验收标准和程序，形成了“十个分项、六大阶段”的施工质量控制和验收标准流程，客

户通过“名雕智装”客户端可以清晰地了解施工步骤和质量状况，确保项目工程品质。“十个分项及验收标准”包括工程开工验

收项目及标准、拆除和基础改造验收项目及标准、隔墙及水电类验收项目及标准、防水防潮验收项目及标准、天花及家俬底

板验收项目及标准、木工和部分泥水项目验收及标准、乳胶漆打底验收项目及标准、油漆项目验收及标准、地面装饰及乳胶

漆面漆和裱糊项目验收及标准、安装项目验收及标准。 



深圳市名雕装饰股份有限公司 2021 年年度报告摘要 

9 

4、施工工艺控制 

公司在施工工艺控制方面注重创新与效率，开创了业内先进的“名雕颜色工程”，对主要的施工工艺进行高效管控，杜绝

偷换材料、偷工减料等现象，避免安全隐患。 

5、工程验收控制 

公司制定了“十个分项行业高标准透明验收”，将验收过程向客户完全开放，让客户清楚明白地了解验收环节和验收标准。

公司施工工程的所有验收节点均主动邀请客户现场参加，同时公司会通过“名雕智装”APP向客户提供由工程项目人员现场采

集的验收图片及视频资料，将每个验收节点的验收标准和验收要点清晰直观地向客户展示，彻底杜绝偷工减料、工艺粗糙、

模糊验收标准等侵害客户装修利益的行为。 

6、售后服务控制 

公司拥有统一完善的售后服务体系和独立于一般工程业务的专业售后服务中心，坚持为客户提供全过程、全天候、全方

位的“名雕24小时金牌服务”——接到客户需求信息后，24小时内上门提供服务。公司还制定了四级投诉响应机制，根据客户

投诉的内容和严重程度，分四级采用相应的措施进行处理，从而实现快速响应和高效处理。 

报告期内，公司不存在重大项目质量问题。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2021 年末 2020 年末 本年末比上年末增减 2019 年末 

总资产 1,654,851,630.75 1,498,377,879.50 10.44% 1,305,060,258.45 

归属于上市公司股东的净资产 659,316,478.41 646,174,853.23 2.03% 641,114,677.39 

 2021 年 2020 年 本年比上年增减 2019 年 

营业收入 884,470,709.96 867,205,584.01 1.99% 898,142,578.62 

归属于上市公司股东的净利润 29,142,425.18 22,394,375.84 30.13% 24,232,325.13 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
26,252,775.44 19,841,767.52 32.31% 22,315,423.51 

经营活动产生的现金流量净额 106,013,016.28 179,841,720.07 -41.05% 146,356,846.51 

基本每股收益（元/股） 0.22 0.17 29.41% 0.18 

稀释每股收益（元/股） 0.22 0.17 29.41% 0.18 

加权平均净资产收益率 4.47% 3.49% 0.98% 3.80% 
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（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 164,606,346.30 223,205,037.20 222,179,753.07 274,479,573.39 

归属于上市公司股东的净利润 -15,893,370.46 19,624,699.14 10,249,527.55 15,161,568.95 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
-17,704,628.93 18,974,932.91 9,689,222.49 15,293,248.97 

经营活动产生的现金流量净额 -32,715,067.59 57,071,066.17 21,404,439.65 60,252,578.05 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
9,249 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

11,886 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

蓝继晓 境内自然人 22.55% 30,073,000 22,554,750   

林金成 境内自然人 21.89% 29,188,500 21,891,375   

彭旭文 境内自然人 21.89% 29,188,500 21,891,375   

陈奕民 境内自然人 3.75% 5,000,000 0 冻结 5,000,000 

谢心 境内自然人 1.12% 1,500,000 0   

叶胜 境内自然人 0.56% 744,100 0   

蓝晓宁 境内自然人 0.47% 625,000 0   

彭有良 境内自然人 0.45% 600,000 0   
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刘慧桢 境内自然人 0.27% 363,200 0   

王波 境内自然人 0.25% 333,332 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

蓝晓宁先生系蓝继晓先生之弟，彭有良先生系彭旭文先生之兄。除此之外，公司未知上述股

东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
无 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□ 适用 √ 不适用  

三、重要事项 

报告期内公司经营情况无重大变化，未发生对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。 
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