
 

 

 

证券代码：002995                                          证券简称：天地在线 

 

北京全时天地在线网络信息股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-006  

投资者关系活动

类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议  

□ 媒体采访            □ 业绩说明会  

□ 新闻发布会          □ 路演活动  

□ 现场参观   

√ 其他    电话会议    

参与单位名称及

人员姓名 

华创证券 费磊 

兴华基金 高伟绚 

中信资管 赵什 

财通资管 张若谷 

中欧基金 刘志国 

谢诺辰阳 梁文杰 

上海耀之资产 张怀安 

时间 2022 年 5 月 11 日  10:00 

地点 北京市通州区商通大道 5 号院 21 号楼 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理兼董事会秘书 李旭 

投资者关系经理 朱童童 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司于 2022 年 5 月 11 日（星期三）接待投资者调研，会议通过

线上调研的形式与投资者就公司基本情况、公司近期业务发展状况和

公司业务规划等问题进行沟通。主要内容如下： 

一、公司介绍 

天地在线成立于 2005 年，一直专注于为企业客户提供互联网综合

营销服务及企业级 SaaS 营销服务，公司目前拥有 17 家分、子公司，

形成覆盖全国的、服务企业级客户的营销服务网络。 

在财务方面，公司 2022 年营收 40.61 亿，同比增长 24.18%，净利
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润 5409.8 万，较上年同期下降 48.45%%。下降原因主要受疫情、行业

竞争状况、供应商合作政策、客户结构变化等因素的影响。 

在业务方面，公司依托十余年的业务积累，目前已汇聚行业线上、

线下 40 多家主流媒体资源，2021 年公司持续拓展优质媒体资源，与今

日头条达成进一步合作，成为今日头条旗下巨量引擎综合代理商以及

巨量千川全国服务商。目前累计服务企业客户数量超过 10 余万家，服

务客户涉及餐饮、文化、娱乐、国潮消费品等多个领域及行业，业务

模式已覆盖全行业及线上线下全场景。 

在当下全面数字化新商业生态中，短视频、直播等不断产生的新

营销场景使内容成为品牌成长的核心助推力，天地一直紧跟行业发展，

重点向内容服务、全链路营销服务方向布局，积极组建视频制作、直

播等能驾驭不同形态及深度的专业内容团队，同时，为增强公司数字

内容的制作能力，2021 年公司在通州紫光科技园落地“企业研发与赋能

中心”项目，搭建了 20 余间数字化影棚及直播间、30 余个实景拍摄场

地，进一步扩大公司数字内容拍摄场景和直播间搭建规模，提升公司

内容产能。公司现已具备内容全域化、运营全景化、营销全链化的一

站式服务能力，针对客户需求和品牌特点，为客户提供视频创意、拍

摄、投放、直播代运营、品牌 IP 孵化等适用于全域全链路营销解决方

案和工具，通过多媒体覆盖、多内容形态、多链路玩法全面帮助企业

搭建品牌商业化基建，满足企业多元一体化的营销需求。 

当前，互联网正走向 Web3.0 的时代，随着元宇宙概念的盛行，带

动当前数字产业快速进化，虚拟偶像、虚拟数字资产、虚拟数字空间

等数字内容和场景开始进入大众视野，公司顺应变化，迅速在新领域

展开积极业务尝试和布局。目前，公司技术团队已经掌握了包括建模、

驱动和渲染等多项核心技术，硬件设施方面已配备了白/绿箱数字影

棚、广播级演播室系统，光学&惯性动作捕捉设备等专业级软硬件设

施，已具备为品牌、企业客户提供包含建立虚拟数字形象、衍生数字

内容生产和内容商业化运营服务的能力。2022 年初开始，公司围绕人、

物、场三个维度，不断探索新的业务模式，已推出了首个虚拟形象“元

启”，虚拟数字化商业综合体-“无限盒子”，并在艺术、体育、泛娱乐

等领域逐步建立资源，全面推进公司在虚拟数字资产内容与衍生商业
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服务业务的探索和落地。 

未来，公司将坚持以“内容+技术”为战略核心，深化内容服务、

全域全链路营销服务、虚拟数字业务及相关领域布局，与各行业品牌、

商家、内容创作者及用户一同探索新型商业模式，实现内容、技术、

人才以及多产业生态共同发力的多边发展格局，为公司持续打造新的

业务增长点。 

二、提问环节： 

1、请具体介绍一下公司与老饭骨合作项目？ 

公司 2020 年投资了“老饭骨”品牌公司夏熵烐，持有其 9.892%

的股权。在业务合作方面，公司发挥自身业务优势和服务能力，基于

抖音、淘宝、腾讯等媒体平台，帮其建立品牌商业化基建及商业化运

营链路，助力“老饭骨”在品牌内容 IP 打造、内容电商运营、IP 商业

化增值、新消费品牌孵化等多业务板块实现商业价值创新突围。 

2、公司可转债项目终止的原因？ 

因行业发展、媒体平台政策、客户需求变化等因素，公司综合考

虑宏观经济环境及公司实际情况，经审慎分析并与中介机构论证，为

使发行方案更匹配公司下一步的发展需要，最终决定终止本次可转债

事项并向中国证监会申请撤回相关申请文件。 

3、公司一季度管理费用增加的原因？ 

公司管理费用增长一方面是因购置办公场地、办公设备费用增加，

另外一方面因业务拓展、客户开发所产生的相关差旅费。 

4、公司一季度应收账款增加的原因？ 

公司应收账款增长主要因业务规模的扩大，中、大型客户体量增

加，公司对个别资信良好的大、中型客户公司会给予其一定信用账期。 

5、请具体介绍下“环游天地”项目的合作模式，疫情是否对项目

进展有所影响？ 

公司合作的“环游天地巨幕飞行影院”项目落地于北京隆福寺文

化景区，项目主要由飞行影院区、沉浸漫游体验区、潮流消费区三部

分组成，其中“飞行影院”是集合 8K 实景拍摄影片、20 米球型包覆

性巨幕、六自由度悬空座椅、模拟自然风、水、云、气味等多种实体

感官技术综合打造的巨幕 6 轴沉浸式影院，通过实现裸眼全感官虚拟



北京全时天地在线网络信息股份有限公司                                       

4 
 

实境，给予消费者身临其境的观影体验。该项目作为北京市东城区重

点规划项目，拥有丰富的世界级 IP 资源与产业链，融合了⽂化、科技、

艺术与潮流商业的沉浸体验消费场景。本次合作公司将通过搭建“大

声量”媒体矩阵、提供综合性营销战略、建立品牌、打造 IP、电商运

营等多方位服务，对该项目进行全域营销布局，为其提供基于“品”、

“效”、“销”一体的全链路营销服务。项目目前因疫情影响，线下开

业时间有所延后，线上营销服务正常推进中。 

6、面对广告市场返点政策逐年下降，公司如何应对和布局？ 

随着行业逐渐向内容+服务的趋势转变，各平台对于公域广告投放

方面的合作政策每年会进行调整，但随着公司媒体资源的不断拓展以

及服务客户的体量增加，目前来看公司广告业务收入还是相对稳定且

平稳增长的状态。当下客户对于一体化服务的需求越来越突出，为加

快调整公司产业格局和收入结构，公司正在不断优化原有业务经营模

式，从资源、团队、技术、服务多方面调整，我们会将广告业务作为

公司的核心能力，持续拓展更多的媒体资源和新业务模块，未来会聚

焦内容服务、全链路营销服务及虚拟数字相关业务的布局，多条线路

共同发力为公司业绩带来新的增长点。 

7、公司主要客户的行业分布情况？ 

公司合作客户主要分布在电商零售、商务服务、生活服务等行业。 

8、公司“赋能中心”的使用情况如何？ 

从业务模块的角度看，赋能中心支持传统广告业务的图文、短视

频等素材的制作需求；全链路营销服务方面，通过实景拍摄场地及直

播间，为客户提供定制化视频拍摄、电商直播代运营等服务；虚拟数

字业务方面，公司基于赋能中心的白/绿箱数字影棚、光学&惯性动作

捕捉设备、360 度虚拟场景、广播级演播室系统等设备以及专业技术和

内容创策团队，分别在虚拟人制作、数字场景制作、虚拟直播、数字

内容运营方面开展业务尝试和落地。 

今年 1 月，公司推出了首个虚拟人“元启”，3 月、4 月与“元启”

同屏开展了 2 次虚拟线上内部培训会，同期“元启”的第二期衍生内容在

小红书、B 站、抖音等平台持续更新，目前第三期内容预计将于 7 月
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推出。数字场景制作方面，公司今年与 UME 影城达成战略合作，将为

其打造虚拟数字影城；3 月推出了“无限盒子”demo 版，此版本中开设

了中心城区、海洋艺术馆、海底展览馆 3 大场景模块，该项目正在稳

步推进正式版本的开发工作。 

此外，公司针对虚拟数字业务的商务运营团队已组建完成，未来

将逐步推进公司探索数字内容相关商业化业务模式的进程。我们希望

通过内容服务、全域全链路营销服务、虚拟数字业务的持续布局，为

公司的业绩和收入带来新的增长空间。 

9、对于公司发布的虚拟人“元启”未来有何规划？ 

2022 年 1 月 31 日，公司推出了首个虚拟人“元启”。随着元启的

诞生，也正式开启公司在虚拟数字业务上布局的全新阶段。我们将“元

启”定义为公司未来虚拟数字内容业务的“传递官”，作为连接虚拟和

现实空间的纽带，其未来运营方向将主要辅助公司在全维应用场景中

展示公司在虚拟数字内容领域的服务能力，帮助公司逐步完成在新业

务方向上的探索和拓展。目前已完成“元启”的第二期内容开发和制

作，预计 7 月完成最终形象优化工作，将推出新一期内容，未来根据

客户需求逐步开展商业化合作。公司通过深耕数字形象与数字内容阵

地，将致力于为客户提供数字形象制作、数字形象运营、数字偶像服

务、数字内容策划与制作、social 平台运营等服务，实现从影视动画、

游戏、虚拟拍摄、虚拟综艺、虚拟演出的长内容，到虚拟图片、虚拟

VLOG、虚拟短视频、TVC 短内容等创新式可适用于多维度应用场景

的内容生产、运营及商业化解决方案，帮助企业/品牌在 Web 3.0 时代

创建虚拟数字形象及衍生资产，打造品牌商业化新基建。 

 

本次接待过程中，公司通过线上调研的方式与投资者进行了交流

沟通，严格依照相关管理制度及规定执行，保证信息披露的真实、准

确、完整、及时、公平，未出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单 

（如有） 

 

日期 2022 年 5 月 11 日 

 


