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熊猫乳品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022-004 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研        √分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

形式 ☐现场     ☐网上    电话会议 

参与单位名称及人员姓名 

国联证券：陆金鑫 

国联证券：杨逸文 

国联证券：兰叶凡 

鸿竹资产：王磊 

平安证券：李峰 

赤钥投资：宋翔 

国联证券：陈安宇 

东吴基金：朱冰兵 

汇利资产：陈贞妮 

尚近投资：万朋杰 

东海证券：潘一菲 

登程资产：于骏晨 

墨钜资产：储凡 

彤源投资：刘颜 

太平基金：田发祥 

时间 2022年05月11日 15:00-16:00 

地点   线上会议 

上市公司接待人员姓名 董事会秘书徐笑宇 

投资者关系活动主要内容介绍 见附件会议纪要 

附件清单（如有） 会议纪要 

日期 2022年05月12日 

 

 



附件：会议纪要 

一、公司情况介绍 
21年公司业绩情况：营收8.57亿元，同比增长25%，收入增幅创十年新高。归母净利润7,735

万，同比有所下降。净利润同比下降原因有两点，一是2020年公司上市政府补贴较多，二是

原材料上涨压缩了利润空间。 

22年一季度情况：营收1.93亿元，同比下降1.76%；归母净利润1,176万，同比下降两百万左

右，下降原因是原材料的成本提升。公司原材料有备货，但相关存货年初已经用完。原材料

价格一直呈现上升趋势，近期有些许降低苗头。 

 

二、问答环节 
Q1：炼乳产品应对成本上涨进行调价的具体情况？产品提价后公司全年的毛利润展望如何？ 

A：（1）基本所有的炼乳产品有所提价，提价幅度较高。公司提前公布提价方案，并与经销

商进行沟通，给予经销商一定的缓冲期。价格从渠道到终端的疏导预期会在三四月份体现出，

但受到疫情影响，可能到五月份才能了解具体的价格传导渠道。未受到疫情影响区域的经销

商经营销售情况正常，有疫情区域的经销商更关注疫情影响，故价格传导渠道还可。 

（2）原材料方面公司有关注进口奶粉和天然奶粉的价格走势，下半年疫情缓解之后，奶粉

价格应会有所下降。 

 

Q2：去年底提价后，经销商的库存同比有增加吗？ 

A：整体经销商的库存还处于良好状态。炼乳产品主要分布在华东和华南区域，华南受疫情

影响较小，销售小幅上升，华东地区可能受到一点影响，库存量不多。中西部地区销售情况

良好，库存运转正常。 

 

Q3：上海区域目前炼乳的消费者主要是以家庭用户为主吗？ 

A：是的。目前上海餐饮停滞影响较大，公司产品应用存在淡旺季，上半年一般是餐饮淡季，

更多关注饮品和烘焙。 

 

Q4：今年营收目标是8.8亿元，从产品的贡献绝对值来看，重点在于传统的炼乳亦或者是厚

椰乳、奶酪也会成为重要的增长隐形？ 

A：传统炼乳三年翻倍的目标依旧存在，并寄托于淡炼乳的销量增长实现炼乳翻倍目标。部

分增长需要依靠奶酪、厚椰乳和稀奶油来带动，公司还在烘焙领域签约了优质客户，能够提

升稀奶油的名气，今年解决了厚椰乳产能问题，期待五月份厚椰乳带动饮品渠道。 

 

Q5：食品工业未来增长空间多大？ 

A：公司在食品工业领域的增长速度非常快，一是因为公司的规格、配方应用和匹配性灵活，

二是存在价格优势，三是国内食品企业发展前景良好，竞争对手偏国际品牌，公司具有本土

化的优势。希望能在三到五年超越国际品牌。 

 

Q6：奶油是否存在向天然奶油升级趋势？公司目前是否以食品工业客户拓展为主。 

A：（1）稀奶油一直在进行产品升级、食品优化，但难以表明论植物奶油更好或是动物奶油

更好，部分公司偏向制作混合型稀奶油，公司自身也在推出常温款、冷藏款稀奶油，未来考

虑混合型稀奶油（2）公司以食品工业客户拓展为主。 

 

Q7：稀奶油未来是否和炼乳一样拓展小B类型客户？ 

A：公司之前在餐饮行业较强，现在也在积极拓展饮品烘焙渠道。 

 

Q8：低温与常温奶酪产品推广情况？今年奶酪业务营收目标？ 

A：奶酪是第二增长曲线的核心，to C端的奶酪是核心中的核心，公司奶酪业务在to B端和

to C端持续推进，销量增长较快。低温奶酪棒因价格战影响利润较低，公司目前推出一些新

产品以提高利润，同时关注线上的推广销售渠道，与优质公司合作对公司自身体系进行优化，



推广公司的吸吸奶酪、海苔奶酪等。 

 

Q9：22年奶酪业务市场投入费用的体量与用途？ 

A：费用主要集中在to C端。公司原先重点关注华东和华南区，受疫情影响转向中西部，尤

其是西安、重庆、成都和长沙等地区增长速度快，公司会在这部分区域展开较多的推广活动。

主要的费用是条码费和进场费，推广费用诸如广告投放较为谨慎。 

 

Q10：公司奶酪经销商数量与区域分布情况？ 

A：经销商主要分布在中部、西部、华东以及华南地区。经销商数量可能处于两三倍的增长

情况。 

 

Q11：奶酪销售费用率和公司整体持平吗？ 

A：参照去年的销售费用率，保持在一定的范围内。 

 

Q12：芝士片在B端需求有所增长的相关情况？ 

A：芝士片的应用场景较广，以西餐品类为主的预制菜渗透率在提升，奶酪消费习惯的培育

也带动芝士片的销量。此外制作芝士片的公司较少，公司具有一定的优势。未来还会在电商

渠道推广一些小鱼奶酪、奶酪脆等产品，跟随主流趋势逐步推进、优化公司产品体系 。 

 

Q13：奶酪棒短期竞争加剧，未来公司在奶酪领域的竞争优势、重点发展领域和策略如何？ 

A：公司具有两点优势：一是在技术产线和供应链上存在优势；二是公司重点关注奶酪领域，

开拓新渠道、聘请优秀团队，在整体资金实力和团队实力方面具有一定的竞争力。此外，公

司会努力利用好熊猫IP的品牌效应，借助熊猫IP促进奶酪业绩的提升。 

 

Q14：海南区域厚椰乳供不应求，公司在产能方面有做出增产规划和相关措施吗？ 

A：公司在海南的工厂已经扩建以满足厚椰乳的需求，同时准备了后续的相关布局。 

 

Q15：厚椰乳原料采购是否存在进入壁垒或者障碍？ 

A：原料采购不存在问题。厚椰乳原料更多依赖进口，目前进口价格有下趋势，公司在本地

也有合作良好的供应商。 
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