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证券代码：002959                               证券简称：小熊电器  

 

小熊电器股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

                              编号：2022-002 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访             业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容）            

参与单位名

称及人员 
公司投资者 

时间 2022年 5 月 12日 

地点 全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net） 

接待人员 

姓名 

董事长、总经理李一峰先生 

独立董事杨斌先生 

副总经理、董事会秘书刘奎先生 

财务总监邹勇辉先生 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

问：原材料上涨对公司销售有影响吗？海外市场需求增幅有达

到预期吗？ 

答：原材料价格持续大幅上涨，对企业经营有很大的压力。公司

通过调整产品结构、上调销售价格的举措应对，来消化原材料涨价的

影响。后续会进一步观察原材料价格的变动，并采取相应的应对措施，

同时也会兼顾价格调整对收入的影响。公司海外销售收入 2021 年同

比实现稳定增长，但目前占比还不大。 

 

问：能否对全年销售情况做个展望？ 
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答：公司销售规模会保持适度增长，追求合理增速。目前阶段我

们定义为转型期，对质量追求放在更重要的位置，为长期发展奠定基

础。 

 

问：美国关税取消了的话，对利润有关系吗？ 

答：我们公司出口占比较小，对利润影响不大。 

 

问：请问贵公司如何看待公司产品适配当前县域经济的发展，

未来是否有相应的重心倾斜？ 

答：小熊电器产品的消费者目前以一二线城市为主，县域消费者

也在逐步增加，公司会保持关注。 

 

问：刚刚商务部称全国网络消费实现稳步增长，请问公司网络

销售是否也实现了稳步增长？ 

答：公司线上销售占比较高且比较稳定。 

 

问：贵公司今年有新产品推出吗？ 

答：公司每年都会有新品推出，会保持一定的上新比例，满足消

费者需求。 

 

问：公司是否有增加家用清洁类产品计划？ 

答：公司有部分清洁类产品在售，并会根据市场需求情况来考虑

新品推出节奏。 

 

问：请问疫情对贵公司影响如何？ 

答：疫情会推动部分品类增长，比如居家相关的空气炸锅、打蛋

器等，但今年疫情的正面影响并不明显，主要是因为受疫情影响区域

物流中断导致宅家经济无法兑现，因此目前疫情是负面影响为主。 
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问：请问和法国 Brandt 电器合作进展如何？是否暂时只在天猫

平台售卖代理的 Brandt 电器，我看推广还是比较少。 

答：目前 Brandt 品牌在天猫、京东、抖音等都有旗舰店，产品

布局还在不断完善中，推广也有投放，以宣传产品内容形式为主。 

 

问：目前直播带货运营情况如何？ 

答：公司很重视以抖音为代表的新兴电商渠道，近期通过抖音直

播带货的销售额也取得了一定增长，但经营利润目前还不稳定。 

 

问：请问小熊目前在国内小家电市场占有率是多少呢？市场占

率是如何估算的? 

答：公司产品品类丰富，目前有超过 60 个产品品类、500 多款

产品型号对外销售，产品使用对象涵盖幼儿、青年、中老年人群及其

生活与工作的不同场景。2021年双十一期间，公司煮蛋器、酸奶机、

电热饭盒、电烤炉、打蛋器、吐司机、多士炉等七大品类获得天猫平

台销售额第一；煮蛋器、酸奶机、电热饭盒、电烧烤炉、打蛋器、三

明治机、煎药壶等七大品类获得京东平台销售额第一。 

 

问：最近公司人民币汇率大幅度贬值，对公司财务利润影响大

吗？ 

答：汇率波动对我们利润有一定的影响，但我们出口占比较小，

所以对利润影响不大。 

 

问：公司上市前和上市后，产品价格涨幅明显，现在是上市公

司了，公众公司了，希望公司做高端产品的同时，不忘初心，继续

保留高性价比的产品惠及大众。 

答：感谢您的建议。公司坚持高性价比的产品定位没有发生改变。 
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问：请问公司近几年的海外市场布局如何？未来几年如何规划

发展？ 

答：目前公司海外业务分为三块，分别是 ODM 传统代工业务、自

有品牌出海和跨境电商。之前主要是做 ODM，现在品牌出海业务占比

逐步在提升，跨境电商业务主要是亚马逊美国站、欧洲站及相关市场

的跨境电商。公司会长期坚持拓展海外业务。 

 

问：小熊电器，出口业务占总业务的比例是多少？ 

答：公司 2021年出口销售额占整体销售额的比例为 6.37%。 

 

问：为什么公司 4 月 8 号公布去年业绩大幅下滑后，股票价格

却连续大涨？ 

答：公司 2021 年度业绩出现下滑，但第四季度收入同比已恢复

增长，净利润环比降幅有所收窄。影响股票价格的因素很多，请投资

者注意投资风险。 

 

问：建议公司增加宠物类家电用品。 

答：感谢您的建议！目前我们会保持关注。 

 

问：请问目前疫情期间是否有利于公司产品的销售？和 2020 年

相比，公司是否抓住机会扩大销售？ 

答：疫情会推动部分品类增长，比如居家相关的空气炸锅、打蛋

器等，但今年疫情的正面影响并不明显，主要是因为受疫情影响区域

物流中断导致宅家经济无法兑现，因此目前疫情是负面影响为主。 

 

问：请问公司前段时间火灾损失约 5000 万是否获得赔偿了？ 

答：该事项目前处于保险公司理赔、定损过程中，公司后续将根
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据该事项进展情况及时履行信息披露义务。 

 

问：请问公司直销规模扩大致毛利率上升，同时销售费用也增

加，那么增加的毛利是否能够大于增加的销售费用？ 

答：2021 年度，受原材料价格大幅上涨影响，公司自营渠道销

售规模占比提升带来的毛利率提升，没有覆盖增加的销售费用。 

 

问：贵公司在京东和天猫账单周期是多久，是否会对公司财务

上造成一定的影响？ 

答：公司根据合同约定的账期收款，目前京东和天猫渠道结算正

常，未对公司财务造成影响。 

 

问：现阶段国内家用电器消费升级的现象很明显了，国产高端

品牌也可以卖出高价，请问公司有没有推出高端子品牌的计划？ 

答：公司目前主要围绕“小熊”品牌进行升级，也有和法国 Brandt

品牌授权方合作运营国内市场，Brandt 品牌调性比较高端。公司暂

未有推出高端子品牌的计划。 

 

问：请问公司有没有可能和家电行业的巨头（比如格力电器）

进行某种互补互利的合作？ 

答：您好。公司暂未有跟家电行业巨头展开互补互利的合作。后

续若有相关事项，将根据相关规定履行信息披露义务。 

 

问：请问公司有没有打算今年再推出新的股权激励计划？ 

答：2021 年股权激励计划终止实施后，公司将根据有关法律法

规的规定，充分考虑行业、市场并结合公司的实际情况，通过优化薪

酬体系、完善绩效考核制度等方式调动管理层和核心骨干的积极性，

继续研究推出其他有效的激励方式，健全公司长效激励机制，促进公
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司持续、健康、稳定的发展。后续若有股权激励计划，公司将按照相

关规定履行信息披露义务。 

 

附件清单 

（如有） 

 

无 

 

日期 2022年 5 月 12日 

 


