
 

证券代码：300005                                               证券简称：探路者 

探路者控股集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-002 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 ____                    ___ 

参与单位名称及

人员姓名 

张亚芳（高毅资产）、野口敦史（日本桃虹投资株式会社）、王

益峰（大华信安基金）、胡博（香港盈立证券）、袁艺博（渤海

证券研究所）、董磊、江星毅（东方马拉松基金）、杨漾、毕志

威（国联证券）、童国根、刘琰（长城证券）、卢德清（深圳富

唐资本）、江少凡（杭州昊一资产管理）、刘英豪（深圳盛冠达

资产）、沈琪（杭州象树资产）、彭国华、林泗华。（以上排名

不分先后） 

因上述投资者调研活动采取线上会议形式，参会者无法签

署调研承诺函。但在交流活动中，我公司严格遵守相关规定，

保证信息披露真实、准确、及时、公平，没有发生未公开重大

信息泄露等情况。 

时间 2022 年 5 月 11 日 晚 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 

陈旭（副总裁） 

孙国亮（副总裁） 



 

投资者关系活动

主要内容介绍 

第一部分：副总裁陈旭先生整体介绍公司户外业务 

公司作为国内户外用品行业中的领军企业，在品牌建设、

营销管理、产品研发、供应链管理、职业团队建设等方面建立

了领先的综合核心竞争力。 

2021年，公司紧抓疫情后市场复苏机遇，将销售终端需求

与研发、供应资源有效衔接。在产品研发方面和国际一线品牌

进行接轨，在延续原先的全套系、全产品矩阵基础上，进一步

体系化提升产品设计和产品功能。在供应链管理方面，通过布

局工厂提高产能，对公司核心业务和重大项目给予足够支撑。

借助信息化2.0平台构建数字化、智能化的决策体系，进一步

提高业务运营效率，提高人货场的执行效率，及时捕捉终端零

售店的客户画像和消费需求反馈，转化到具体产品销售上。提

升线上线下全渠道质量，淘汰低效亏损店铺，通过九代店的新

形象打造，提升单店的综合店效。公司2021年户外业务三个板

块（户外服装、户外鞋品、户外装备）营业收入分别为9.08亿

元、1.97亿元、1.17亿元，占公司营业收入的73.04%、15.88%

和9.41%。 

公司确立“户外业务+芯片业务”的双主业发展模式，持

续在户外露营场景和户外运动场景进行打造和布局。公司持续

推出“精致露营”概念，在拉近与不同客群距离的同时，引领

新的户外流行趋势。 

 

第二部分：自由交流环节主要问答 

问题 1：面对当前户外露营文化和发展趋势，公司如何应

对？ 

答：相关数据显示，2021年国内露营市场快速增长；今年

1月份以来，户外帐篷销量同比增长迅猛，其中大型帐篷、天

幕、折叠椅等均有两倍以上增幅。 

作为“野营帐篷”国家标准的起草人之一，露营装备目前



 

是公司户外业务重点发力的品类之一。“精致露营”热潮开启

后，公司很快就捕捉到了这一动向并迅速跟进，在露营装备方

面取得了不俗的成绩。目前露营产品在公司装备品类中占据

60%以上，其他装备产品包括登山杖、吊床等。 

在各个主要电商平台上，公司除了品牌旗舰店之外，还专

门建立了装备旗舰店，并和各大平台都保持着良好的战略协

同。在3-4月，公司露营产品线上整体增速在三位数以上，高

于行业平均增长水平。目前公司全系列产品的开发升级和供应

链产能布局已经完成，并在持续优化中。 

公司在第二季度围绕“一起趣露营”的大主题展开推广营

销计划。在线上通过头部主播进行专场直播；配合上在小红书、

B站和微博等平台的推广种草。线下门店则以营造出露营氛围

为主。五一小长假期间，公司在多地举办活动，通过露营场景

的营造，让消费者更多体验“精致露营”氛围，满足都市群体

既想要融入自然又想要精致生活的意趣。 

 

问题2：公司在露营产品上的优势是什么？ 

答：公司从1999年以一顶帐篷起步，在产品设计、技术研

发、品牌积累、供应链管理等方面具备一定的优势。公司拥有

良好的快反机制，30%的快反能力在行业内是处于领先的。保

持稳定生产和供应是公司的重要策略，露营产品以两季期货+

柔性快反的“双轨制”研发模式，不再单纯依赖于订货会模式

研发产品，充分利用自主研发优势并引入外部资源，小批量多

批次的进行落单生产，快速承接市场需求。 

公司拥有完整的销售渠道，涵盖线上、线下、集团客户等

渠道。目前已经开启线下店铺的升级，提升店效，增加保有量。

露营等装备产品在线上的销售较去年同期有大幅增长，同时加

大行业客户的拓展力度。 

此外，公司拥有全品类户外产品。除了露营产品之外，还



 

有防晒服、冲锋衣、溯溪鞋、羽绒服、滑雪服和童装等强势品

类，覆盖全天候、多场景的用户需求。 

 

问题 3：公司露营产品的品类和特点。 

答： 在品类方面，公司进行了层级多元化创新设计，除

传统露营及便捷露营装备外，还推出高端多人棉布材质帐篷、

精致露营轻量级帐篷、休闲露营及亲子帐等。2022 年推出和

TEENIE WEENIE 联名的露营产品以及与著名动漫 IP 哆啦 A

梦联名的露营产品。其他装备产品包括：天幕、铝合金折叠桌、

蛋卷桌、月亮椅、折叠床、睡袋、炊具、防潮垫、棉垫、羊毛

毡垫、记忆海绵充气床等、打造出“精致露营”的场景画面。 

公司的优势在于产品迭代快，拥有深厚的技术储备和研发

成果积累。2021 年，公司在研发上投入 0.44 亿元，同比增长

3.57%，研发强度达 3.52%，未来公司将持续投入，加大创新

力度，让企业在未来的竞争中保持产品领先性和市场敏感度。 

 

问题 4：未来公司对露营产品的经营思路。 

答： 产品研发力方面：公司有专业露营装备设计团队，

每年持续引进优秀人才进行培养。设计方面会结合当下流行趋

势、款式进行产品设计，在材料和功能上不断创新与优化，赋

予产品更多的生命力，同时满足消费者在使用过程中的痛点。 

产品品质方面：公司有严格的质检标准，对供应商有完整

的验厂准入标准，对工厂进行全方位考核，达标后方可进入到

公司供应商体系，进行落单生产，并建立完善的品控体系，确

保产品质量。 

品牌力方面：公司为全品类品牌公司，帐篷品类有高海拔

高山帐，徒步专业帐，日常休闲露营帐，棉布帐等。公司持续

加大对露营等装备产品的品牌宣传力度，通过提升品牌力、产

品力、渠道力，扩大销售额，提升市场份额。每年引入不同的



 

知名 IP 元素及跨界联名，产品设计风格也在不断的变革和升

级，融入新的时尚元素，满足更多消费者的需求。 

公司还会把运用到航天事业、极地考察事业中的高科技日

常化，将航天、极地科技等 IP 融入到日常露营装备开发中，

继续切入了全新领域，探索智能户外装备产品，使得公司核心

竞争力再上一个台阶。 

坚守“长期主义”的公司扎根自主研发、自主创新，在坚

持好产品主义的逻辑基础上，不断寻找新发展契机，内在积累、

向外突破，为未来发展积蓄力量。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 5 月 11 日 

 


