
视觉（中国）文化发展股份有限公司 

投资者关系活动登记表 

                                                       编号：2022-002 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他  

参与单位名称 通过“进门财经”参与公司本次 2021 年度网上业绩说明会的投资者。 

时    间 2022 年 5 月 16 日 15:00-17:00 

地    点 “进门财经”网上平台。 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长：廖杰 

独立董事：潘帅 

副总裁、董事会秘书、财务负责人：刘楠 

资者关系活动主

要内容介绍 

 

本次业绩说明会回答提问环节记录如下： 

1.问：最近，股价从 19 元直线妖斩至 11.7 元，跌幅 50%，变成

该股股东。我一直相信视觉中国，在元宇宙方面能大显身手。视觉

中国己有一个不错的网络平台，如何发挥长处是关键。业绩和长远

目标，讲故事都非常重要。我希望能早日解套出来，在里面太磨人

了。 

答：您好，非常感谢您对公司的信任和支持，公司将致力于不

断提升管理水平、创造长期价值回报投资者对公司的信任和关注。

公司目前拥有数字版权和数字艺术品两大平台，未来，公司将继续

坚守区块链技术创新文艺形式，拓宽文艺空间，服务文化产业的发

展初心，守正创新，严格遵守有关法律法规和国家政策导向，致力

促进实体经济发展，共同维护良好的市场秩序和产业环境，推动健

康可持续发展。 

2.问：请问，旗下 500px 国际版的 vault 版块的建设周期能给个

时间表吗？另外，vault 是海外发行数字藏品，请问该平台的数字藏



品是基于哪个区块链发行？如果不能具体确定，那可以说是公链还

是国内的联盟链吗？总有方向吧。 

答：您好，公司国际版数字艺术交易平台“Vault by 500px”仍

在建设。 

3.问：请问，贵公司的产品有计划到其他数字平台发行产品吗？

比如 corbis、爱视觉、500px 等会在其他平台发行产品吗？ 

答：您好，目前公司发行数字艺术品均在元视觉平台进行。 

4.问：贵公司高管最近一段时间在减持，请问有考虑引进二股东

比如腾讯阿里等，结合元宇宙趋势，依靠大公司带领贵公司进入元

宇宙快车道 

答：您好，公司相关信息请随时关注公司公告及定期报告。 

5.问：元视觉的人气一直不高，公司有考虑撤换运营的人员吗？

可以换一些比较积极进取的人员上场吗？股东人数由 6 万多人，元

视觉活跃人数不过 2000 人左右吧？有考虑向股东发行数字藏品福

利，比如股东注册元视觉账号发放空投，或者向股东发放创世徽章，

享受优先购、社区会员等权益吗？平台发展太慢了，以后怎么存活

下来。 

答：您好，公司元视觉平台将在合法合规和符合监管政策的前提

下运营，公司也将与创作者、合作伙伴等一起探索前行，总结前期

运营经验并改善遇到的问题，不断提升用户体验和经营管理水平。 

6.问：董事长您好，想问一下贵司在元视觉售卖的图片能否推出

一下新的创意和玩法，已区别于其他平台，这样既能增加长尾客户

数量也能体现元视觉个性化谢谢。 

答：您好，元视觉上线至今，共发布 164 件数字藏品，数字形态

包括图片、GIF、视频、音频、3D 等；类别涵盖摄影、美术、音乐、

影视动画、书法、AI 算法艺术等；发行方式有实物藏品与数字藏品

的结合，也有针对各类用户的馈赠，并将在 5 月 18 日上线赠与朋友

功能；权利也从最初的数产所有权扩展到附属著作权，后续，我们

还将上线独立的 app 应用，提供更多的功能，推陈出新，在保证发

布藏品的品质的前提下，给用户带来不断升级的体验。 

未来，公司元视觉平台将继续坚守区块链技术创新文艺形式，拓



宽文艺空间，服务文化产业的发展初心，在严格遵守有关法律法规

和国家政策导向的前提下，守正创新，为数字文创作品确权及流转

提供创新解决方案，让优秀文化作品能更好触达市场；助力扩展业

务场景，促进虚实相融，将数字艺术版权应用到实体经济中，与当

下逐步成熟的“柔性生产”模式相结合，开发各种线下衍生品；与

元宇宙、IP、潮流文化内容、新品等结合，对年轻消费者形成较强

的吸引力；同时，抵制无序炒作，共同维护良好的市场秩序和产业

环境，推动健康可持续发展。 

7.问：请问海外 Nft 平台的建设进度？交易模式？计划上线时

间？请不要只回答一句在建设中。 

答：您好，公司国际版数字艺术交易平台“Vault by 500px”目

前还没有明确的上线时间，建设情况请以公司公开信息为准。 

8.问：请问公司是否有打算把 cordis 中的著名经典照片拿出来去

苏富比等拍卖行进行拍卖？ 

答：您好，公司目前暂没有这方面的规划。Corbis 资产是公司全

球化创作者生态的核心组成部分之一，公司将会充分挖掘其资产价

值与内容价值，综合考虑将其商业化的方式。 

9.问：尊敬的廖董及各位会务组员，请问视觉中国的 500Px.com

和 500px.com.cn 平台的内容是否互通，2 个域名注册的账号是否共

同。如果都没有，未来两年内是否有计划打通？另外在影视领域，

是否有考虑过发行 NFT 的影视作品，让广大投资者参与？ 

答：您好，两个平台的账号系统是分开的，没有互通，两个平台

的内容基本做到了互通。目前没有打通账号体系的计划。公司元视

觉平台上线至今，共发布 164 件数字藏品，数字形态包括图片、GIF、

视频、音频、3D 等；类别涵盖摄影、美术、音乐、影视动画、书法、

AI 算法艺术等。 

10.问：据悟空智库报告披露数据显示，截至 2022 年 3 月，元

视觉销售额超过 1000 万元。请问是否为真实数据？ 

答：您好，自 2021 年 12 月 26 日上线至 2022 年 3 月底，元视觉

与超过 41 名艺术家、版权 IP 合作机构建立合作，共发售原创数字

艺术作品 126 件，累计实现销售额超过 1,000 万元。 



11.问：希望回答下公司海外 500px 平台 nft 建设进展情况，这个

是大家都比较关心的问题！ 

答：您好，公司国际版数字艺术交易平台“Vault by 500px”目

前还没有明确的上线时间，建设情况请以公司公开信息为准。 

12.问：请问海外 NFT 平台的进度如何？计划上线时间？请不要

只回答建设 

答：公司国际版数字艺术交易平台“Vault by 500px”目前还没

有明确的上线时间，建设情况请以公司公开信息为准。 

13.问：元视觉 18 日开放转赠，是否会有收藏时间限制 

答：您好，元视觉艺术网将于 5 月 18 日开通“赠与”功能，“赠

与”需同时满足以下 3 个条件：①赠与方和受赠方均需完成实名认

证(手机号与实名身份证需保持一致)；②赠与方和受赠方均需年满

18 周岁；③所买入的艺术品持有满 90 天。 

14.问：元视觉的版权所以对于收藏者是否有实质性的意义 

答：您好，购得元视觉“含版权”数字艺术品的买家，享有对应

数字版权作品的所有权以及该数字版权作品除署名权等著作人身权

以外的其他著作权财产权。权利有三：1、藏家有权复制数字文件，

用于公开及私下的传播、展示；2、任一藏家有权通过有偿或无偿等

方式向第三方提供这个作品的“非独家”版权授权，收益各自所有；

3、藏家有权在该作品的基础上改编，创作出具有独创性的新作品，

或通过选择和编排改变这个作品的形态。 

15.问：公司原有主营业务是否有继续收购优质图片影音资产计

划 

答：在报告期内，公司积极进行战略投资，先后投资国内领先的

视频素材交易平台光厂创意（VJshi.com）、爱设计智能设计工具

(isheji.com)，通过布局音视频交易平台和创意工具平台全面覆盖中小

企业、长尾市场，提升公司优质版权内容在中小企业与长尾市场的

占有率。其中，光厂创意（VJshi.com）月均独立访客近 300 万,视频

数量超过 300 万，2021 年全年销售额超过 1.1 亿，同比增长近 70%。 

后续公司会持续关注类似包括图片、视频和音频相关业务的投资

机会。 



16.问：请问公司对未来发展有什么规划 

答：您好，2022 年，公司将继续以“区块链+”战略为指引，服

务国家工作大局，抓住技术创新带来的发展机遇，立足于中国市场

环境和需求变化，面对疫情防控新常态，继续完善全球创作者生态，

夯实服务 B 端的数字版权交易平台，建设好服务 C 端的数字艺术交

易平台，开拓创新，为公司长远发展打下坚实基础。更多详细内容

请参考公司定期报告。 

17.问：请问贵公司目前签约多少家 B 端客户，公司 C 端客户数

目是多少 

答：您好，2021 年，公司数字版权交易平台签约客户数持续保

持增长，公司直接签约客户数超过 23,000 家，同比增长超过 35%。 

18.问：请问公司股价从 19 元到现在 12元是怎么回事 

答：您好，二级市场股价受多种因素影响，公司将持续努力提升

经营管理水平，力争为广大股东创造长期价值。 

19.问：贵公司是否属于元宇宙板块呢 

答：您好，2021 年是元宇宙概念提出及相关产业兴起的元年。

数字艺术品作为区块链技术在数字版权领域智能合约应用的产物，

可以为虚拟世界中的“作品”赋予独一无二的价值属性并实现交易

流通，是元宇宙构建的重要基石，是“区块链+版权”的关键应用，

对于促进文化信息消费、推动文创产业数字化转型、提升文化软实

力以及助推数字经济发展有着重要的意义。公司启动“区块链+”战

略，依托自身在数字版权领域积累的全球创作者生态、优质版权、

版权保护、平台运营、技术创新等核心优势，发挥区块链的存证、

共享、协作、信任的优势，为数字版权的生产、保护、交易全流程

赋能。 

20.问：元视觉 APP 什么时候可以下载 

答：您好，公司元视觉 app 正在开发中，具体可下载时间请关注

公司或元视觉后续公开信息。 

21.问：请问今年疫情下音视频业务增长情况如何？针对音视频

业务有哪些具体的获客方式？ 

答：您好，2021 年，公司音视频的销售额同比增长接近 150%，



继续保持高速增长。在视频剪辑、创意设计、视频配乐等细分的场

景与 Canva、万兴科技、小影科技、稿定设计、创客贴等建立了平台

级合作。2021 年 9 月，公司与光厂创意（VJshi.com）共建“视觉中

国视频业务中心”，12 月，光厂创意上线音乐频道，音乐内容由视觉

中国提供。双方持续深化在视频、音乐等业务领域的合作，发挥各

自资源优势，满足中小企业、长尾市场用户对音视频版权的多样化

需求。 

22.问：请问今年重点拓展媒体类客户的具体规划？ 

答：您好，针对党政与媒体机构等 KA 大客户，“视觉+”战略是

公司的核心增长战略，充分发挥全品类（图片、设计、视频、音乐、

字体）的内容优势，根据市场变化规划普惠、质优、精选等不同内

容品质的产品线，巩固和深化拓展双方在视觉内容素材版权领域的

全面战略合作；同时提供视觉内容定制生产（包括定制拍摄、定制

设计和社区众包等）、视觉数字资产管理平台（SaaS 服务）、视觉内

容传播推广和版权保护服务等增值服务，满足大客户更全面的视觉

内容需求，以提高 KA 大客户的客单价，提高客户黏性和满意度。 

23.问：尊敬的廖董及各位与会高管，请问：1、个人在元视觉购

买的数字藏品，是否可以提供付费制作实物的服务？比如特斯拉闪

电，提供的实物版很精美，但数量太少。 2、建议含版权的数字藏

品，后续可委托视觉中国进行销售，销售收入可以按比例返给数字

藏品持有者。 3、最近几次元视觉数字藏品的购买体验很差，网站

卡顿，公司是否有具体改善计划？ 

答：您好，非常感谢你的建议。关于提供制作实物藏品的服务，

公司已经将其纳入产品开发计划，后续会提供相应的服务。关于网

站卡顿的问题，公司已经在持续改进中，因此给用户造成的不便，

我们深表歉意。 

 

 

附件清单（如有） 无 

日    期 2022 年 5 月 16 日 

 


