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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2022-003 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       □路演活动 

□现场参观         □其他 

参与单位名称及

人员姓名 

通过深圳证券信息有限公司提供的网上平台

“全景•路演天下”参与公司 2021 年度网上业

绩说明会的广大投资者 

时间 2022 年 5 月 18 日（周三）15:00-16:30 

地点 全景网投资者关系互动平台（http://ir.p5w.net） 

上市公司接待人

员姓名 

董事长兼总经理：石聚彬先生 

董事兼副总经理：陈宪珍先生 

副总经理兼董事会秘书：豆妍妍女士 

副总经理兼财务负责人：王帅先生 

独立董事：许晓芳女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司管理层就 2021 年度经营业绩情况的相关问

题与投资者进行了线上沟通与交流，并对投资

者关注的问题进行了回答。主要内容如下： 

问题 1：请介绍一下公司的“三百”战略，以
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及如何实现战略目标？ 

答：我们制定的“百亿市值、百亿收入、百

年品牌”战略，是经过多次深入研讨和研究，而

审慎决定的。我们认为企业发展的两条线：一条

是内生线：从公司内部促进企业发展，在产品端

我们要做好好枣，把红枣主业做精、做透、做强，

然后增加健康食品品类，围绕着清菲菲系列、冻

干锁鲜预制餐等，向消费者提供营养滋补、方便

食用的健康食品。在渠道方面，线上我们有传统

电商，还有直播电商，线下我们主要分为两个渠

道：专卖渠道是以红枣为主、健康食品为辅的专

卖模式；另外，我们开辟预制餐流通渠道，做大

流通渠道。因此，我们通过以上方式实现我们百

亿收入的目标。另一条是外延式的扩张方面，我

们通过资本运作的方式，实现我们的百亿市值目

标，我们要找到与公司战略发展相吻合的优质标

的，通过投资、兼并等方式实现产融结合，进一

步壮大企业的实力。目前，企业有充足的实力和

充足的资本实施兼并重组等业务，最终实现我们

的战略规划目标。 

问题 2：轻养 Young 生活体验馆这个可以具体

介绍一下嘛？盈利模型？客户群定位、卖的是
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什么产品？ 

答：公司围绕“六位一体”打造的轻养生活

馆，从功能分区上讲，首先是休闲区模块的打造，

开发梳理 10 元到 20 元单品，打造休闲装单品专

区，实现拓客引流； 

第二方面，增加了儿童健康食品专区，针对

成长期、学习期的儿童开发对应产品，满足儿童

对健康食品的需求，例如冻干冰淇淋、秋梨膏棒

棒糖、小冻粮、冻干水果等众多产品均可以满足

妈妈、宝宝进店的消费需求； 

第三方面，以红枣为核心，开发高端滋补区，

拓展滋补品类，让消费者对公司产品有更好的价

值感受。 

第四方面，是我们通过打造数字化门店，利

用数字化技术，塑造极致的个性化体验，打造好

想你新一代健康冻干食品门店商业生态。另外通

过通过抖音本地生活，短视频营销，外卖，口碑，

门店线上小程序等实现顾客引流到店。 

第五方面，我们对门店服务升级，配备门店

营养师和统一的服装，并提供标准化的服务和产

品讲解，实现门店员工的服务升级，让顾客充分

的了解我们产品的特色，从而为消费者提供更加
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丰富的营养健康方面的服务。 

第六方面，在健康体验吧区，开发特色饮品，

增加早餐组合，增加顾客进店频次，让消费者享

受到有价值、有温度的服务，增加与顾客之间的

粘性。 

以上是我们整体对轻养生活馆打造方面所

围绕的主轴。谢谢。 

问题 3：目前公司营销渠道结构如何？未来线

下渠道拓展的重点是什么？ 

答：目前公司的渠道构成主要分为线上和

线下，两者占比平分秋色，各占 50%左右。线下

部分，还是以店为根、以店为基。重点还是打

造专卖店渠道。省内单店盈利能力比较强，省

外因为店铺数量有限，单店盈利有待提升。所

以现在的策略是把线下单店盈利模式更加优化

后，更好的在省内和省外复制和拓展。 

问题 4：贵公司今年投资计划是怎样的？重点

方向是什么？投资并购进度是什么情况？ 

答：公司的投资主要围绕着公司的战略进

行。投资方向是围绕新消费、大健康、食药同

源等领域。投资的标的是在产品和渠道上能与

公司产生协同发展、合作共赢的优质标的。我
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们投资分为对内投资和对外投资两部分。在对

内投资方面，公司去年孵化了一些项目并取得

了成功，例如我们去年孵化的 Miss You 项目在

去年 11 月和 12 月通过抖音、快手等新零售平

台实现 1,348.54 万的收入；去年孵化的红枣咖

啡项目，以出口为主，深受消费者喜欢，该项

目去年实现了 1,609.92 万的收入。 

公司对外投资方面，主要和国内头部创投

机构合作，例如我们与晨壹基金合作投资的华

兰疫苗项目已经实现了上市，目前还有几家正

在上市过程中。另外，我们和美团龙珠资本合

作，也取得了一定的成效。因此，我们在投资

方面，非常稳健、务实。而今年在投资方面我

们会加大力度，在对内投资方面，我们还会孵

化新项目，例如预制餐的业务，打造成公司的

第二增长曲线，让预制菜的代表性产品爱菲菲

成为公司的明星产品，让消费者能吃到更多的

健康食品。 

另外，我们今年会重点调研一些处于快速

成长期、财务相对规范的企业，我们也会加大

投资的力度。谢谢。 

问题 5：疫情对公司生产经营影响及应对措
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施？公司是否是保供企业？ 

答：在当下后疫情时代，全国各地局部疫情

持续不断，存在很大的不确定性，也给企业制定

经营计划带来了一定的影响，但是好想你公司经

过 30 年的发展，公司团队对产品创新，品牌建

设，渠道运营，组织管理等方面有着极强的基础，

能及时根据市场反应制定应对措施，从而实现最

终的经营目标。疫情对企业经营特别是线下门

店、线上的快递运输带来了一定影响，但疫情也

让普通民众对于日常保健食品、健康饮食的需求

欲望不断提升，对提高自身身体免疫力引起了相

当大的重视。因此，我认为疫情的影响只是暂时

的，从长期看，健康食品的市场需求是持续增长

的。结合当下消费者的消费方式、理念，我们以

新零售平台为载体，通过对全渠道体系的不断完

善，构建了包括（线上商城、外卖、社区团）的

“人货场”多元化的消费场景，让消费者无论在

什么时间、什么地点都能快速吃到方便即食的健

康食品。 

我们公司目前是郑州市民生商品保供重点

企业。谢谢。 

问题 6：在当代人们越来越重视养生保健知识
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跟产品，疫情发生人民更重视健康，公司有哪

些产品或者食药同源的产品可供消费者选择？ 

答：公司一直秉承做高端红枣和健康食

品，公司围绕红枣、食药同源的长期战略布

局，不断创新研发了“红枣+食药同源”健康食

品。以红枣为主，其他食药同源类食品为辅，

建立“健康单品类、营养组合类、食疗混合

类”的冻干锁鲜产品矩阵，例如明星产品清菲

菲系列、每日坚果，刚上市的新品拥抱您系

列，还有即将与消费者见面的新品爱菲菲等，

能满足消费者个性化健康食品需求，迎合休闲

化、代餐化、家庭消费、礼品馈赠等多场景需

求。 

问题 7：公司今年收入、利润预算是多少，参

照今年一季度情况，公司是否能够完成全年预

算目标？ 

答：今年的宏观环境和经济形势是复杂多

变、充满挑战的，特别是疫情叠加的各种不确定

性。对于公司今年的预算制定，我们保持谨慎的

态度，确保科学和合理。因此，公司管理层提出

“高品值、高价值、优服务”为今年的发展主题，

以品牌文化和科技创新为双引擎，确保营业收入
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和净利润均能保持两位数以上的双增长。 

对此，我们一季度上市了新品拥抱您系列，

以及即将上市的爱菲菲，是我们坚持红枣主业不

动摇下，创新开发的食药同源健康食品，相信这

些新产品的业绩会在下半年有个很不错的表现。

同时我也相信在公司新一届董事会班子的正确

带领下，我们是可以实现全年预算目标的。谢谢。 

问题 8：请问公司股东回报计划是什么？除了

现金分红以外是否有股份回购计划？ 

答：公司成立于 1992 年，今年是 30 周

年，公司自 2011 年上市至今已有 11 年，累计

向股东分红 7.17 亿元。2021 年公司向股东分红

为 46,968.53 万元。今年预计向股东分红为

4,432.35 万元。公司坚持守初心、办实事，心

系投资者，通过持续、稳定、健康的发展，为

股东创造价值，与股东合作共赢。公司将按照

《未来三年（2020—2022 年）股东回报规划》，

统筹公司的发展和股东回报，履行上市公司的

责任。 

在股份回购方面，公司董事会会充分研判

当前的经济形势和股份回购的方案，因此，具

体回购计划请广大投资者朋友及时关注公司相



 9 

关公告，以公告信息为准。 

问题 9：除了传统电商天猫京东，请贵公司介

绍一下抖音、快手等短视频平台以及社区团购

等新零售方面运营情况和发展规划？ 

答：针对线上业务，公司实现线上去中心

化，全渠道运营，布局新电商（如抖音、快

手、小红书等）、运营新品牌（如“Miss 

you”、“树上粮仓”、“小冻粮”、“咱家熊孩

子”等）、扩展新品类。去年我们成立了 Miss 

you 电商部、直播电商部、清菲菲运营处、小冻

粮项目处、婚庆项目处等渠道管理部门，重点

布局直播电商、社交电商、内容电商，以“1 主

品牌+N 子品牌”策略切入各精准细分市场。目

前，传统的线上渠道包括天猫、京东、拼多多

等渠道占收入比例 95%左右，但是抖音、快手、

小红书等社交平台增速比传统电商快，未来我

们认为增量的业务来源于抖快平台。 

在线上线下融合发展方面，公司以新零售

为载体，专卖店通过新零售拓展三大线上业务

线（线上商城、外卖、社区团），构建以“人货

场”多元消费场景，为客户提供多入口覆盖、

互联互通、方便快接的便利服务，赋能专卖店
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线上会员到店引流，全面推进线上线下同款同

价，让消费者在天猫、京东、抖音、外卖平

台、好想你官方微信小程序等各种网络平台都

能买到同质同价的线下专卖产品，同时实现新

零售平台持续为线下门店引流的目的。 

问题 10：公司 1 月取得 RCEP 原产地证书，对

贵公司未来业务发展有什么利好影响？ 

答：2022 年 1 月 1 日，《区域全面经济伙伴

关系协定》（RCEP）正式生效。RCEP 是当今全球

人口最多、经贸规模最大、最具发展潜力的自贸

协定，也是一个全面、现代、高质量、互惠的自

贸协定。RCEP 共有 15 个成员国，分别为中国、

日本、韩国、澳大利亚、新西兰以及东盟 10 国。

RCEP 生效后，我国与自贸伙伴的贸易额占比将增

加到 35%，超过三分之一的对外贸易实现零关税。 

我们公司是河南省首家取得 RCEP 原产地证

的企业，这将有效降低客户的进口成本，提升公

司产品的竞争力和市场占有率。 

红枣是我国的特色果品，世界红枣之源在

中国，全世界近 99%的枣产量和近 100%的枣产

品国际贸易集中在我国。随着一带一路，国际

国内双循环的大背景下，公司作为红枣行业龙
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头企业，已形成“红枣+食药同源”的产品矩

阵。随着 RCEP 的正式生效，面对其带来的巨大

商贸和发展机遇。目前公司出口资质齐全，在

美国、日本、加拿大、香港、台湾等等很多地

区都有红枣出口的业务，增速比较高，未来我

们在东南亚、中东等地区也会逐步开拓市场，

从而实现出口业务的进一步扩大。谢谢。 

问题 11：石董事长，您好！相信很多人心中都

有一个如同《你好李焕英》中那样简简单单，

却由于母爱而终身难忘的“包子”。建议公司开

展《好想你》亲情故事征集，弘扬生活中与爱

有关的、与好想你产品有关的的爱情亲情友情

故事，并基于故事征集素材，由公司投资的

《十三毅文化》投资制作广告片、广告影视

剧。复制《你好李焕英》的巨大成功和轰动效

应并非遥不可及。更好的打造健康食品第一品

牌形象。 

答：尊敬的投资者您好，看了您的提问感到

非常感动，好想你是集真情、亲情、友情、爱情

为一体，朗朗上口、便于传播的品牌，也是全球

最具有情感的品牌。从字里行间能感受到您对休

闲食品行业的钻研以及对好想你的厚爱，公司为
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有您这样出色的投资者感到幸福！记得小时候妈

妈会给我们变着法子做我们喜爱吃的，每天的一

日三餐不是山珍海味，但是符合我们胃口的东西

就是最好的。公司投资十三毅文化公司的目的就

是希望借助专业的团队，通过短视频营销等创意

营销方式，让短视频及直播助力公司业绩稳定增

长。非常感谢您的建议。 

问题 12：公司去年扣除百草味后营业收入同比

增长的主要原因，以及公司主营业务盈利能力

如何能持续提升？ 

答：您好，感谢您对公司的关注。公司去年

实现营业收入 12.81 亿元，预算完成率 125.62%，

按照剔除杭州郝姆斯食品有限公司的口径，公司

营业收入同比增长 45.62%。实现归属于上市公司

股东的净利润 6,163.41 万元，预算完成率

102.10%，扣除非经常性损益的净利润同比增长

78.70%。公司实现营业收入增长主要来源于几个

因素，包括：第一，实施精准营销，实现了全渠

道运营，提高了品牌知名度；第二，加大研发费

用投入，创新产品的上市，极大促进了公司的业

绩提升；第三，企业实施数字化转型、精益生产，

提高了产能利用率和组织效率。同时，2021 年，
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受新疆红枣主产区极端天气等因素影响，红枣产

量大幅下降，红枣原料价格大幅上涨，但公司通

过红枣期货套期保值工具，提前锁定部分红枣原

材料价格，红枣及相关产品的毛利率也提升了

3.15%。未来，公司将继续聚焦红枣主业，拓宽健

康食品品类，加大研发费用投入，提升公司品牌

影响力，实现线上、线下渠道融合发展，持续促

进公司主营业务盈利能力的提升。谢谢！ 

问题 13：新冠病毒感染后不仅仅导致肺炎，对

肝功能还有一定损伤。听说红枣具有护肝的功

效，不知道贵公司有没有相关的护肝产品？ 

答：红枣不仅营养丰富，还含有多糖、黄酮

类、环核苷酸类、多酚类、五环三萜类、生物碱

等多种活性成分，具有抗氧化、免疫调节及抗肿

瘤、保护肝脏、降血糖、抗炎等多种活性作用。

2022 年公司计划联合中国农业大学、河南中医药

大学、河北农业大学、郑州轻工业大学等科研机

构进行红枣护肝基础研究与精深加工功能性产

品的研究与开发，输出完整的红枣护肝基础研究

报告成果。 

问题 14：公司有没有发力争取拿下河南第一张

免税店牌照，作为公司新的盈利增长点 
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答：尊敬的投资者您好，感谢您的关注和建

议。公司会持续关注相关政策并积极研究和探索

相关业务。 

问题 15：公司产品目前有没有在大型商超铺

货？未来有什么拓宽销售渠道的计划。公司作

为红枣龙头但产品能见度不高，近年新增的清

菲菲增长也比较缓慢，请问公司在主业上面有

什么改善的方案？ 

答：尊敬的投资者您好，目前公司产品上架

的商超包括大润发、华润万家、永辉、丹尼斯、

家乐福、苏果、麦德龙、上海联华、全家等。公

司销售渠道分为线上线下，线下渠道包括专卖

店、商超、特渠、出口、客户定制（ODM）等，线

下渠道重点是专卖店，针对专卖店渠道，公司通

过打造“六位一体”的轻养生活馆，提升单店盈

利能力，然后逐步在全国范围实现复制和拓展；

公司在线上渠道端，除了继续发力天猫、京东等

传统电商，还将继续加强在抖音、快手、小红书

等社交新平台的营销。最后公司以新零售平台为

载体，通过对全渠道体系的不断完善，构建了包

括（线上商城、外卖、社区团）的“人货场”多

元消费场景。让消费者无论在什么时间、什么地
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点都能快速吃到方便即食的健康食品。 公司坚

持聚焦红枣主业，围绕食药同源，不断创新开发

新健康食品，实现让懂健康、要健康、愿为健康

付诸实际行动的人吃上健康食品的企业使命。在

当下后疫情时代，我们上市了拥抱您系列产品，

还有即将上市的爱菲菲系列产品等。这些新产品

的上市不仅能满足顾客多样化的消费需求，也能

满足消费者通过食疗、食养提高自身免疫力的要

求。 

问题 16：请问石总，讲话中提到的低糖食品，

是否指的是开发新的品种，红枣的含糖量是否

过高？目前公司除了红枣，还有哪些销售量较

大的单品？ 

答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问！目

前我们开发的比较具有代表性的低糖产品是低

GI 清菲菲，它 0 添加蔗糖，选用低聚果糖作为代

糖，这款新品富含膳食纤维，具有高饱腹、轻代

餐特点，有助于维持正常的肠道蠕动功能。对于

您说的红枣含糖量过高，因不同种类的枣，其含

糖量不一样，不可一概而论。当前公司销量较好

的红枣类系列产品有“即食枣”如锁鲜枣 1618、

“枣夹核”如拥抱您，销量较好的非红枣类有清
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菲菲系列、每日坚果等，在 520 到来之际，您可

以选购公司新上市产品“拥抱您”送朋友、送恩

人、送亲人，感谢您的关注！ 

问题 17：公司端午节有哪些活动？疫情影响大

吗？ 

答：尊敬的投资者您好，端午节是中国重大

的传统节日，同时 520 是好想你的上市纪念日，

2020 年是公司成立三十周年，因此，公司推出了

一系列的感恩回馈活动。在 520 至 6 月期间，公

司线下门店和线上各网络平台，在阿里 518、618

活动、京东 618、抖音 618 平台节等节日期间，

全渠道进行好想你 30 周年百店联庆活动。并借

势端午节，持续打造“高端端午红枣粽”，持续推

广传播“中国节与红枣文化”。 

疫情对公司日常经营特别是线下门店和线

上的快递运输等有一些影响，但影响有限。公司

管理团队经营丰富，一方面做好日常防疫工作，

另一方面公司能及时根据市场反应制定应对措

施，从而实现最终的全年的经营目标。 

问题 18：听口音是台湾省人啊 

答：您好，我出生于 1966 年，中国台湾人，

毕业于澳洲阳光海岸大学，硕士学历。2000 年 3
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月-2008 年 8 月，在乐购量贩及特易购任采购总

监；2008 年 9 月-2017 年 10 月，在广州市福满

家任区域总经理；2017 年 11 月-2021 年 9 月，

在上海市福满家任商品运营中心资深总监。2021

年 9 月加入公司，现任公司董事兼副总经理，负

责营销相关工作。谢谢。 

问题 19：石董事长您好，在与国内房地产相关

行业龙头企业贝壳、我爱我家等企业沟通时发

现，国内目前有超过百万计的房地产中介从业

人员，他们通常要在正常的工作时间之外加班

加点带领客户看房，因而就餐时间并不固定，

建议公司针对该行业推出有特色的联名品牌便

捷健康食品。 

答：尊敬的投资者您好！您的建议非常

好！公司前期已推出了清菲菲（红枣湘莲银耳

汤），该产品采用冻干黑科技 FD 锁鲜技术生产

而成，既营养健康，又方便快捷，一分钟冲泡

即食，非常契合当下年轻消费者健康便捷的饮

食需求，深受消费者喜爱。公司继清菲菲后又

研发了多款预制餐产品，如即将上市的爱菲菲

等，公司将继续研发更多便捷健康的食品，打

造丰富多样的产品矩阵，全面满足消费者的需
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求场景。 

问题 20：现在有没有在找投资标地 

答：您好，感谢您对公司的关注！公司制定

了未来发展的两条主线，一条是内生线：围绕红

枣主业，增加健康食品品类；另一条是外延线，

围绕公司战略进行投资并购。因此，公司深入考

察调研并储备了一批具有良好发展潜力的优质

标的，投资形式是参股投资还是并购，以及投资

的规模要根据项目的具体情况而定。我们也请合

作的头部投资公司为公司选择合适的投资标的，

在此恳请各位投资者为公司推荐好的标的，联系

方式 0371-62589968。关于公司对外投资相关进

展情况请投资者关注公司公告，以公告内容为

准。谢谢您！ 

问题 21：公司有做婚庆的计划吗？民间有早生

贵子的习俗！每年 800 万对新人也是一个很大

市场！做一个早生贵子的礼盒推广婚庆文化！ 

答：尊敬的投资者您好，如您所说婚庆市场

发展前景非常广阔，婚庆项目也是我们正在内部

孵化的一个项目，我们充分借助“产品+品牌契合

度”优势，发挥好想你品牌的天然情感基因与高

端红枣定位，积极布局婚庆市场，上线了喜枣、
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喜糖、伴手礼等婚庆产品，满足年轻消费者的不

同场景、人群的需求，同时推出个性定制化服务。

目前，婚庆项目正在处于上升和培育阶段，已经

在线上推出相关的婚庆产品。 

问题 22：贵公司有无计划推出红枣相关酒水，

以快速提升营收。 

答：尊敬的投资者您好！公司专注于做好红

枣主业，围绕食药同源，传承工匠精神，不断创

新开发更多更好吃的健康食品，公司已经上市了

多款红枣类饮料，例如枣山楂、初色等饮品。公

司暂无推出红枣酒类产品的计划。 

问题 23：石董事长您好，我常以大禹故地禹州

红色钧瓷和黄帝故里好想你红枣产品作为交游

四方朋友的礼物，虽不昂贵但极能体现红红火

火的赤诚心意，尤其是对证券基金行业的朋

友，几乎每次赠送朋友之后，都有业绩大红、

更上层楼的高光，恰如好想你的广告语“好想

你好，好想你更好”，人到礼到，心愿目标到。

希望可以与公司推出针对证券基金行业的联名

品牌商品礼盒。让好想你红彤彤的大枣成为金

融行业第一吉祥物，助力国家资本市场红红火

火。 
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答：尊敬的投资者您好，非常感谢您对好想

你产品的认可和建议。2019 年红枣期货上市后，

公司专门开发了针对期货金融行业人士的专供

红枣礼盒---金融枣，主要采取订单制在专卖店

等渠道售卖，这一产品深受期货、证券等人士的

喜爱，如您需要，可以联系我们定制相关产品（联

系电话：0371-62589968），我们将竭力为您提供

优质的服务。再次感谢您的支持和厚爱，也祝您

有一个好心情、好身体、好家庭、好事业、好幸

福、好想您更好！ 

问题 24：公司的线上线下销售经营，无法实现

像其他大型科技公司旗下的“社区团购”那样

的快捷服务，用户基数自然受限，请问贵公司

将来如何补齐线下销售，以及线上推广的短

板？ 

答：尊敬的投资者您好，针对公司线上业务

板块，公司实现线上去中心化，全渠道运营，布

局了新电商如抖音、快手、小红书等社交平台，

运营了新品牌如“Miss you”、“树上粮仓”、“小

冻粮”、“咱家熊孩子”等子品牌，在构建线上线

下融合发展方面，线下专卖店通过新零售拓展了

三大线上业务线（线上商城、外卖、社区团），构
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建以“人货场”多元消费场景，为客户提供多入

口覆盖、互联互通、方便快接的便利服务，赋能

专卖店线上会员到店引流，全面推进线上线下同

款同价，让消费者在天猫、京东、抖音、外卖平

台、好想你官方微信小程序等各种网络平台都能

买到同质同价的线下专卖产品。同时公司也会加

强与第三方的合作，精准触达消费群体，实现公

司销售业绩的不断提升。 

问题 25：手握大量现金，所谓的投资考察到底

比较明确的指向吗 

答：感谢您对公司的关注！公司发展战略是

新时代健康食品的领引者，企业愿景是好想你只

做好枣，更要成为健康食品的缔造者，公司的投

资方向是新消费、大健康、食药同源等领域，投

资标的能在产品、渠道、品牌、管理等方面和公

司产生协同发展，实现公司的战略目标和拟投资

标的的合作共赢。 

问题 26：手握大量现金，所谓的投资考察已两

年有余，请明确告知是否已有明确标的，希不

要用套话回答。谢 

答：您好，感谢您对公司的关注！公司投资

分为对内投资和对外投资，对内投资成效显著，
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比如说去年孵化的 MISS YOU 项目为公司贡献

1,000 多万元销售收入，孵化的红枣咖啡项目也

为公司贡献了 1,000 多万元的销售收入，公司将

继续围绕主营业务发展加大内部孵化的项目。在

对外投资方面，公司通过合作的头部创投机构开

展投资，目前已经有一家实现上市，还有两家目

前正在上市的进程中，通过投资实现了公司资产

的保值、增值。同时，公司根据发展战略，寻找

好的拟投资标的，目前尚处于调研阶段。目前，

公司也储备了一批具有良好发展潜力的优质标

的，投资形式是参股投资还是并购，以及投资的

规模要根据项目的具体情况而定。在此恳请各位

投资者为公司推荐好的拟投资标的，我们的联系

电话 0371-62589968。关于公司对外投资相关进

展情况请投资者关注公司公告，以公告内容为

准。谢谢您！ 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2022-5-18 


