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投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        ■分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

信达证券 食品饮料行业首席分析师 马铮 /分析师 赵雷；中信资管 张

恒源；华商基金 常宁；信诚基金 闾志刚；华安基金 周阳；国投瑞银基

金 王方；工银瑞信 王鹏；大家资产 李德宝 

时间 2022 年 5 月 19 日 16:00 

地点 贝因美大厦会议室（电话会议） 

上市公司接待人

员姓名 

董事长兼总经理 谢宏；董事会秘书 李志容；投资者关系总监 潘益平；

证券事务代表 黄鹂 

投资者关系活动

主要内容介绍 

【公司对最新经营情况做了简要介绍】 

贝因美创立于 1992 年，主要从事婴幼儿配方食品的研发、生产和销

售业务。公司始终坚持“育儿专家，亲子顾问”的品牌定位，承过去 30

年让中国妈妈放心，启未来 30 年让中国妈妈省心，努力践行“让亿万家

庭生活更美好”的职责使命。 

2021 年公司实现营业收入 25.40 亿元，实现归属于母公司股东的净

利润 7,331.46 万元，较 2020 年增长 122.61%。经营活动产生的现金流量

净额 24,674.38 万元，较上年同期增加 21,640.69 万元。 

2022 年第一季度公司实现营业收入 8.14 亿元，较上年同期增长

43.68%；实现归属于母公司股东的净利润 2,012.64 万元，较上年同期增长

38.45%。 

创始人回归兼任总经理后，带领团队全面变革创新，在继续发挥好

公司既有研发、产品、质控、品牌方面优势的基础上，进一步提升渠道

力，夯实存量，拓展增量，降本增效明显，着力推动公司绩效持续改善。



国家二次配方注册工作开展以来，公司持续优化库存，积极推进新零售

转型，第一大单品“爱加”及新单品“可睿欣”自 2022 年以来实现了较

好的销售成果。 

 

【投资者问答】 

1、可否介绍一下可睿欣的情况？为什么卖这么好？ 

答：首先，该款产品配方非常优秀，是一款超高性价比的产品，在市场

上得到了消费者的认可，复购率喜人。其次，公司对该产品执行了最严

格的控价、控盘、控店、控货政策，该产品对终端门店有良好的利润贡

献，门店销售推广积极性高。最后，该产品在闭环的新零销模式中实现

了响应速度快、运营效率高、服务体验好的新零售标准。 

 

2、公司毛利率下降、费用率下降是不是跟 OEM/ODM 业务增长有关？

公司开展这两项业务的竞争力是什么？ 

答：公司去年第四季度以来毛利率下降的主要原因系原料成本上涨及其

他业务增加所致，费用率下降的主要原因在于公司新的费用管控模式取

得了良好成果。公司能顺利拓展 OEM/ODM 业务主要得益于公司优秀

的研发能力和强大的产业化能力，公司的生产安全能力得到了业内认可，

同时拥有优秀的研发团队和生产团队，多地区生产基地的区位优势也成

为公司开展相关业务的重要竞争力。 

 

3、疫情对于公司所造成的影响？公司如何应对的？ 

答：疫情的不确定性对国民经济不断产生影响，我们坚持做好自己，严

格按照国家政策要求做好民生保供企业的应有担当。公司拥有提升宝宝

免疫力配方的第一大单品“爱加”恰好迎合了时下提升宝宝免疫力的消

费需求。同时，客观上外资品牌的供应出现缺口，消费者转向购买国产

奶粉的比例不断增加给公司带来了机遇。此外，疫情的爆发让消费者更

加关注健康，通过摄入优质蛋白提高抵抗力的健康饮食观点正在深入人

心。 



公司作为指定的保供企业，已成立专门的保供项目组，积极响应各

级政府号召，在常态化疫情管控形势下，确保所有的原辅料供应体系和

生产体系的健康运行，努力保障产品物流运输体系正常运转，为公司业

绩的持续改善及经营目标的达成保驾护航。 

 

4、公司渠道改革，新零售渠道和数智化的进展？ 

答：公司持继推进向新零销方向转型，直供终端的新零销模式目前运行

良好，新品可睿欣 4 月份单月销售接近 2021 年全年，目前增长强劲。后

续公司将通过直供终端新零售模式推出更多新品。公司去年四季度以来

通过新零销模式实现在线化、数智化动态实时跟踪运营情况的业务比重

大幅增长，达成了销售模式成功转型的关键指标，该模式目前正在持续

迭代优化。 

 

5、新国标注册产品的进展如何？ 

答：公司一直持续关注婴幼儿配方乳粉新国标修订和产品配方注册相关

情况，在新国标发布后就已经启动公司配方注册相关工作。公司根据母

乳研究最新成果，利用婴幼儿配方奶粉生产新技术、新原料，对标新国

标要求对产品配方和工艺进行系统全面升级，并按照配方注册相关规定

进行了细致全面的验证提升产品品质。目前已提交 15 个系列 45 个婴幼

儿配方奶粉配方注册的申报、受理，目前进展顺利。 

 

6、公司认为婴配粉和奶粉行业今年的发展情况如何？ 

答：今年婴配粉行业仍将是存量博弈状态，疫情的反复叠加新国标实施

及二次注册的影响，终端竞争加剧，中小品牌将加速出局，行业集中度

将进一步提升。同时，国产优质品牌对海外产品的替代会加速。对于内

资优质品牌而言，今年仍然存在着较好的结构性增长机会。 

我们认为随着各地三胎支持政策落地，备孕人数将逐步增加，未来

新生儿人口有望回升。从目前终端反馈情况来看，近期备孕产品销售有



回暖迹象。 

 

7、自谢总担任总经理后，公司有哪些方面调整？ 

答：去年一月创始人回归亲自操盘后，带领团队制定了经营管理改善路

线图，并根据路线图对公司进行了一系列大刀阔斧的改革，成果已在 2021

年年报、2022 年一季报中有所体现。今年，公司将继续从以下方面着手

持续提升盈利能力、改善综合经营绩效：第一，持续优化组织架构、优

化团队配置结构，提升后台总体支持效能、提高人效，资源向一线倾斜，

全员奖金与经营目标达成情况挂钩。第二，公司严格实施费用的投入产

出评估，坚持“目标导向、费率包干、任务兜底、业绩说话、优胜劣汰”，

以确保实现投入产出的良性循环。第三，公司持续推动向新零售方向转

型，实现在线化、数智化，动态持续调整优化客户、渠道，提质增效，提

高公司总体经营效能。 

附件清单 无 

日期 2022 年 5 月 19 日 

 


