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证券代码：002056                       证券简称：横店东磁 

横店集团东磁股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022-011 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观 

其他 （投资者线上交流会） 

参与单位名称

及人员情况 

海通证券、招商理财、中信证券、中信建投、新华基金、浦银安盛

基金、中信里昂、中信保诚基金、信达澳亚基金、广发基金、星石

投资、睿远基金、煜德投资、鹏华基金、华夏基金、景顺长城基金、

中欧基金、海富通基金、珩生鸿鼎、同犇投资、国寿资产、华融证

券、民森投资、社润投资、致顺投资、粤信资产、华泰证券、固禾

资产、金友创智、申九资产、睿亿投资、和谕基金、华夏财富创新、

淳厚基金、泾溪投资、健顺投资、青鼎资产、瀚伦、拓璞基金、相

聚资本、广州金控、上海人寿、百川投资、景领投资、中信证金、

大朴资产、申万宏源证券、人保养老、一鸣投资、英大保险资管、

长城财富、济民可信集团、富果投资、鑫然投资、中信自营、美阳

投资、中信固收、兴银理财、招银理财、誉辉资本、诚旸投资、方

圆基金、和谐汇一、鹏圆资产、山证国际、杭银理财、玄卜投资、

万杉资本、金广资产、沃盈投资、壹德资产、仁桥资产、中信经纪、

上海磐厚、望正资本、少薮派、沣沛投资、财通证券资管、中科沃

土基金、群益投信、域秀资产、华宸未来、衍航投资、方正证券、

上银基金、成泉资本、观富资产、烜鼎资产、鑫焱投资、海南和煦、

瑞信致远私募、诺德基金、平安资产、广发证券、中海基金、银叶

投资、世诚投资、通用技术、金鹰基金、信泰人寿、长江养老、中

意资产、中融基金、中银资管、韩华、太平养老、长信基金、光大

保德信基金、马可波罗、人保资产、尚诚资产、凯思博、东吴基金、

清华控股、中再资产管理、华泰资产、天弘基金、天风证券、泰达

宏利、汇丰晋信、富国基金、华鑫证券、乾惕投资、东吴基金、华

宝基金、银河基金、融通基金、上投摩根基金、兴全基金、华商基

金、泰信基金、泰康公募、盘京投资、新华保险、财通证券资管、
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长城基金、摩根华鑫基金、农银汇理基金、诺安基金、华泰柏瑞基

金、兴业基金等 193 人 

时间 2022年 5月 23日—24日 

地点  

上市公司接待

人员姓名 
吴雪萍、徐倩 

投资者关系活

动主要内容 

介绍 

公司参加了多家机构投资者的电话交流会，与投资者就公司的

经营、发展、财务等方面进行了沟通。现将线上交流时的问答环节

主要内容整理如下： 

1、公司各产业未来收入结构变化？ 

答：公司 2020 年磁材和光伏收入占比差不多，磁材 42%，光

伏 43%；到 2021 年，光伏收入占比超 50%，磁材占比约 34%。今

年 Q1，光伏收入占比进一步提升至 60%，磁材占比约 25%。随着

后续新项目产能释放，预计光伏收入占比会进一步提升。 

2、公司光伏全年出货目标？组件单 W 盈利较高的原因？ 

答：公司计划今年组件出货 5GW，电池出货 3GW+。从 Q1 经

营情况看公司保持了较好的盈利，组件综合单 W 盈利在 1 毛左右，

这主要是受益于产品和市场的差异化布局。就光伏产业而言，不同

区域、不同电站类型的组件盈利情况不同。按区域分，国内市场<

国外市场；按项目分，集中式大项目<工商业分布项目<户用分布项

目<黑组件分布项目。而公司组件约 90%出口，其中 70-80%出口欧

洲，黑组件占总出货量的 30%。相比于部分头部企业，因其产能规

模大，集中式项目占比会更高些。未来随着公司的产能扩张，集中

式市场销售占比也会逐步提升，届时公司组件的盈利结构也会有所

变化。 

3、公司分布式市场占比有多少？在欧洲分布式市场的市占率

是多少？ 

答：公司约 70%是分布式市场，包括户用、工商业分布市场和

一些特定场所市场，如球场、车棚等。去年欧洲分布式装机量约

15GW，我们去年在欧洲分布式的市占率约 10%。 

4、公司黑组件竞争优势在哪？ 
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答：黑组件的制程工艺和设备要求与常规的 PERC 白组件产品

差异不大，主要需要调整部分电池工艺和组件物料的特别管控，需

要对前后整个生产进行系统性管理。我们可以结合不同的应用场做

出相应变化，满足客户的个性化、多样化需求。同时，欧洲对本地

化服务要求高，我们已深耕欧洲分布式市场多年，不论是客户粘度、

信任度，还是当地化系统服务、产品品质满意度都有一定的积累和

优势。深色系组件在中北欧很受欢迎，而国内黑组件我们做得很好，

同行部分头部企业也会向我们采购。 

5、国内对黑组件的需求情况如何？  

答：除了欧洲市场，建筑物是白墙黑瓦一类的也非常适合安装

黑组件。我们有在积极拓展欧洲外的其他国家或地区，国内有在参

与江浙一带的美丽乡村建设类试点项目。 

6、未来几年欧洲市场的增长情况如何？  

答：我们预计未来几年欧洲光伏装机增速会超过全球平均水平。

近期推出的欧盟 Repower EU 中有计划到 2025 年、2030 年光伏装机

达到 320GW、600GW，而 2021 年度欧盟累计装机约 205GW，若能

按计划实施就意味着欧洲未来几年年均装机量均会比较高。对于公

司布局较多的荷比卢波、德国、法国等地本身就是欧洲主要装机的

国家，相应也会保持比较高的增速。 

7、公司光伏除了欧洲市场，其他新市场拓展情况如何？ 

答：除了欧洲市场外，公司有在做以日韩为代表的东南亚市场，

同时也有在拓展澳洲、拉美、非洲等国家的市场。后续也会加大国

内市场的开拓力度。 

8、公司电池产品结构？ 

答：电池 8GW 产能中，7GW 是以 166、182 为主的大尺寸。

公司的产品结构中 182 尺寸（兼容 210）约 5GW，占比约 60%，2GW+

是 166 尺寸，占比约 30%，M2 和 G1 占比不到 10%。 

9、光伏未来产品结构投资上有倾斜哪块吗？  

答：由于公司起家是从电池做起，近几年慢慢地开始电池转组

件的战略，但我们还是想维系住海外客户和部分国内客户的需求。

所以现阶段我们仍会保持电池大于组件 2GW 左右的产能情况。未

来新技术的产能扩张上，我们会电池、组件产能并重的情况来扩，
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或者是先电池后组件来扩匹配产能。 

10、公司光伏后续新技术的布局？ 

答：公司近两年一直有在加大新技术路线的研发投入。对 N 型

TOPCon、P-IBC 产品方面花了不少精力。我们认为，TOPCon 技术

属于目前已是比较成熟的技术，公司已经做了一些前期研发工作，

工艺路线和技术难点上没有绝对的门槛。而 P-IBC 技术，公司以分

布式市场为主，该技术与我们市场定位很契合，公司已有小两年的

技术积累，目前从初步试验结果看难度不大，组件端后续还需要工

艺积累与装备供应商配合。而异质结技术，公司认为还需要再观望。 

11、后续公司组件售价有提升趋势吗？ 

答：公司组件价格是包含硅料、加工费、海运费等费用来统筹

做报价，我们价格变化是属于被动的传导，后续价格还是要看材料

端和市场端供需情况的变化，但我们还是要与客户维系好关系，不

会过度偏离市场价，否则会抑制后续的发展。我们预计 Q2 盈利情

况将维持 Q1 的水平。 

12、锂电池产业与竞争对手比的优势在哪？ 

答：公司主要聚焦在细分市场的差异化竞争上，在产品高倍率、

长寿命、一致性等方面的部分技术性能指标优于同行，有多种规格

产品可以满足不同市场的需求，同时性价比也高。从往年经营数据

中也可以看出公司锂电产业的市场渗透率较快，公司从 2020 年 Q1

开始扭亏为盈，全年实现收入 4.7 亿元，2021 年实现营收 8.7 亿，

今年 Q1 已有 4 亿收入，按照目前价格来看，预计全年收入可在 15

亿以上。今年年初投的 6GWh 项目预计年底可建成投产，明年可逐

步释放产能，若市场拓展顺利的话，预计明年仍可保持较高速增长。 

13、公司锂电下游应用结构情况？开拓的新客户中哪个领域增

长明显？海外市场是哪个领域为主？ 

答：公司锂电池的下游应用主要是电动二轮车、便携式储能、

电动工具、扫地机器人等小家电领域。2021 年电动二轮车应用占比

约 60%，便携式储能占比约 30%，剩下的占比为电动工具和其他小

家电等领域。电动二轮车客户主要为下游 PACK 企业为主，便携式

储能客户有华宝新能源等。今年 Q1 电动二轮车占比有所上升。海

外市场目前以电动二轮车、便携式储能为主。 

14、锂电池 2.5GWh 换算成颗有多少？ 
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答：不同产品型号的容量不同。以 18650 圆柱型 2600mAh 的产

品来算，2.5GWh 大约就是 2.5 亿颗锂电池。 

15、锂电池产业的技术路径？原材料上涨是否影响盈利？后续

还有提价的可能吗？ 

答：目前公司仍是三元 18650 圆柱型锂电池，今年年初新投的

6GWh 项目也是三元圆柱型，兼容 18650 和 21700。 

公司会通过几个方面来减少原材料价格波动对盈利的影响：一

是材料涨价部分向下游传导；二是经营团队会对材料价格走势研判，

进行合理的战略储备以降低材料价格波动对毛利的影响；三是也会

通过加强生产管控、节能降耗、提升生产效率等措施，保持公司的

经营竞争力。Q1我们保持了 20%左右的毛利和 10%左右的利润率。

后续盈利情况还要看材料端的价格走势和市场供需情况，若后续材

料价格下降或波动大的话盈利会有所影响。 

我们认为目前价格已较高，再结合现有的市场供需状况，已感

觉提价有难度了。 

16、磁材板块的下游应用有哪些？增长驱动力来自于哪里？后

续成长性如何？ 

答：公司磁材板块主要分为永磁和软磁。永磁是指充磁后永久

保留磁性，产品类别主要为磁钢、磁瓦，下游领域主要是家电（冰

箱、空调等）、微波炉、音响和汽车（各类辅助电机，如雨刮、座

椅调节、摇窗、ABS、空调调节等电机）及工业等其他领域。软磁

是有电才会有磁，产品类别主要有锰锌、镍锌、金属磁粉芯等，下

游应用主要是通信通讯、汽车电子、绿色照明、工业控制等，如汽

车应用中有电源管理、车灯控制、中控控制、抗干扰屏蔽等。近两

年增长较快应用如光伏逆变器、新能源汽车等。 

从 Q1 经营来看，受下游家电和汽车景气度不高的影响，公司

出现了收入增长但出货量和盈利能力有所下降的情形。我们认为，

永磁产业应用集中在家电和汽车为主，后续会维持稳定发展状态。

软磁产业应用除了传统家电、汽车、电脑领域外，新能源汽车、光

伏、数据中心、工业互联网等领域的需求增长相对较好，增速也会

较快些。整体来看，公司磁材产业会保持稳定增长态势。 

17、电感情况？客户拓展情况？ 

答：电感是磁材向下游器件布局的重点方向。公司本身在材料
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的规模、技术、客户口碑方面有积累优势，同时也在人才引进、技

术储备、市场拓展等方面做了不少工作。产品端，我们也在布局一

体成型电感、叠层电感以及薄膜电感等系列产品；应用端，我们以

汽车电子、服务器、高端消费电子、通信通讯、安防等为主；客户

端，目前已进入汽车品类，电脑服务器等领域，通信通讯、安防以

及消费电子的市场正在开发众多头部客户，部分已有小批量供应。 

由于电感目前尚处于培育期，大客户的认证周期较长，产能利

用率还不是很高，去年约 8000 万收入，预计今年有 1 亿多收入。后

续随着市场拓展力度加大，收入也会逐步增加。 

18、公司一直比较稳健，后续会借助资本市场力量来改变发展

思路吗？  

答：公司的确一直以来比较稳健，对投资效益、资产回报率要

求比较高。公司发展理念也是要长期可持续的健康发展。后续我们

仍会根据市场需求来适度地加大规模，若有计划大的投资项目的话，

我们可能会拓宽融资渠道，采用债权或者债权股权相结合的方式来

助力产业发展。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2022年 5月 25日 

 


