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证券代码：688389                      证券简称：普门科技                    编号：2022-003 

深圳普门科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动 

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议  

□媒体采访            □业绩说明会  

□新闻发布会          □路演活动  

 现场参观            □一对一沟通  

 其他 在线交流会议 

参与单位及

人员 

共 14 家机构，23 位参会人员 

南方基金、博时基金、平安证券、招商基金、高毅资产、国联证券 

方正证券、富国基金、光大保德信基金、凯石基金、方正创投、理成资

产、瑞源资产、金信基金 

时间 2022 年 5 月 16 日、5 月 17 日 

地点 公司总部会议室、线上交流会议 

接待人员 

董事长：刘先成 

副总经理：曾映 

副总经理：邱亮 

副总经理：李大巍 

董事会秘书兼财务总监：王红 

投资者关系 互动提问 
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活动主要内

容介绍 

除前期已披露的投资者关系活动交流内容外，本次新增主要互动交流

内容如下： 

提问：公司实现未来中长期目标所做的布局和规划是什么？ 

答：1.公司会聚焦主营业务的两大产品线，持续开展技术创新和行业

并购，逐渐丰富公司的产品线方案，提升公司国内外市场竞争力。公司治

疗与康复产品线重点将围绕围术期产品、创面及外科产品、皮肤光电医美

产品、家用医疗消费产品等方向拓展和延伸临床大市场、用户刚需产品组

合方案等；体外诊断产品线将在电化学发光产品、高压液相糖化血红蛋白

产品、特定蛋白产品（C 反应蛋白检测）等核心产品基础上，逐步丰富增

加 POCT 快检和分子诊断产品等，满足体外诊断客户更多临床需求。 

在公司现有业务框架体系之外，依托于公司深厚的研发实力和持续的

资金投入，公司将对前沿技术进行不断探索，重点关注试剂原材料开发和

新技术创新应用等，为公司的长久发展提供持续动力。同时，公司将基于

两大主营业务发展需求，在国内外寻找适合的标的，进行收购兼并，实现

公司的业务拓展，提升公司的竞争力。 

2.加快国内外营销网络建设。在巩固和优化公司现有营销网络的基础

上，加大对新兴市场的开拓力度，在国内，将以三甲医院作为样板医院，

以点带面辐射地区市场销售网络，扩展二级医院和基层医院的产品覆盖

率，实现医院多科室覆盖，并增强民营医疗市场的营销力度。国际方面，

加快产品国外注册，不断拓展海外经销商资源，在重点国家开设子公司或

代表处，提升本土营销运营能力，稳步促进全球营销网络的建设和营销能

力完善。 

 

提问：公司 2022 年一季度按产品和市场的营业收入增长情况？ 

答：从市场维度来看，2022 年一季度国际市场营业收入同比增长

95.8%，国际市场营业收入增速高于国内市场，疫情对海外国家政策的影

响不大，国际营业收入增长主要以常规业务为主，化学发光产品是公司推

广的重点产品，也是海外出口的第一大业务。  

从产品维度来看，2022 年一季度体外诊断业务同比增长 37.04%，体
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外诊断产品的增长速度高于治疗与康复产品的增长速度，随着化学发光试

剂项目的齐备（现在已经拿到了 80 个电化学发光配套试剂注册证），未

来大发光产品的上线（大发光产品预计六月底开始批量销售），将进一步

推动公司体外诊断业务的增长。 

 

提问：南京医保谈判的进展，集采在其他地区的推进情况？ 

答：刚开始推进南京整体谈判的时候，将普门科技的产品作为整体谈

判清单进行谈判，通过这次谈判，公司的 114 个项目（试剂+耗材）被纳

入南京医保目录，使公司的产品可以快速进入多家医院，南京医保的带量

采购，会根据每个机构原有的采购量情况再结合增长情况进行采购量的分

配，采购计划从今年的 1 月 1 日开始执行，目前的进展情况是：医院的采

购任务数据已经分配下去，但由于疫情原因，采购计划有所延缓。  

目前，除了安徽的集采和南京的带量采购外，全国其他地方暂时没有

跟进集采的情况，由于 IVD 的集采对医院的固定资产投入使用等方面会

带来一定的影响，因此，医保在 IVD 领域的集采和带量采购还处于探索

模式中。 

附件清单

（如有） 
无 

 

 


