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证券代码：300622                                证券简称：博士眼镜 

博士眼镜连锁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-010 

投资者关系活

动类别 

■特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观  

■其他  电话会议   

参与单位名称

及人员姓名 

国泰君安、招商证券、国寿养老、新华基金、汇丰晋信、华宝

基金、太保基金 

时间 2022 年 6 月 7 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事、副总经理、董事会秘书杨秋 

副总经理、财务总监张晓明 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、公司功能型镜片的销售占比情况如何？功能性镜片的

毛利率情况如何？ 

答：公司功能性镜片（包含防蓝光、成人渐进、驾驶型镜

片、数码片、离焦镜片等）占镜片销售额的 40%左右。公司的

验光师和销售人员的专业能力领先行业，可以有效判断消费者

的用眼场景和功能需要，给予有针对性的功能性镜片解决方

案。功能性镜片的毛利率比单光镜片的毛利率要低一些。 

2、公司产品的毛利率变动情况如何？ 

答：光学眼镜及验配服务部分，由于公司调整产品结构，

强调售卖功能性镜片，因此毛利率出现下滑；成镜是指老花镜、

太阳镜等不需要额外定配的产品，毛利率相对稳定。隐形眼镜

在线上折扣促销比较多，价格比拼较激烈，因此毛利率在下滑，

线下隐形眼镜零售价格受线上价格波动影响，也增加了促销活

动频次和周期，因此毛利率也在下滑。 
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3、销售净利率在不同类型门店会有差异吗？ 

答：眼镜零售行业的服务属性强，上游产品生产商提供镜

架、镜片标准件，下游零售端完成验光和产品定配，因此从零

售端看产品定制化属性强，且需要店员和消费者的强互动。当

前的消费场景下，门店为了保证服务质量，服务单人的平均时

长较长，单日服务人次有上限，因此无法和其他零售业态一样

通过提供标准化产品来提升消费频次或利用线上渠道来替代

线下，场租和人工成本也无法在短期内快速下降。稳态下净利

率水平和门店类型的关联关系不大，公司销售净利率水平的提

升主要来自规模效应带来的管理成本占比下降。 

4、公司的开店成本结构是怎样的？ 

答：成本主要包含场租及其押金、装修费用、人工、固定

资产设备和铺货。 

5、疫情下零售行业都受到一定干扰，包括开店速度等也

受到现金流情况的影响，公司的现金流情况比较好，那么未来

的开店规划是怎样的？ 

答：疫情使部分商超环境发生了变化，既是机会也是挑战，

公司保持审慎积极的策略，目前市场中一部分教培、地产、美

护门店闭店，使公司可以采用置换位置的手段，优化租金和客

流。其次结合不同城市经济环境的情况，公司会将开店重点城

市集中在已开店的城市，争取形成点线面区域优势。 

6、疫情下门店的盈利能力和客流量的趋势是怎样的？ 

答：公司的销售净利润率在过去三年都是略有增长的，其

次疫情使市民居家时间加长，近距离用眼时间加长，消费者更

加注重眼健康、眼保健，客流量呈现上升趋势。另外近几年公

司产品结构调整，更加关注功能性产品销售，提升门店销售员

的专业知识储备，使得客单价不断提高。 

7、离焦镜片是否会促进单个客户毛利额的提升？不同品

牌贡献的毛利额差别大吗？ 
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答：离焦镜的客单价相比单光镜片更高，是会促进客单价

和毛利额的提升。目前公司在售的国外品牌离焦镜产品售价较

为接近，贡献的毛利额差别不大。 

8、公司 2021 年收入增长背后的原因是什么？ 

答：去年的营收构成中，首先线上业务保持着近 18%的收

入增长速度；其次新开门店也带来了营业收入的增加；第三是

公司调整产品结构，使客单价提升，毛利额提升。 

9、功能型镜片的销售结构占比如何，请再深入分析一下？ 

答：功能型镜片是指抗疲劳、防蓝光、离焦、车辆驾驶、

老年人渐进型等镜片。线下门店的镜片销售金额中有 40%左右

属于功能型镜片，在视光中心的镜片销售占比更高一些，其中

离焦镜片的销售占比近三年的增长速度还是很快的。 

10、公司和医疗机构是如何开展合作的？ 

答：公司与公立医院开展视光服务相关项目合作，进驻医

院设立视光中心开展配镜服务、角膜塑型镜、近视防控、近视

斜弱视康复训练等综合业务。目前合作设立视光中心主要都在

深圳。当前销售的 OK 镜品牌主要是 CRT、alpha、欧几里德和

普诺瞳。 

11、疫情防控措施对营业影响大吗？租金支出是刚性的，

对公司利润影响大吗？ 

答：疫情对公司一季度影响明显，自二季度开始逐步恢复。

眼镜验配对消费者是刚性需求，目前核心区域恢复情况还是比

较理想的。 

国家和各地政府相继出台了一些抗疫惠企的政策，公司会

积极关注相关政策与市场有利条件，在减免租金、更换优质地

段等方面主动争取，积极迎接挑战，同时也把握住机遇。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2022 年 6 月 8 日 

 


