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广东广弘控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022-02 

 
投资者关系

活动类别 

特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访 
 

□业绩说明会 □新闻发布会 □路演活动 
 

现场参观 □一对一沟通 □其他   

参与单位名称及人

员名称 

广发基金-王伯铭、国信证券-胡瑞阳、中银证券-汤玮亮、中信证券-欧阳靖、华创证券-肖

琳、万联证券-叶柏良、国泰君安-黄丽霏、海通证券-王安琪、兴业证券-林桢、智和远见私

募基金-孙斌、圆澄私募基金-廖诗博、上海象学资产-李仙文、炳申投资-黄力文、金新投资

-黄子阳、刘保瑶、证券时报-刘莎莎、中国证券报-王欣子、证券日报-郑明康 

时间 2022 年 06月 17 日 

 地点 公司下属子公司广东省广弘食品集团有限公司会议室 

 
上市公司接待人员 

广弘控股董事、总经理兼广弘食品集团董事长：缪安民先生 

公司董事会秘书：苏东明先生 

广弘控股投资部部长兼佛山南海种禽公司董事长：姚威先生 

广弘控股企管部副部长兼广弘控股产业研究院副院长：陈小晖先生 

广弘控股财务部副部长兼广东领岳投资发展公司副总经理：张安祺先生 

广弘控股投资部副部长兼广东领岳投资发展公司副总经理：陈铭坤先生 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

投资者关系活动主

要内容介绍 

本次投资者关系活动主要是对公司控股子公司广东省广弘食品集团有限公司（下称“广

弘食品”）进行现场调研。公司分别对广弘控股主营业务情况、经营情况、发展历程、未来

发展规划和发展项目情况作了介绍。在此基础上，还与投资者进行了互动交流，主要情况如

下： 

1. 公司未来在预制菜的发展？ 

答：关注预制菜风口，根据艾媒咨询数据，随着消费升级与冷链物流布局进一步铺开，

预制菜市场将在B、C两端同时加速发展，预计2026年中国预制菜市场规模将突破万亿元，成

为食品产业下一个“蓝海”。5月16日，广东省内41家预制菜产业相关的科研机构、高校、龙

头企业发起成立了全国首个预制菜产业联合研究院，发布了7项预制菜团体标准。广弘控股依

托在食品行业的出众实力和良好声誉，应邀成为广东省预制菜产业联合研究院发起单位之一。 

作为广东省唯一一家以食品产业为主业的省属国有控股上市公司，广弘控股拥有畜禽种

业和扩繁养殖、食品冷链和流通两大主业板块，在大食品产业具备明显的上下游产业协同优

势。深耕大食品产业60年间，广弘控股培育出“广食牌”“粤桥牌”“狮山牌”“南海黄”

等知名品牌，更运营管理了在华南地区食品行业享有良好美誉度和强大影响力的“省冷”市

场。作为预制菜产业研究院联合发起单位，广弘控股与业内机构共同推动预制菜产业标准化

进程，充分展现了公司多维度布局预制菜产业、扩大食品产业版图的勃勃雄心。 

公司正在聚集优势资源，深挖不同消费场景需求，全面加大预制菜品开发力度，在B端、

C端同步发力，将多年积累的品牌效应、销售渠道、核心技术和市场资源转化为竞争优势。目

前，广弘控股已经开通预制菜网上商城——广食臻味馆，旗下食品企业的热销预制菜菜品包

括：早餐包点、广东靓汤、黑椒T骨猪扒、手抓扇子骨、炭烧猪颈肉、蒜香骨、广式腊肠、广

式腊肉等多个品类。在全力发展预制菜市场业务的同时，广弘控股将紧扣食品产业前沿，进



一步提升产业布局效率，以广东领岳投资发展有限公司为主体，围绕食品供应链管理和服务、

预制菜、 团餐膳食、中央厨房、减脂和植物基食品、食材研发、冷链配送等领域挖掘投资机

会，积极拓展产业生态布局，抢占大食品产业创新发展机遇，分享新消费市场发展红利。 

2. 食品冷链智慧港项目的建设进度？完成之后，广弘食品地块的规划？ 

答：食品冷链智慧港项目初步拟定了项目选址范围，目前围绕项目规划条件、产业配套

等细节进行深入磋商并与相关政府部门紧密对接推进，后续进展请关注公司公告的相关信息。

2021年12月，公司与增城区政府签订《广弘控股食品冷链智慧港项目投资框架协议书》，项

目总用地约192亩，将围绕大食品主业打造集综合展贸交易中心、高端总部商务中心、供应链

金融中心、智慧科创中心、消费体验中心为一体，辐射华南、乃至全国的食品冷链城市综合

体。 

该项目将进一步增强广弘控股食品产业上下游协同效应，构建食品产业地标名片，助力

企业充分把握行业发展机遇，打造成为粤港澳大湾区技术、服务、模块较为完善的绿色食品

冷链服务商和安全、便捷、质优的绿色食品供应商，助力广弘控股食品产业进入新的高速、

高质量发展进程。 

未来，公司将根据食品冷链智慧港项目建设进度，择机盘活广弘食品土地资源。 

3. 生猪板块规划和布局，未来新的产能建完的出栏量？ 

答：目前公司在生猪板块有两大项目。一是广弘农牧（兴宁）30万头生猪扩繁基地项目，

该项目已列入广东省重点建设项目。项目位于梅州兴宁市刁坊镇，项目作为广弘控股“核心

育种基地+现代化扩繁基地”的重要环节，将打造为规模化、智能化、绿色环保的生猪养殖基

地，项目达产后，预计年出栏销售各类优质生猪约30万头。对当地及周边地区生猪稳产保供，

服务民生发挥重要作用。该项目是公司打造中国丹系猪第一品牌的重大举措，项目建成将进

一步扩大广弘控股生猪产能规模，实现生猪产业转型升级和提质增效。项目正处于施工建设

阶段，争取年内竣工投产。 

二是广弘农牧（惠州）智能数字化种猪繁育基地项目，该项目现已投产运营，可进一步

实现广弘农牧（惠州）国家肉猪核心育种场优质种猪、猪苗和商品肉猪年出栏量超10万头。

该项目结合当前先进的现代化规模场理念进行设计，遵循“高起点、高科技、高标准、高质

量”的原则，引入智能化信息化猪场管理和环控系统，以及废气治理和粪污资源化利用技术，

打造智能化、数字化、集约化、绿色生态环保、集种猪育种和繁育于一体化生态养殖基地。

一方面借助信息化平台、数据化分析、疫病预警、移动互联网和智能化设备，在保障生物安

全的同时，实时掌握生产数据和猪场动态，有效加强生产现场管理。另一方面通过废气除臭、

粪污沼气的资源化利用，实现无排放、无污染、无臭气的“三无”生态养殖。此外，项目栏

舍部分采用楼房式栏舍设计，集约化利用土地资源，有效实现集中管理，减轻员工劳动强度，

提高整体生产效率。 

此外，公司还探索轻资产、快速扩张运营模式，通过租赁海丰基地作为生猪扩繁场和商

品场，向产业链终端延伸。上述项目逐步落地，广弘控股生猪产能从原来的12万头增至20万

头，再增至今年的50万头，在产业发展上将实现质和量的快速提升。展望不久的将来，广弘

控股将努力实现年出栏优质生猪80万-100万头的产业发展目标。 

4. 面对养殖产业的剧烈竞争，广弘控股有什么应对措施？ 



答：目前公司是广东省肉类协会会长单位，该组织成员基本覆盖了全省主要屠宰企业。

广弘控股将充分发挥资源优势、渠道优势，通过联动肉类协会会员单位，拓展生猪下游，提

高周期抗风险能力。此外，为提高产业布局效率，推动生猪板块管理整合，发挥协同发展效

应，优化资源配置，提高管理效率，广弘控股设立了广东广弘农牧发展有限公司，在产业布

局、资源整合、运营管理等方面发挥统筹职能，构建“中心——基地”管理模式，妥善强化

人员、财务、业务等经营要素，发挥显著效果。 

5. 种禽业的布局及技术情况？ 

答：以南海种禽狮山基地整体搬迁为契机，南海种禽公司塑造家禽种业发展新核心，打

好产业升级主动仗、下好统筹布局先手棋，发展新模式、把握“新关键”，全面转型，筑底

企稳。 

一是转型升级，打造产业高地。产业转型升级方面，南海种禽公司抢抓国家种业振兴历

史发展机遇，充分利用国家农高区产业政策，在河源灯塔盆地国家农高区规划建设现代化、

产业化、标准化、智能化的“中国国鸡种业基地”。项目规划用地1300余亩，项目已列入“广

东省2022年重点建设项目”，亦被河源灯塔盆地农高区列为重点建设计划。2021年6月，南海

种禽公司出资1亿元成立广东广弘种业科技有限公司，负责项目建设经营事宜，目前相关投资

建设工作已全面铺开。资源技术集聚方面，公司推进南海种禽（狮山）总部产业科创孵化基

地建设，项目位于佛山国家高新区，项目依托广弘控股和南海种禽公司自身产业资源优势，

规划建设以生物科技为主导，食品科技为重要延伸，资本技术相互赋能的高新技术产业园区，

通过构建“产、学、研、用、投”新模式，为广弘控股食品主业技术创新、产品研发、资产

培育孵化提供强有力支撑。 

二是筑牢种业企业育种技术护城河，彰显产业上游企业核心价值。在产品管线上，通过

优化家禽国鸡品种培育，推出具有自主品牌优势、适合不同区域、不同市场需求、不同产品

形态的黄羽、白羽国鸡品种，完成南海种禽从快大型到中速屠宰型到优质型国鸡品种全覆盖。

凭借全品种优势，占领毛鸡市场、冰鲜市场、预制菜市场、熟食加工市场，巩固强化高品质

国鸡优质供应商市场地位。在发展模式上，主动切入下游链条，南海种禽公司通过对接屠宰

分割、预制加工、餐饮流通等下游企业，多元化开展深度战略合作，踏足生鲜、冰鲜、预制

家禽产品领域，进一步切入产业链下游，综合提升产业经营附加值，扩大市场份额。例如，

优质型产品“胡须鸡”、“珍宝黄鸡”尝试进入“海底捞”、“钱大妈”等知名连锁品牌，

“南海黄麻鸡”系列产品与下游屠宰场开展深度合作，开创“屠宰场-种禽企业-养殖企业”

的闭环合作模式，提高产品销售量，扩大市场占有率。在市场方向上，南海种禽由主供港澳

市场转向以国内大市场为主，并根据市场和品系特点，针对性的扩大区域市场的占有率，不

断拓展终端渠道，提升品牌影响力。例如“广弘3号小白鸡”将作为国鸡预制菜品素材，深加

工菜品首选，将进一步扩大国内大市场布局和市场份额。另外，南海种禽公司还先后与广东、

贵州、江西、湖南、安徽、广西等地企业探索合作，为进一步推进国鸡育、繁、养、宰、销

的一体化发展，为广弘控股打造绿色食品产业品牌矩阵奠定坚实基础。 

附件清单 无 

日期 2022年6月17日 

 

 


