
证券代码：002130                         证券简称：沃尔核材 

深圳市沃尔核材股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-003 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华美投资 何欢；中科沃土 彭上；富荣基金 毛运宏；源乘投

资 蔡振宇；明己投资 付羽 李文琳； 

时间 2022 年 6 月 17 日 10:30-12:30  

地点 深圳市坪山区兰景北路沃尔工业园综合楼二楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

副董事长、总经理王宏晖女士；董事会秘书邱微；证券事务

代表李文雅 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、参观公司展厅。  

二、双方沟通交流。 

1、请简要介绍公司产品类别、运用场景以及主要客户。 

答：公司产品种类繁多，现从电子产品、电力产品、电

线产品以及新能源产品共四个方面来进行介绍： 

第一，电子系列产品主要包括标识管、双壁管、母排管

等热缩类套管。公司电子类产品具有收缩方便、耐温、阻燃、

绝缘防护、无卤环保等优良特点，为电线、电缆、电气设备

提供彻底的绝缘防护功能，广泛应用于电子、电器、通讯、

汽车等众多领域。根据热缩材料电子产品的行业属性，中低

端领域的客户群体覆盖范围较为广泛，存在下游客户较为分



散的特点。 

第二，电力系列产品包括电缆附件、线路金具、环氧绝

缘制品、绝缘防护制品等。公司电力产品具有施工科学方便、

绝缘强度高、性能可靠等优点，广泛应用于发电、配电、成

套设备、轨道交通、石油化工、航天航空等领域。产品需求

主要通过招投标等方式进行，主要客户有国家电网、南方电

网、地方电力局等。 

第三，电线系列产品主要包括高速通信线、汽车工业线、

工业机器人线等系列产品。公司电线类产品专注于高速通信

设备、乘用车和新能源汽车、工业及医疗等核心市场。公司

电线产品已从电子消费领域逐步向高速通信、汽车传输及工

业自动化等应用领域转型，并取得了显著成效。 

第四，新能源产品方面，主要分为风力发电及新能源汽

车产品两个方面。公司风力发电业务目前平稳有序，所发电

量全部上网输送给国网山东省电力公司烟台公司。在新能源

汽车方面业务主要是电动汽车充电枪、车内高压线束、高压

连接器的研发、制造和销售。目前公司新能源汽车产品合作

较多的客户主要为华晨鑫源、东风柳汽等。 

2、请简要介绍公司各产品板块的技术协同性。 

答：公司的电子、电力产品是公司自成立以来以材料改

性为核心技术、自主研发生产的产品系列，产品运用领域比

较广泛，在材料研发、生产工艺上存在一定的相似性，同样

拥有绝缘、耐压、阻燃、抗老化、材料记忆等功能。由于公

司在电子、电力产品有着深厚的技术沉淀，因此能够以此为

基础快速切入不同的应用领域。 

基于公司对高性能电线产品广阔市场需求的研判，公司

于 2013 年收购了乐庭电线工业（惠州）有限公司等系列多家

子公司，在辐射改性材料与高端电线工艺方面形成合力，从

此业务拓展延伸至电线产品。 



由于公司部分产品能够用于风电设备与建设，考虑到风

电运营项目的利润、现金流稳定性与公司产品业务的互补效

益，因此将风力发电项目作为公司新能源业务之一。 

随着新能源汽车市场的发展，公司将已有的材料研发、

电线制造、高压接插件技术等优势相结合，切入以充电枪、

高压线束、连接器为主要产品的新能源汽车领域，形成公司

新能源产业的重要组成部分。 

综上，公司主要以“新材料+新能源”为发展方向，重点

发展新材料领域，新能源形成有利补充，形成各产品板块互

相补充、协同发展的格局。 

3、新能源汽车行业发展迅速，公司新能源产品生产方面

是否进行了扩产或者人员扩充？公司对该产品板块的未来展

望是什么？ 

答：新能源汽车作为国家重要发展战略之一，受国家“碳

中和”、“碳排放”政策等多项因素影响，目前新能源汽车行

业发展势头良好，有利于促进相关配套产品行业发展，带动

新能源产品需求增长。公司已根据实际业务增长需求相应进

行产线调整、人员扩招、工艺升级及设备采购等工作。 

公司对新能源汽车业务的发展前景抱有较高的期望，未

来公司在新能源汽车业务板块将持续推进技术与成本领先及

差异化竞争策略，为其持续提供优势资源的支持，加大主流

客户开发，深入推进产品结构调整、优化业务布局。 

4、请问公司的销售模式是什么？各自占比分别是多少？ 

答：公司各业务板块根据不同产品所适应的营销策略，

采取以直销为主或直销与经销相结合的销售模式。2021 年度，

公司直销占营业收入的比重为 80.34%，经销占营业收入的比

重为 19.66%。 

5、请问子公司上海科特的主营业务是什么？目前经营情



况如何？  

答：上海科特是一家专业从事热敏半导体元器件、电线

电缆用硅橡胶和聚烯烃改性材料、新能源电池用硅橡胶材料

及制品等特种材料研发、设计、生产、销售为一体的公司，

主要产品有高分子聚合物正温度系数热敏电阻、陶瓷化防火

耐火硅橡胶、特种硅橡胶缓冲制品和高温绝缘防护产品等。 

2021 年年度，上海科特实现营业收入 26,876.84 万元，

较上年同期增长 56.21%，业务增长情况较好。2022 年上半年

度，公司因上海疫情受到一定影响，但上海科特业务分布在

上海和常州两处生产基地，因此整体影响情况可控。 

6、公司风电整体利用率情况怎么样？未来是否考虑继续

新建风电场？ 

答：公司目前正在运营的风电场主要有青岛风电河头店

风电场、东大寨风电场及河崖风电场，上述风电场目前风机

运行情况良好，发电能力达到预期，所发电量全部上网输送

给国网山东省电力公司烟台公司。公司未来将继续秉承稳健

原则开发风力发电业务，实现有序发展、效益优先。 

7、请问公司未来的发展规划是怎么样的？公司将如何达

到规划的目标？  

答：公司管理层每年按照董事会的战略规划与目标，制

定具有一定增长挑战性的年度经营考核目标和预算报告，并

将经营考核目标拆解到各业务板块下属子公司，考核结果与

各管理团队绩效奖励挂钩。未来公司将持续推进“新材料+新

能源”协同发展战略，重点发展新材料业务，积极开拓新能

源业务。公司管理层也将从经营管理过程中不断汲取经验，

优化资源配置，合理控制企业运营成本，提升企业盈利效率。 

8、公司 2021 年度销售费用下降较多的原因是什么？ 

答：根据财政部 2021 年颁布的《企业会计准则实施问答》，



针对发生在商品控制权转移给客户之前，且为履行销售合同

而发生的运输成本，需将其由销售费用重分类至营业成本。

2021 年度，由于公司将因履行销售而发生的运输成本为

9,977.45 万元重分类至营业成本，从而导致本年度销售费用

较去年同期减少。 

9、原材料涨价幅度较大，公司是否对产品进行相应调

价？ 

答：公司综合考虑原材料价格和市场需求等因素，已对

部分产品价格进行了适当调整，同时公司还通过各项降本增

效举措，消化掉一部分原材料价格上涨的不利影响。后续将

会视情况考虑是否进行价格调整。 

10、公司无控股股东及实际控制人对公司的经营是否有

影响？ 

答：公司无控股股东及实际控制人后未对公司的人员独

立、财务独立、业务独立及资产完整性产生影响。公司具有

规范的法人治理结构和独立经营能力，公司管理层在公司任

职年限久，稳定性好，具备良好的专业素养及丰富的从业经

验。未来公司将继续严格按照相关法律法规和规章制度的规

定，保障股东大会、董事会、监事会、管理层等组织机构的

正常运转，确保公司治理及重大决策机制的规范运作。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 6 月 17 日 

 


