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奥特佳新能源科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议   

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

仁灏投资：何恒 

方正证券：吴心怡、于尚民 

德邦基金：王乐琛 

中银国际资管：陆莎莎 

太平资产：赵洋 

西部证券：翟伟 

永赢基金：黎一鸣 

中加基金：张泽讯 

上海涌贝资产管理有限公司：王贵州 

中国人寿资产管理有限公司：薛海 

光大保德信基金管理有限公司：魏晓雪、林晓枫 

时间 2022年 6 月 29日 

地点 线上调研 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书：窦海涛 



投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司新能源汽车热管理业务的增长亮点是什么？产能

储备如何？ 

本公司在新能源汽车热管理领域积累了多年研发和生产

经验，在产品性能和产能方面具有一定优势。公司的新能源汽

车空调系统产品获得了国内外众多主流新能源汽车公司客户

的认可，销售覆盖了大部分重要电动汽车制造商的主要车型，

产品的性能和质量可靠，销售收入近年来连续增长；电动汽车

空调压缩机产品在公司内部迭代中已进步至第四代，在诸多关

键指标上取得了优异表现，已成为吉利、比亚迪、长安、奇瑞

等主机厂电动车型的压缩机供应商。 

随着公司产品力的不断提升和市场营销力度的加大，公司

新能源汽车热管理产品的客户广度、业务深度也在进一步扩

大。2021年，公司新能源汽车热管理产品的收入占比超过 40%，

比率远超同期国内市场的电动车渗透率，表明公司的新能源化

战略转型取得了明显成效。今年以来公司获得的新能源业务订

单保持较快增长，在新能源汽车市场发展格局不发生重大变化

的情况下，预计今年新能源热管理收入仍将继续较快增长。 

目前，电动汽车压缩机产品订单饱满，处于供不应求的状

态。公司已千方百计提升现有产能。公司新的年产 100万台电

动压缩机生产线已经在建设中，预计今年下半年将形成产能。

为了应对市场快速增长的需求，公司还准备进一步投资以扩大

电动压缩机产能。新能源汽车空调系统方面，随着客户需求的

增长，未来也面临着增加产能和布局优化的需求，目前正在筹

划中。 

二、原材料价格上涨对公司业绩的影响情况怎么样？公司

如何克服这个困难？ 

2021年以来，公司生产所需的主要原材料——金属、塑料

制品、机电制品、车规级芯片等均大幅涨价。由于原材料成本

在产品总成本中占比较高，且公司无法立即将涨价成本转移给



客户，因此当年原材料涨价对公司业绩影响较大。今年以来，

部分原材料价格继续居高不下，公司采取了降本节约增效、对

有涨价预期的原料适当扩大采购储备、与客户谈判提价等方式

应对，目前各项措施均取得了一定成果。具体的数据还要看定

期报告的财务分析。 

三、公司境外业务亏损的主要原因是什么？今年能否改

善，能否盈利？ 

公司境外业务的亏损主要集中在子公司空调国际美国分

公司。该分公司的业务模式是，从亚洲进口零部件，在美国当

地进行加工并组装，向邻近客户供货，生产的主要产品是电动

汽车的空调系统。该公司业务量自 2020 年起大幅增长，恰逢

新冠疫情肆虐，接连遭遇了供应链紊乱、运营费用和人力成本

大幅增长、洲际物流价格暴涨、原材料涨价等众多严重不利因

素的干扰，导致业务成本高企，且难以及时向客户传导，产生

亏损。今年以来，公司已采取了多项措施降低成本，一是优化

人力结构，提高自动化水平，降低人力成本；二是改善物流策

略，降低物流成本；三是产品提价。同时，美国当地疫情防控

措施解除和国际海运价格下跌等因素在客观上也降低了一部

分成本。公司将继续深入推进美国业务提升毛利，全力争取年

内扭亏。 

四、为什么公司空调系统业务的毛利率水平较其他产品类

别的毛利率低？有没有毛利比较高的产品？ 

汽车空调系统产品市场的整体毛利水平在 12%至 15%左

右，明显低于汽车空调压缩机产品。相较空调系统而言，压缩

机产品工艺更为精密，工序更为复杂，质控难度更大，生产商

自主加工完成度更高，因此其毛利水平也较高，其中新能源压

缩机产品售价较高，毛利也略高于燃油车压缩机。汽车空调系

统产品中有按客户需求定制的高端产品，整体价值量较大，毛

利也较高。 



五、公司新能源汽车空调压缩机目前的客户有哪些？市场

占有率如何？燃油车用的压缩机是否出现下滑？ 

公司新能源汽车空调压缩机目前的客户主要有吉利、比亚

迪、长安、奇瑞、北汽、零跑等国内知名自主品牌汽车制造商。

目前还在不断拓展新的客户群体，重点目标是主要纯电汽车生

产商的主流车型。电动压缩机的产销量在不断提升，市占率也

在稳步提升。 

燃油车用的压缩机业务受到汽车市场结构整体变化和疫

情的冲击，的确有所下降，公司期待下半年市场有所恢复。此

外，随着疫情趋势好转和美国对华关税环境改善，我们也希望

燃油车用压缩机在后市场和出口市场出现新的亮点，弥补近期

的产销量下滑影响。 

六、公司对储能系统热管理业务的增长前景怎么看？主要

的业务优势是什么？目前单台设备的价值量有多少？ 

电池储能是未来储能行业的重要发展方向，随着国际新能

源风潮的兴起，以及我国“两碳”目标的提出，储能电池组的

部署将在未来相当长的一段时间内成为行业发展的推动力。我

们预测到 2025 年，电池储能设备都将保持高速复合增长。作

为涉及大型电池储能设备基本性能、寿命、安全性等重要因素

的热管理系统，可以获得同步高速发展的机会，公司对此业务

非常看好，为此成立了专业子公司埃泰斯公司，并为该公司实

施了引资，目的就是为了促进其快速发展，抢占市场先机。 

目前，埃泰斯从事储能热管理业务有以下三个优势：一是

移植自汽车热管理系统的技术经验，可以与储能热管理需求高

度契合；二是公司开展业务较早，技术储备较为丰富，与客户

建立了良好稳定的协作关系，占据了一定先机；三是公司产品

线丰富，产能和技术储备充足，有信心在业界保持较为领先的

位置。 

储能热管理设备的价值量远大于汽车空调系统，视所适配



的电池组的规模的不同而有所差异。 

七、公司是否准备继续推进现有的股权激励计划？是否有

意实施新的股权激励计划？ 

目前公司执行的股权激励计划是 2021 年初推出的期权激

励计划。由于第一期的公司业绩考核目标未完成，因此第一期

的期权已经注销，后续两期计划仍在执行中，目前没有变化。 

公司将根据业务发展规划、人才稳定和引进的计划、股价

变化和股权结构等一系列因素综合考量，不排除未来推出新的

股权激励计划的可能性。 

附件清单（如有） 无 

 


