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证券代码：000708                             证券简称：中信特钢 

中信泰富特钢集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-009 

投资者

关系活

动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他                

参与单

位名称

及人员

姓名 

台湾凯基投信                             王允中 

台湾凯基证券                             杨  汉 

台湾凯基证券                             石谨纶 

台湾华南证券                             林真安                                 

台湾中央再保险                           张永祥 

时间 2022 年 7 月 13 日  14:00-15:00 

地点 中信特钢大楼 21 楼会议室（电话会议） 

上市公

司接待

人员姓

名 

董事会秘书                               王海勇 

证券事务代表                             杜  鹤 

证券事务专员                             周  晟 

投资者关系主管                           张茹菁 

投资者

关系活

动主要

1.公司近期生产经营情况如何？ 

回复：二季度以来，公司努力克服疫情扩散导致物流运输受

阻、下游行业需求不足等不利因素，密切关注原料市场，认真分
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内容介

绍 

析研判市场形势，充分发挥各板块协同效应和复合产线的灵活性，

根据下游部分行业需求有所弱化的情况，及时调整品种结构，利

用六大品种优势，提高新能源行业、出口相关产品销量应对下游

需求变化带来的下行压力。目前，公司保持平稳有序的生产经营，

订单情况良好，产销平衡。公司力争保持全年经营目标不变，取

得优于同行的业绩。 

2.公司的核心竞争力与优势体现在哪几个方面？ 

回复：一是区别于普钢，特钢行业技术壁垒较高，客户对产

品的认证周期较长。公司深耕特钢主业多年，我们提供高度定制

化的服务和先期介入的营销模式，与大量用户尤其是下游行业龙

头客户保持了长期战略合作协议，高度贴合市场需求，订单稳定

可持续。 

二是高效的统一平台协同营销和严格的成本管控，集团化高

度集中的销售、采购、生产大协同管理模式能够发挥出最大规模

效应。严格管控成本，多举措降本增效，通过采购降本、工艺降

本、管理降本等多种路径消化了成本大幅上涨等不利因素；通过

增量创效实现效益稳定增长。 

三是公司具备“三位一体”的企业基因特质，第一是央企背

景，实控人是中信集团，大股东实力雄厚；第二是港资背景的管

理模式，具有国际化先进管理和治理水平；第三是“苏南模式”下

发展起来的高度市场化体制机制，始终保持对市场的敏锐性，反

应快速。 
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四是公司心无旁骛深耕特钢主业。当前，发展战略性新兴产

业已被国家列为转变发展模式的主要举措，而高品质特殊钢是发

展战略性新兴产业、核心基础产业以及先进制造业的关键基础材

料。随着我国工业化深入和装备制造向高端化升级，“十四五”期

间，高品质、高性能、定制化特钢产品市场将保持稳定增长。 

3.公司是否考虑在海外并购？ 

回复：海外并购是公司成为国际化、全球化特钢企业的重要

举措。在海外方面，公司一直密切关注国际市场的并购时机，综

合评估国外建立特钢生产基地的可行性，旨在拓宽公司的营销渠

道和进一步提升国际影响力。 

4.公司向下游的议价能力如何？ 

回复：在多年的发展过程中，公司不断完善客户服务体系、创

新客户服务模式，与国内外一大批头部企业建立了紧密的战略合

作关系，同时公司通过了大量的二方和三方认证，公司产品绝大

部分是定制化产品，客户与公司合作的粘性很高。公司与客户按

年度商定定价模式，协商产品基价后再根据季度或月度钢铁市场

和原材料市场行情以及公司价格政策确定最终价格。在涨价的过

程中，公司追求与客户进行可持续、稳定的战略合作发展关系。

同时，公司的下游行业分布广泛，在经济发生波动时能够与抗风

险能力较强的高端群体客户共同抵御市场波动，维持稳定的毛利。  

5.从产品布局上来讲，未来公司哪些产品的市场空间更大？

公司的增长空间在哪里？  
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回复：公司目前产品的第一品牌是轴承钢，第二品牌是汽车

用钢，第三品牌是能源用钢，目前公司能源用钢贡献收益增长较

快。从市场空间来说，未来高端设备的制造升级以及进口替代的

提升将会带来超过百亿级的市场，高端特钢未来市场需求空间较

大。据 Wind 数据统计，2021 年我国特钢进口量 604.07 万吨、进

口金额 101.58 亿美元，国内高端特钢进口替代日趋迫切，进口替

代空间依然广阔。从市场规划来看，公司目前大力拓展未来清洁

能源市场，包括风能、太阳能、核电、氢能源市场等。从增长空间

来看，第一，公司将通过内生增长和外延并购的方式，持续推进

产销量的增长，今年争取计划达到 1600 万吨左右的产销量规模，

“十四五”期间计划产销量达到 2000 万吨。第二，公司将不断优

化产品结构，继续深入挖潜内部降本效益，未来成本压降仍有空

间。从行业发展的需求看，发达国家特钢占本国钢材的比例超过

25%，中国目前占比不到 10%，具有巨大的发展空间，因此行业发

展还远没有到达天花板。中国的高端制造业和特钢正处于发展阶

段，在未来 5-10 年内需求量以及对特钢的品质要求将不断提升，

足以支撑公司“十四五”期间产销量增长规模。 

附件清单

（如有） 无 

日期 2022 年 7 月 15 日 

 


