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证券代码：002976                                   证券简称：瑞玛精密  

苏州瑞玛精密工业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-009 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                路演活动 

□现场参观                  □其他:                                                  

参与单位名称及

人员姓名 

2022年 7月 22日 

陈汇丰  天风证券通信行业助理分析师 

彭上    中科沃土基金投资经理 

2022年 7月 25日 

陈汇丰  天风证券通信行业助理分析师 

陈蒙    西部利得基金基金经理 

温震宇  西部利得基金投资经理 

邢毅哲  西部利得基金研究员 

时间 2022 年 7 月 22 日 15:00-16:00；2022 年 7 月 25 日 15:00-16:00 

地点 线上交流（腾讯会议） 

上市公司接待 

人员姓名 

董事、副总经理、财务总监及董事会秘书方友平 

证券事务代表刘薇 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、请简要介绍公司业务及经营情况。 

答：（1）整体业务经营情况：公司定位于精密智能制造，主

要生产汽车及新能源汽车、移动通讯、电子电气等领域的精

密结构件与部件集成及前述精密结构件产品相关的精密模

具等，同时，为客户提供系统化平台解决方案。（2）下属子

公司及生产基地建设情况：公司现拥有苏州新凯紧固系统有

限公司、苏州全信通讯科技有限公司、无锡惠虹电子有限公

司、墨西哥瑞玛金属成型有限公司、瑞玛（香港）科技有限
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公司、广州市信征汽车零件有限公司等 8 个全资或控股的下

属经营实体，在江苏省苏州工业园区、苏州高新区、广州市

黄埔区、墨西哥克雷塔罗市拥有生产基地，并正在筹划新建

墨西哥、匈牙利生产基地。（3）主要产品有：①精密结构件：

汽车及新能源汽车安全系统、动力系统、汽车电子、智能座

舱系统（座椅、悬挂系统、汽车天窗）、新能源电池包用金

属冲压部件，并已具备部分产品总成能力；谐振器、低通、

盖板、铆钉等 4G/5G 射频类通讯用金属冲压部件；系列规格

的螺栓、螺母等精密紧固系统部件；通讯设备射频器件等；

②通讯设备：4G/5G 移动通信滤波器、天线，5G 波导介质滤

波器等；③精密模具。（4）主要客户：公司客户主要为汽车

零部件制造商、移动通信设备制造商、电子电气制造服务商

等类型的企业；移动通信领域客户主要有诺基亚、爱立信、

中天科技、伟创力、新美亚；汽车领域客户主要有采埃孚天

合、哈曼、斯凯孚、法雷奥、大陆、博世、博格华纳、麦格

纳、安波福、蒂森克虏伯、德尔福、敏实集团、延锋集团、

拓普集团以及国际知名新能源整车厂 T 客户、B 客户；电子

电气领域客户主要有汇川技术、施耐德、艾默生等。 

 

2、公司模具是自己设计制造还是委外制造？何时确认收

入？模具会对外销售吗？ 

答：公司现建有江苏省紧固件冷镦模具工程技术研究中心、

江苏省精密拉深工程技术研究中心、拥有独立自主设计开发

精密模具的能力与水平，开发相关产品和工艺技术。公司根

据客户提供的产品图及功能性要求等内容进行产品模具设

计开发，开模费用大多数由客户承担，模具开发完成并生产

出的产品样品，并进行小批量试生产，以及最终提交 PPAP

（生产批准程序）文件给客户验收，客户按进度向公司支付

模具开发费用，模具所有权归客户所有，并将该模具用于对
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应零部件产品订单的生产。客户付费的公司模具设计开发业

务主要用于公司客户产品的生产，目前暂未对外单独销售商

品模具。 

 

3、公司模具收入增长较多，这是否意味着新订单也在不断增

长吗？ 

答：公司财报中合同负债科目基本就是客户支付且未结算的

精密模具开发预付款，模具开发完成后结算销账，模具开发

完成后的对应产品的量产取决于客户后续产品订单情况，因

此，根据精密模具开发预付款或者收入来预判公司新订单规

模，不太具备可行性。 

 

4、公司员工人数有随着业务规模的上升而增长吗？ 

答：公司不断提升自动化设计、生产能力，将模具与设备改

造、生产工艺自动化相融合，提高生产效率，因此，就近年

业务增长规模及员工增长情况来看，公司员工人数的增长小

于业务规模增长比例。 

 

5、公司汽车领域业务未来三至五年的增长情况？ 

答：近两年来，公司新项目订单呈不断增长趋势，结合当前

全球汽车及新能源汽车发展趋势、合资高端品牌车持续改

款、提高性能配置，国产自主品牌汽车的发展等情况来看，

公司汽车领域业务持续向好发展。 

 

6、公司上半年盈利情况实现了超预期的改善，公司营业收入

是否也实现了超预期的增长？ 

答：营业收入还涉及到各子公司之间的合并抵消等情况，具

体要以公司披露的 2022 年半年度报告为准。 

7、请问影响公司近两年毛利率波动的原因有哪些？ 



4 

 

答：导致公司毛利率波动的主要原因有（1）原材料价格的上

涨；（2）公司产品种类和规格较多，不同种类和规格的产品

毛利率差异较大，销售的结构变化导致公司毛利率水平产生

一定波动；（3）出口产品主要以美元计价，美元与人民币之

间的汇率波动，会对出口销售的毛利率水平造成影响。 

目前公司毛利率处于行业正常水平，公司在承接新项目、新

订单时，已经考虑到现有主要原材料的价格水平和汇率对产

品毛利率的影响，并通过持续性的技术改造、提高运营效率

等方式降本增效，减少原材料价格波动所带来的影响。从今

年上半年的情况来看，部分原材料价格出现了下降，美元对

人民币汇率升值，这些因素对毛利率的影响较于同期有一定

改善。 

 

8、公司未来在储能方面会有哪些布局？ 

答：公司依托自身现有的核心技术能力即精密金属结构件的

开发、精密结构件总成和精密模具开发，及相关生产工艺能

力、设备自动化改造能力，努力开发新能源电池盖板、壳体

等精密结构件产品应用于新能源车用电池及储能电池上；现

正与相关客户接洽及开发部分产品之中。 

 

9、请介绍下公司悬挂系统用产品的目标客户及未来市场。 

答：公司开发的空气悬挂用部件（悬架前后排导向管柱）拉

伸度高、齿形要求复杂，国内较少企业具备该产品的设计开

发及制造能力；公司的技术研发能力得到客户认可，已收到

客户大陆集团产品定点通知，产品将应用于国内知名新势力

整车厂部分车型上；目前新建的空气悬挂拉伸项目产线已进

入试生产阶段，未来将根据定点通知约定进行产品的批量供

应。同时，公司也正在依托前述产品的开发经验，争取大陆

集团及其他客户空气悬挂系统产品项目的承接。 
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10、收购的广州信征业务与公司业务有哪些协同性？ 

答：广州信征主要产品有汽车座椅舒适系统（含加热、通风、

按摩、支撑等）及相关电控系统 ECU、座椅线束、电动座椅

专用开关、座椅感应器 SBR 等；新产品有汽车座椅有刷/无

刷电机、方向盘加热和触摸感应系统用部件、座椅调节指纹

识别用部件等，部分新产品已向客户送样。广州信征的产品

与业务属于公司目前重点开拓的汽车与新能源汽车“智能座

舱”业务范围，收购广州信征可以进一步扩展公司的产品品

类，公司与广州信征在“智能座舱”领域的主要客户相近、

部分客户存在互补。因此，此次收购所带来的丰富产品品类、

整合客户资源效果将十分明显，在后续的供应商资源、客户

资源等方面具有较好的协同效应。 

 

11、请介绍下广州信征目前的业务结构。 

答：目前看来，广州信征汽车线束产品占比较高；收购完成

后，广州信征根据其优势业务与公司整体战略发展规划，进

行业务发展方向和产品结构的微调。未来广州信征在保持原

有业务优势的同时，会加大舒适系统（包括风扇电机、汽车

座椅电机）产品的推广力度与占比的提升，这也是公司后续

进一步增持广州信征股权的前提条件之一。从目前来看，广

州信征的业务结构已经在按设定的目标改进之中。 

 

12、公司现有的座椅金属骨架产品有哪些？ 

答：公司现有的座椅金属骨架产品主要有背板、头枕支架、

靠背支架、坐盆、侧板、座椅靠背调角器连接板、座垫升降

调节器支架等，并已具备座椅旋转产品总成能力，主要客户

为拓普集团、延锋集团、博泽、蒂森克虏伯及国际知名新能

源整车厂 T 客户。 
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13、公司目前向国际知名新能源整车厂 T客户供应的产品除

了座椅类产品外，还有别的产品吗？单车价值量有多少？ 

答：在收购广州信征前，公司主要根据客户项目需求供应非

标座椅金属骨架，产品单价根据项目实际情况而定，因此目

前还未能就座椅单车产品价值量给出一个准确的数据。但

是，公司有通过国际排名前 20 的 Y 集团客户间接向 T 客户

供应座椅金属骨架产品，墨西哥子公司直接向 T 客户供应座

椅金属骨架产品，通过全球汽车音响巨头哈曼集团向 T 客户

供应中控显示屏结构件，子公司新凯紧固系统通过拓普集团

间接向 T 客户供应紧固件产品。根据公司内部了解测算，单

个汽车座椅金属骨架产品总价值预计在 350 元-500 元之间，

也不排除个别车型因设计方案不同从而导致所需的座椅金

属骨架产品总价值更高的情况。公司前期收购控股的广州信

征主要产品为座椅所需的电子部件，已经实现批量向国内知

名新能源整车厂 B 客户集团供应座椅类产品，未来也将努力

争取 T 客户的项目订单。公司将通过业务整合、协同，快速

推动在汽车及新能源汽车的智能座舱系统领域业务的战略

布局，快速提高公司汽车电子（自动驾驶系统、智能座舱系

统）领域相关产品的市场份额，为客户供应座椅所需精密结

构件及汽车电子产品，从而进一步提升公司的竞争力和盈利

水平。另外，公司还通过引进的新客户向 T 客户间接供应转

向系统用精密结构件。 

 

14、公司需要多久时间进入新客户的供应商体系？新订单的

供应爬坡情况如何？ 

答：公司目前汽车领域业务客户基本都为国际排名前 100 的

Tier1，2021 年度营收规模均超百亿人民币。这些客户对供应

商所供产品的品质要求极高，因此，正常情况下，一个汽车
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领域新客户从认证到公司顺利进入其供应链体系，再到实现

批量供货，需要 1-2 年左右的时间；公司汽车领域项目订单

的生命周期为 5-8 年不等，基本上项目订单从第 2 年开始会

逐步增量。 

 

15、公司建设匈牙利、墨西哥二期生产基地的原因？ 

答：公司目前的客户大多数为跨国公司，在全球设有生产和

研发基地。为快速响应客户的就近供应和快速服务需求，公

司决定投资建设北美墨西哥二期生产基地、欧洲匈牙利生产

基地，争取就近承接更多北美地区、欧洲地区客户的订单，

加强公司的就近供应和服务能力。 

 

16、公司未来的业务发展计划是什么？ 

答：未来，公司将继续加大国内市场客户的开发力度，积极

推进匈牙利、墨西哥生产基地的建设，通过国内国外两个市

场同步开拓，来加快业务发展。（1）在汽车及新能源汽车领

域，围绕中外合资中高端品牌和国内自主品牌整车厂市场需

求，加快产品开发、业务承接与制造能力，重点把握新能源

汽车快速发展的机遇，围绕“自动驾驶”、“智能座舱”的

核心需求，开发适用且具备轻量化特点的精密结构件产品，

并重点开发座椅类产品（金属件及电子件）、空气悬挂产品

及新能源电池包结构件产品，以实现较大的销量增长和市场

份额增长；（2）在移动通讯领域，重点开发集团客户，根据

主要客户 5G 业务的发展情况，紧抓重点客户的市场需求，

加快新项目承接和新品开发，实现射频结构件、通讯设备产

品：如 4G/5G 用滤波器、基站天线等产品的扩大供应，提高

市场的竞争能力，在做好 OEM 的同时，与客户实现战略协

同。（3）在电子电气领域，紧跟大数据、工业互联网、5G、

人工智能等行业的发展，开拓配电开关控制设备、工业控制
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设备、智能机器人、家用电力器具制造市场的产品需求，进

一步提升公司精密结构件产品在电子电气领域的市场份额。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 7 月 25 日 

 


