
证券代码：300459                                     证券简称：汤姆猫 

浙江金科汤姆猫文化产业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2022-015 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观            □电话交流会 

参与单位名称 

华泰证券、兴业证券、中金财富证券、国元证券、湘财证券、耀

康基金、真为基金、山东刷新私募基金管理、深圳市普赞普基金

管理、北京千舟千源基金管理、浙江君弘资产管理、杭州懿道资

产管理、浙江中纬资产、上海宇博投资、浙江开元投资、今越投

资、杭州恩择投资管理、俊皓控股 

会议日期 2022 年 8 月 10 日 

会议地点 浙江金科汤姆猫文化产业股份有限公司 

上市公司接待人

员姓名 

总经理 张维璋 

董事会秘书 胡斐 

总经理助理 王浩宇 

证券事务经理 王佳斌 

投资者关系经理 张平 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司介绍了各项业务经营情况以及后续发展规划，并就参会机构

人员关注的其他问题进行了回复交流，具体见下文。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 8 月 12 日 



 

投资者关系活动主要内容介绍： 

1、请问公司未来 2 至 3 年的发展与战略重点是如何规划的？ 

答：公司作为汤姆猫 IP 的全栖运营商，未来将长期坚持围绕“会说话的汤姆

猫家族”IP 建设汤姆猫全栖 IP 生态、打造汤姆猫亲子生活品牌。公司一方面将持

续推进汤姆猫家族 IP 优势品类产品及新品类新玩法产品的研发与运营，持续输出

优质内容，拓展更多的用户类群，创造更多的营收点，确保公司业绩的稳健增长；

另一方面将积极发展汤姆猫乐园等线下业务，丰富汤姆猫 IP 及其产品的应用场

景，增加用户与汤姆猫的情感联结，力争线上线下业务并驾齐驱。 

2、请问公司在游戏行业相关的后续计划？ 

答：公司游戏业务稳步推进，公司对已上线老产品保持较高更新频率的同时，

将继续加大研发与内容产出，持续推出汤姆猫 IP 系列的游戏产品，同时公司已陆

续推出或研发测试新 IP 产品。在汤姆猫 IP 系列中，公司对《我的安吉拉 2》《汤

姆猫总动员》《汤姆猫跑酷》《我的安吉拉》《我的汤姆猫》等核心游戏产品进

行了更新与迭代，更新版本已陆续上线。在产品规划上，公司围绕汤姆猫家族 IP

开发的《汤姆猫跑酷 2》、《汤姆猫闯乐园》等新产品已先后展开了测试。在新

IP 游戏领域，公司在测试与在研发的产品包括 RPG 策略游戏《神王角斗》、弹

射类游戏《弹弹奇妙冒险》等产品，其中，《弹弹奇妙冒险》已于今年 4 月获得

版号，公司将积极推进其上线进度。 

3、请问公司成立的上海汤姆猫生命科技有限公司将开展哪些方面的业务？ 

答：上海金科汤姆猫生命科技有限公司作为公司子公司，已与浙江大学生物

医学工程研究所、上海交通大学医学院附属瑞金医院下属控股公司上海广慈新医

创生命健康科技有限公司等国内多家知名高校科研机构签署了合作协议，上海汤

姆猫将与上述科研机构在创新医疗器械研发、脑机融合、虚拟现实交互等高新技

术的开发应用上展开产学研合作。公司认为以上相关产业在未来具有较大的发展

潜力，从长期发展战略的角度，公司以线上游戏为入口，始终努力拓展公司产品

的应用场景，提高对用户的辐射度。目前在线下主题乐园、数字藏品等领域均已



有显著进展，公司认为线下场景、实物产品与技术创新对于公司的长期发展至关

重要。未来随着技术的革新，势必将持续产生新的产品和业态。公司对相关领域

进行的前瞻性布局，可以不断积累经验，在未来新一轮的技术革新中取得一定的

先发优势，为公司业务的发展和创新积蓄力量。 

4、请问公司数字藏品的相关业务情况？ 

答：自去年以来，国内数字藏品市场持续升温。数字藏品作为一项以区块链

为底层技术的创新应用，在促进文化传播、保护知识产权、丰富数字经济模式等

方面具有积极意义。目前，国内知名的文化 IP、历史事件、知名景区、博物馆藏

品等都通过这一种新的承载方式得以更好的传播。 

公司于去年 12 月与国内发行平台唯一艺术首次尝试了数字藏品的发行，首批

以汤姆猫飞车为主题的限量版数字藏品，一经上线即售罄，据发行平台唯一艺术

数据统计，该主题限量数字艺术作品高峰时 1 秒内共有 20 万人同时参与抢购，验

证了汤姆猫家族 IP 的品牌影响力与市场号召力。今年 3 月，基于汤姆猫家族 IP

在全球范围内广泛的粉丝基数以及核心成员的萌趣造型和极强的角色可塑性，“会

说话的汤姆猫家族”IP 与百度超级链达成首度合作，共同推出的“汤姆猫家族”数字

纪念徽章一经上线瞬间被抢空；双方在 5 月份再度开展了合作，推出了“会说话的

汤姆猫家族——时代逐光者”全新 3D 数字藏品。与此同时，公司旗下子公司于今

年 4 月上线了数字资产经营平台“光链”，已发行了汤姆猫家族 IP 及其他 IP 的数

字藏品。自去年公司发行第一款数字藏品以来，公司凭借强大的品牌价值与内容

创作能力，现已发行十余款数字藏品。后续公司也将紧跟产业政策与法规，践行

科技向善的理念，稳健推动数字藏品等创新业务。 

5、请问公司游戏版号的相关情况如何？ 

答：自今年以来，公司分别于 4 月、7 月获得两款游戏的版号。根据国家新

闻出版署发布的《2022 年 4 月份国产网络游戏审批信息》，由公司子公司广州金

科研发的《弹弹奇妙冒险》获得版号。此外，国家新闻出版署于 7 月对外公布了

国产网络游戏审批信息，由公司旗下全资子公司杭州哲信信息技术有限公司出版

的《飞跃的旅行者》获得版号。目前公司在研发和在测试的多款产品，已经按照

上线规划提交了版号申请。公司后续将积极推进游戏上线、运营等相关事项。 



6、请问汇率波动对公司是否会产生较大影响？ 

答：公司海外收入结算及相关费用、成本支付主要以美金为主，但 Outfit7 以

欧元为本币记账，上市公司以人民币为本币记账，因此目前汇率对公司的影响主

要在财务报表层面。同时，公司非常重视汇率变动情况，持续对外汇汇率变动进

行监控，目前外汇风险在可控范围之内。未来公司将会根据实际情况综合考虑锁

汇等汇率管理措施，降低汇率波动的影响。 

7、请问公司如何评估商誉减值风险？ 

答：公司目前存在的商誉主要是收购 Outfit7 公司时产生。众所周知，商誉是

否减值的主要因素包括公司主营业务及业绩情况的开展。2021 年度，Outfit7 公司

主营业务发展良好，实现营业收入 14.27 亿元，同比增长 7%；实现净利润 7.97

亿元，同比增长 6%。2021 年 7 月，公司围绕“会说话的汤姆猫家族”上线了全新

一代虚拟宠物类游戏《My Talking Angela2》（中文名《我的安吉拉 2》），该产

品上线后表现优异，根据第三方数据平台 data.ai 的数据显示，《我的安吉拉 2》

是 2021 年第三季度全球下载第一的热门移动游戏。新产品的上线及稳定运营，将

为 Outfit7 公司贡献新的业绩。同时，公司也将围绕全栖 IP 生态运营战略，不断

丰富产品品类，持续优化盈利模式，提升其经营效益。基于上述情况，公司目前

不存在商誉减值风险。 

8、请问公司根据用户的年龄分布情况有何规划？ 

答：公司 IP 系列移动应用产品类型丰富，用户基数大。公司秉持“寓教于乐，

智创家庭幸福”的理念，注重儿童的健康成长、用户的陪伴与情感联结，因而用户

运营和产品运营的周期相对较长。与此同时，公司始终重视用户隐私保护，公司

全系列产品均经过国际知名未成年人隐私保护组织 Privo 的安全认证，严格保护

用户隐私，13 岁以下用户的年龄数据不会被收集。除 13 岁以下的用户外，公司

IP 系列移动应用覆盖了多个年龄阶段用户，其中 13 岁以上约占 55%，25-44 岁用

户约占总人数的 25%。针对现有用户和潜在用户对内容产品不断变化的需求，公

司也在积极尝试其他玩法及其他 IP 的内容产品。一方面，在养成品类与跑酷品类

之外，公司通过研发“会说话的汤姆猫家族”IP 其他品类的游戏产品，创新更多玩

法，满足不同年龄段用户的休闲娱乐需求；另一方面，公司通过自研以及引进海



外优秀产品、优质 IP 等多种方式，持续开拓“会说话的汤姆猫家族”IP 之外的产品

线，不断丰富产品类型，以覆盖更多游戏玩家用户。 

9、请问公司游戏产品如何在同质化的竞争中取得优势？ 

答：公司围绕“会说话的汤姆猫家族”IP，积极研发创新十余年，先后上线 20

多款产品，其中核心产品矩阵包括：《我的汤姆猫》、《我的安吉拉》、《汤姆

猫跑酷》、《我的汤姆猫 2》、《汤姆猫英雄跑酷》、《汤姆猫总动员》以及《我

的安吉拉 2》等产品。上述游戏分别于 2013、2014、2016、2018、2019、2020、

2021 年上线，且均保持了千万级人次的月活跃用户。长期保持千万级月活跃用户

体现了汤姆猫 IP 受到了用户的高度认可。用户的高度认可来源于汤姆猫 IP 的强

大品牌号召力与 IP 的可延展性，以及相关产品的核心竞争力，其背后来源于公司

持续输出精品内容的实力，以及公司 20 多款现有产品组成的产品矩阵所产生的合

力。 

10、请问公司线下乐园的发展情况及后续计划如何？ 

答：“会说话的汤姆猫家族”IP 具有强大的品牌价值与影响力。汤姆猫亲子乐

园依托“会说话的汤姆猫家族”IP 在全球巨大的流量基础、广泛的知名度以及成员

Q 萌阳光的形象，通过海岛、宫廷等多样主题设计、个性化的 IP 角色分区、丰富

的 IP 主题活动和趣味性课程，在众多传统乐园门店中脱颖而出，赢得众多亲子家

庭用户的肯定与赞赏。 

公司以“自营+城市合伙人”的双轮驱动模式，加速扩张 IP 亲子主题乐园业务。

公司去年在杭州、佛山、珠海、呼和浩特、库车等城市落地多家汤姆猫亲子主题

室内乐园。凭借独具 IP 文化的场景设计、多样的游玩项目、丰富的活动内容、细

致的运营服务等核心竞争优势，公司旗下多家汤姆猫亲子主题乐园运营情况良好，

门店客流量稳步上升，2021 年，公司自营门店接待家庭组数较 2020 年同期增长

28%。今年 6 月，位于江苏盐城响水文体公园的汤姆猫乐园于六一儿童节当天正

式对外开放，六一开放首日至端午小长假期间，共计接待了 2,819 组亲子家庭，

日均接待家庭超过 500 组。目前仍有多个室内亲子乐园正在规划与建设中。此外，

公司也在结合各省市的文旅规划项目，积极拓展大型汤姆猫家族 IP 亲子主题乐园

的落地。在后续的亲子乐园规划与建设过程中，公司将积极抓住各地经济发展机



遇、结合各地市场的人流分布与消费特点，利用公司及品牌优势，在创新各个项

目玩法与盈利点的同时，稳步推进亲子乐园的拓展，持续增强公司核心 IP 的品牌

价值与活力。 

11、请问公司在互联网新兴业务领域的投资秉承怎样的策略？ 

答：公司对于互联网新兴业务领域的投资遵循“前瞻性、开放性、长期性”

的价值投资理念，同时保持必要的“谨慎性、相关性”原则。 

“前瞻性、开放性、长期性”体现在公司希望提前布局成长行业，促进公司

可持续发展，不过分拘泥于现有业务范围，同时不过于追求短期收益，具有耐心

进行长周期投入。 

“谨慎性、相关性”体现在公司在投资决策时会充分考虑投资能力，在保证

主营业务稳步推进的前提下进行适当投资，同时尽可能与现有业务有所关联，在

短期或长期内产成联系，以求各业务板块之间形成合力、相互促进、协同发展。 


