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01 业绩综述



公司总部位于深圳，

三十年发展历程，

线上与线下协同，B2B与B2C同步发展

医疗及消费协同发展的大健康企业。

30年发展

中国驰名商标

制造业全国单项冠军

抗击新冠疫情全国先进集体

行业标杆
业务覆盖110个国家，27个城市设立分部

产品进入4000家医院和14万家药店，

医疗电商粉丝超过1000万人，

全棉时代会员近4000万人。

业务规模

3大品牌

公司简介
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规模持续增长，财务状况良好
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归母净利润
同比增长17.3%；
扣非后净利润同比
增长30.8%

人民币：亿元

同比增长27.1%

2022年H1扣非净利润为8.2亿元同比增长30.8%的原因：主营业
务取得较好增长且同期政府补助、理财收益等非经常性损益降低
共同导致。

2022年H1营业收入和归母净利润双增长,主要是公司
品牌知名度和美誉度持续提升, 国内渠道取得快速增
长,以及疫情反复,对疾控防护产品需求大增



项目 2022年H1 2021年H1 增长额 增长比

销售费用 95,017 82,581 12,437 15.1%

管理费用 32,539 31,065 1,474 4.7%

研发费用 23,864 18,992 4,873 25.7%

财务费用 -7,362 -1,262 -6,100 483.5%

销售费率 18.4% 20.3% -1.9% /

管理费率 6.3% 7.7% -1.4% /

研发费率 4.6% 4.7% -0.1% /

费率合计 29.3% 32.7% -3.4% /

2022H1公司积极开展降本增效项目，严格控费均颇有成效，费率整体下降超过3个百分点

降本增效取得良好成效 人民币：万元
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高质量的盈利水平
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经营活动产生的现金流净额

经营活动现金流净额 经营活动现金流净额/归母净利润

单位：亿元

2022年H1经营活动现金流净额同比
上涨305.4%的原因：
1、2020年疫情大爆发，公司产品供不应
求，预收了客户大量货款，目前公司针对
防护产品的信用政策已恢复至正常水平；
2、因2020年业绩良好，应付的各项税费
较高，均在2021年支付。

过去四年平均1.2



主要项目 2022.06.30结构 2022.06.30 2021.12.31 增长比

货币资金 27.1% 421,367 427,394 -1.4%

交易性金融资产 17.6% 272,691 313,053 -12.9%

应收票据与应收账款 6.7% 103,253 78,549 31.5%

预付款项 2.7% 42,079 11,046 280.9%

流动资产合计 68.6% 1,064,084 1,034,573 2.9%

固定资产净额 12.4% 192,435 147,732 30.3%

在建工程 3.4% 53,176 21,610 146.1%

无形资产 5.1% 79,903 26,570 200.7%

商誉 3.8% 58,889 100.0%

非流动资产合计 31.4% 488,166 292,088 67.1%

资产总计 100.0% 1,552,249 1,300,225 19.4%

短期借款 27% 114,148 -100.0%

应付票据与应付账款 27% 114,303 77,072 48.3%

递延所得税负债 1.9% 8,018 1,334 501.2%

负债合计 100.0% 423,803 257,950 64.3%

归属于母公司所有者权益 97.4% 1,099,115 1,067,491 3%

少数股东权益 2.6% 29,331 1,220 2,305.0%

所有者权益合计 100.0% 1,128,446 1,068,771 5.6%

负债和所有者权益总计 1,552,249 1,326,661 17.0%

2022.06.30 vs 2021.12.31：

1、预付账款增加主要是预付棉花款增加所致；

2、在建工程增加主要是基建工程及待安装设备增加所致；

3、无形资产增加主要是收购隆泰医疗及桂林乳胶评估增值所致（隆

泰购买日为4月30日，桂林乳胶购买日为6月30日）；

4、商誉主要是非同一控制下企业合并隆泰医疗及桂林乳胶所致；

5、非流动资产合计增加主要是预付长期资产款增加所致；

6、递延所得税负债增加主要是收购隆泰医疗及桂林乳胶评估增

值确认递延所得税负债所致。

7、少数股东权益增加主要是收购隆泰医疗55%股权所致。

2022H1合并资产负债表（万元）
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医疗与消费双轮驱动
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医用耗材：32.8亿元
其中：高端敷料产品同比增长超2.6倍，疾
控防护产品同比增长53.9%，剔除疾控防护
产品的其他产品销售同比增长超28.8%。

健康生活消费品：18.8亿元
其中，线上销售同比增长2.4%；线下销售
同比增长9.3%。

44.7%

5.1%

说明：消费品板块含全棉时代和津梁生活，医疗业务包含了其他业务收入

公司整体国内C端销售25.9亿，占50.2%；国内B
端销售18.16亿，占35.2%；国外销售7.1亿，占
13.8%（消费品板块都放在了国内C端）
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国内销售占比大幅提升，医院渠道提升明显

国内医院

49%

外贸销售

22%

电子商务

14%

国内药店

8%

国内直销, 

7%

外贸销售：7.1亿
海外市场防疫产品需求下降

国内医院：15.9亿
防护产品质量受到客户广泛认可，公司
抓住市场机遇，国内医院销售增加。

国内C端销售：7.1亿
其中，电商4.6亿，同比增长30.9%，粉
丝数超1000万

29.8%

167.1%

26.0%



消费品板块全渠道均衡发展

电子商务：11.3亿元
其中官网、小程序等自有平台同比增长10%；

线下门店：5.7亿元
截至2022年6月30日，全棉时代共有335家门店
，其中上半年新增门店24家；

商超渠道：1.4亿元
上半年新增超1,000家商超，超6,000家连锁便
利店，超4,700家线下美妆及母婴店。

2.4%

4.8%

35.0%

第三方电商平

台

46%

线下门店

30%

商超便利

店等

8%

大客户

2%

官网小程序等

自有平台

14%



医疗板块各产品销售收入情况 单位：亿元

同比下降，主
要由于疫情期
间进院手术人
数减少所致
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266.8%

-3.8%

53.9%
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传统伤口护理与包扎 高端伤口敷料 手术室感染控制 疾控防护 消毒清洁

2022年H1 2021年H1 同比变动

隆泰医疗贡献约6700
万的销售；不含隆泰
医疗仍增长约113%



消费板块各产品销售收入情况
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1.9%

10.7%
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-1.5%
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11.7% 12.1% 12.4%

棉柔巾 卫生巾 湿巾 其他无纺 婴童用品 婴童服饰 成人服饰 其他有纺

22H1 收入 21H1 收入 同比增长率

单位：亿元

增速有所下降，主要
是商超和便利店等主
要销售渠道受疫情人
流下降所致。
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2022年Q2总体经营情况

指标 2022年Q2 同比增长 环比增长

营业收入 28.1 58.5%
21.1%

其中：医用耗材 18.3 130.1%
29.8%

健康生活消费品 9.9 2%
11.2%

归母净利润 5.4 91%
50.0%

单位：亿元

医疗板块，主要得益于公司品牌知名度和美誉度持续提升，产品品类不断丰富。医院渠道同比增长
470.8%,国内药店同比增长128.9%；医疗电商同比增长101.9%;

消费品板块，虽受到疫情反复的影响，但得益于公司多元化渠道和产品布局，线上销售同比增长4.4%，
线下受疫情影响同比下降2.6%。



02 运营进展
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打造高端敷料龙头，开启外延式发展

隆泰财务指标 2021年12月31日/2021年度

总资产 67,247

净资产 35,859

营业收入 35,469

净利润 8,637

净利率 24.4%

单位：万元

1.收购隆泰医疗：
2022年4月8日签署收购协议。购买日2022年4月30日
隆泰医疗主营业务为高端伤口敷料，包括硅胶泡沫、水胶
体、硅凝胶、水凝胶、造口等产品。外销为主，国内医院
客户超600家，美国市场较强

2.隆泰专利：
拥有极强的研发能力，发明专利8项，实用新型23项，外
观设计2项。

3.隆泰注册证书：
三类医疗产品注册证有4张，
二类医疗产品注册证有21张；

技术、产品、渠道均形成极大的互补和协同 注：剔除防护产品后的销售增长率为30%。
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7.5亿元控股平安医械，进入注射穿刺品类新赛道

平安医械财务指标 2021年12月31日/2021年度

总资产 39,489

净资产 24,433

营业收入 36,008

净利润 8,503

净利率 23.6%

单位：万元
1.收购平安医械：
2022年5月18日签署协议。购买日2022年7月1日
湖南平安医械的主营业务为注射器、输液器、采血管、采
血针、留置针等医疗器械的研发、生产和销售。内销为主
，湖南省医院市场拥有领先市占率

2.平安医械研发：
①国家级高新技术企业；
②2020年荣获“第二批专精特新小巨人企业”；
③三类医疗产品注册证17张；二类医疗产品注册证19张；
一类医疗产品注册证4张；拥有各项专利证书24项。

3.战略意图：
切入注射穿刺品类，填补产品空白：低值医用耗材2025年
将达到人民币2,213亿元，注射穿刺类占比最大为28%；稳
健现有主业医用卫生材料及敷料类占比约25%
技术、产品、渠道、智能制造，均形成极大的互补和协同
。
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4.5亿元收购桂林乳胶，形成一站式定制化解决方案

桂林乳胶财务指标 2021年12月31日/2021年度

总资产 30,523.08

净资产 17,951.22

营业收入 32,088.36

净利润 5,085.41

净利率 15.8%

单位：万元1.收购桂林乳胶：
2022年6月6日签署协议。购买日2022年6月30日
桂林乳胶的主营业务为医用乳胶外科手套、医用检查手套、
乳胶避孕套的生产及销售。内销为主，覆盖国内1500家医院
+2.3万家药店。

2.桂林乳胶研发：
①约60年的历史底蕴；
②为中国橡胶工业协会副会长单位，乳胶分会所在地及理事
长单位，乳胶制品标准委员会单位4个国家标准和6个行业标
准的参与者或引导者；
③11个医疗器械证、35个专利证书（其中18个发明专利）；
④“高邦”品牌荣获“中国名牌”和“广西名牌”荣誉。

3.战略意图：
填补公司在乳胶基础材料方面的空白，并与原有手术室耗材
与伤口护理等产品互相配搭，形成各种组合包，向医院用户
提供一站式定制化解决方案，解决医院用户痛点。
技术、产品、渠道，均形成极大的互补和协同。
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稳健现有医疗产品注册证（截至2022年6月30日）：三类证1个，二类证71个

湖南平安医械：三类证17个、二类证19个，各项专利证书24项

隆泰医疗： 三类证4个、二类证21个

桂林乳胶：二类证6个

合计：共139个二类三类医疗产品注册证（三类证22个，二类证117个）

较收购前新增67个二类及三类证（三类新增21个，二类新增46个）

并购后医疗产品注册证持有情况



03 未来展望



短中期战略：卓越运营稳增长，产品领先谋未来

短中期战略： 卓越运营稳增长（1-2年） 产品领先谋未来（3-5年）

业务范围

医疗与
消费品
双轮驱动

卓越运营

短期：
做减法、
降本增效

卓越运营

中期：
流程变革、
数字化转型

产品领先

短期：
核心品必
赢之战、
爆品份额
之战

产品领先

中期：
产品创新
技术创新

产品领先

中期：
投资并购
补短板

愿景：呵护健康、关爱生命、让生活更美好

使命：引领大健康潮流，实现人与环境的和谐

价值观：艰苦奋斗、责任担当、开拓创新、自我批评、长期主义

三大经营原则 十稳健人十大坚持



低值耗材

预计到2025年国内市场规

模将达到2213亿人民币
根据IBM分析

定制化手术组合包

预计到2026年全球市场规

模将达到213亿美元
根据CMI机构统计

高端敷料

预计到2027年全球市场规

模将达到72亿美元
根据QYResearch

棉柔巾

2020年国内棉柔巾市场需

求量为325亿张
据中研产业研究院

一次性卫生用品
2020年国内女性卫生护理用品、
婴童纸尿裤、湿巾分别为891亿
、703亿、109亿人民币

根据Euromonitor统计 根据中国纺织工业联合会的统计

母婴
2024年国内母婴市场规模将增至
7.6万亿人民币

产品市场空间前景广阔



优先于利润

质量
Quality

优先于速度

Brand

品牌
优先于企业价值

Social Value

社会价值

稳健医疗三大核心原则



坚持艰苦奋斗06

坚持卓越运营07

坚持与时俱进08

坚持开拓创新09

坚持自我批评10

十大坚持

长期指导方针

坚持跟着党走01

坚持胸怀祖国02

坚持三个“优先”03

坚持利他主义04

坚持顾客思维05




