
证券简称：华致酒行                                  证券代码：300755 

华致酒行连锁管理股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-005 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        R分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

浙商证券杨骥、张潇倩、天风证券王泽华、中信建投刘乐文、国

泰君安陈力宇、海通国际闻宏伟、中泰证券赵襄彭等 48 位卖方

分析师。 

时间 2022 年 8 月 22 日 19:00-20:00 

地点 线上会议 

上市公司接待

人员姓名 

常务副总经理：杨强 

财务总监、董事会秘书：梁芳斌 

证券事务代表：童方宁 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司整体经营情况 

2022 年上半年，面对国内外政治、经济及疫情等不可抗力

因素带来的重重挑战，公司在董事会、管理层和全体员工的共同

努力下，秉承“精品、保真、服务、创新”的核心理念，以“永做

名酒厂金牌服务员”为使命，紧紧围绕发展战略及年度经营目标

任务，进一步巩固并深化了与国内外知名酒厂及酒商的长期合作

关系，完善并优化了覆盖全国的“毛细血管式”的全渠道营销网

络，有效扩大了公司在酒水流通领域国内市场领先的地位。上半

年，公司业绩展现出较强的韧性，实现营业收入 537,523.53万元，

同比增长 35.94%；实现净利润 32,348.86万元，同比下降 12.76%，



其中归属于上市公司股东的净利润 32,085.52 万元，同比下降

12.44%。 

二、问答环节 

1. 上半年营业收入增长的动因？ 

答：上半年公司营业收入增长的主要原因是： 

（1）“买真酒到华致”、“买名酒到华致”的保真连锁品牌效

应持续扩大； 

（2）结合疫情的防控形势，公司战略进一步优化，营销节

奏把握有度； 

（3）公司内部管理流程进一步优化，市场反应能力和运营

效率得到显著提升； 

（4）公司连锁门店分销能力不断提升，销售收入同比大幅

增长； 

（5）直供终端门店数量持续扩增，有效助力销售收入持续

增长； 

（6）精品酒产品矩阵不断丰富，名酒供应链体系持续健全。 

2. 上半年净利润同比下降的原因？ 

答：上半年公司净利润同比下降的原因是： 

（1）北京、上海、山东、河南、江苏、广东等重要市场遭

受疫情封控影响，物流受阻严重，餐饮行业和社交活动受到较大

影响。受疫情影响，为保证市场份额并顺应市场需求，公司调整

了产品结构，名酒销售占比同比提高； 

（2）公司加大精品酒促销力度，导致精品酒毛利率同比下

降； 

（3）部分名酒毛利率有所下降。 

3. 资金周转以及存货周转情况？ 

答：公司资金周转以及存货周转情况始终处于良性状态。现

金流平稳且充足，经营性现金流净额为正；存货周转良好，公司

始终根据市场需求变化，在保证安全库存的基础上确保产品稳定



动销。 

4. 公司对下半年销售情况的展望？ 

答：虽然上半年受疫情影响导致公司业绩有所波动，但公司

始终按照年初既定的销售指标排兵布阵，并积极推动“700项目”

落地。上半年，公司共招聘 700余名销售人员，并通过内部培训

活动和优秀员工经验分享等形式，提升运营人员的业务拓展能

力、客户服务水平和综合职业素养。公司已做好充分准备，随着

疫情缓解以及市场需求逐步回暖，紧抓下半年销售旺季，积极灵

活地调整销售策略，充分发挥公司完善的渠道优势和丰富的产品

矩阵优势，按照既定销售目标稳步推进各项工作。 

5. 针对精品酒的回补性消费，公司所采取的措施？ 

答：上半年受疫情影响，导致酒水消费场景受限；同时，公

司精品酒销售以团购为主，宏观经济下行也增加了中小企业客户

的经营压力，导致其酒水购买力下降。随着近两月疫情管控趋于

常态化，公司精品酒销售有所回暖。因部分省市地区仍有疫情反

复波动，短期内整体线下餐饮宴请相关的酒类消费、餐饮收入出

现波动，消费场景和消费心理需要一定时间过渡和修复，但长期

商务宴请、婚庆等主要消费场景需求大趋势不变。 

公司目前有 2000 余人的销售团队，根据公司营销策略积极

地在客户拓展、维护等方面开展着工作，并通过品鉴会、招商会

等方式协助客户开展产品动销活动。下半年，公司积极巩固并把

握酒类消费修复向好的趋势，提前布局中秋、国庆销售旺季，并

充分发挥新品开发优势。公司目前已探索出拉动新品销售的有效

方式并实施推进。公司按照既定销售目标稳步推进各项工作。 

6. 白酒的消费特征与疫情前相比是否有显著的变化？ 

答：酒水行业已进入新一轮产业调整期，头部效应进一步凸

显。受宏观经济形势叠加疫情反复影响，我国酒水市场总体规模

增长速度有所放缓，具有较强品牌力的头部企业体现出更刚性的

市场需求。伴随酒类消费从政务消费向商务消费、大众消费的持



续转型，消费者的消费意识趋于理性，对品牌和品质的要求不断

提升。白酒品牌分化日趋明显，市场份额持续向茅台、五粮液、

汾酒、泸州老窖等头部企业集中，消费者对品牌的忠诚度亦持续

提升。随着消费者对酒类即时性和保真性的消费要求逐渐提高，

酒类流通行业面临新一轮的洗牌，酒类流通企业呈现出优胜劣汰

的变化，竞争格局呈现集中化发展态势。 

作为酒类流通领域唯一一家上市公司，公司将充分利用自身

良好的上游名酒采购能力和下游渠道分销能力，以及新品研发创

新能力，不断巩固自身领先的市场地位，为酒类流通领域的健康

发展做贡献。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2022 年 8 月 22 日 

 


