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北京顺鑫农业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                    编号：2022-002 

投资者关系活动类

别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

华西证券：寇星、王厚；中邮证券：蔡雪昱；衍航投资：

张家庆；诚盛投资：魏琦； 

顺鑫农业  董事会秘书  康涛； 

          财务总监  董文彬； 

证券事务代表  谢闯 

时间 2022年 8 月 25日（周四）上午 9:30-11:30 

地点 顺鑫国际商务中心 14层会议室 

形式 现场调研 

交流内容及具体问

答记录 

一、公司 2022 年半年度经营业绩 

2022年上半年，公司实现销售收入 65.19亿，较同期

减少 26.72 亿元，降幅 29.07%；实现净利润 0.40 亿元，

较同期减少 4.36 亿元，降幅 91.60%；公司总资产 187.24

亿元，较同期减少 6.67 亿元，降幅 3.44%；净资产 77.91

亿元，较同期增长 0.21亿元，增幅 0.27%。 

白酒板块：受疫情影响，部分核心市场营销有所放缓，

同时也为产品结构调整工作留有空间，销售额相较去年同

期有所下降。实现收入 49.10 亿元，较同期减少 16.26 亿

元，降幅为 24.88%。猪肉板块：养殖端成本上升、疫情影



响生猪调运、产能去化变缓等因素的扰动下，屠宰实现收

入 10.64 亿元，较同期减少 8.61 亿元，降幅为 44.72%。

房地产板块：在坚持房住不炒主基调下，相关部门对宏观

调整政策进行优化，但未能有效增强客户预期，市场持续

低迷，房地产行业整体仍处在调整阶段。上半年实现收入

3.57亿元，净利润-0.79亿元。 

二、互动交流 

1、公司上半年白酒营收情况变化的原因主要有哪些？ 

答复：公司白酒总体销售收入和净利润与去年同期都

有降低，分析原因主要有以下几点： 

一是对于牛栏山民酒这种高周转率属性的消费品而

言，疫情导致的消费场景缺失对于产品销售影响较大，消

费场景恢复需要一定时间； 

二是公司按照既定战略调整产品结构，加大对“金标

陈酿”、“牛栏山一号”等产品的推广力度。由于疫情反复、

消费场景受限等原因，升级产品还处于导入和培育阶段，

产品结构调整工作还有较大提升空间，市场接受、吸纳和

消化尚需一定时间； 

三是因为重点区域和城市，北京地区及周边、上海地

区等地疫情反复和较为严格的疫情防控政策，同时疫情影

响物流运输，导致白酒动销受影响较大，低中高端白酒收

入都受到一定程度的影响。 

2、公司对于白酒板块下半年的展望情况如何？ 

答复：进入 2022年以来，全国范围内疫情多点散发，

尤其在我们的主要战略区，京津冀和长三角（上海）地区，

疫情影响更为深远。白酒板块业务，在过去的 2022年半年

度，进一步贯彻“深分销、调结构、树样板”的营销总体

思路，坚持以市场为导向，调结构，稳市场，促提升，持

续推进各项工作。 



公司认为，随着新冠疫情逐步得到控制，公司白酒业

务发展趋势还是向好的。总体来说，如果今年疫情不再出

现反复，生产经营也会随时间逐步恢复，虽然在短期内白

酒板块会承压，但长远来说，我们对牛酒有信心。 

3、公司怎么看待白酒行业其他酒企布局光瓶酒后，行业整

体的竞争情况？如何看待公司在光瓶酒市场的竞争力？ 

答复：近几年，白酒行业热度持续升温，不断有新的

企业踏足到白酒行业，这其中不乏一些以光瓶酒为主要产

品的企业，其实光瓶酒近 30年一直存在，市场竞争也一直

是常态化的，每家企业特点，产品不同，主打的市场不同，

这种百花齐放的局面也促进着白酒行业正向、积极的发展。

现阶段，白酒行业整体产销量已经趋于稳定，近几年甚至

出现“量减价增”的现象，白酒企业之间进入存量竞争阶

段。 

面对其他企业强有力的竞争，公司白酒板块的竞争力

主要有以下几点：一是牛栏山二锅头作为北京代表性的白

酒品类，民酒形象深入人心，“正宗二锅头，地道北京味”

是老百姓心目中的亲民品牌，品牌具备很强影响力；二是

牛栏山全国化市场布局已经初步完成，重点标杆市场持续

深耕；三是经销商团队在整个疫情期间信心十足，经销商

队伍稳定，在 2022年的半年度报告期内未发生变化；四是

渠道建设更加深入，县、乡、村渠道下沉基本完成；五是

牛酒多年来积累的技术优势，强化科研实力，形成独特的

“牛栏山”酒风格，科技赋能做好国民好久。 

4、公司新推出的“金标陈酿”有什么特点或者定位，具体

的推广思路是什么？ 

答复：“金标陈酿”是我们公司推出的一款浓香型白酒，

是我们公司的“塔基”产品，属于中档酒产品；目前“金

标陈酿”尚处在产品推广和导入期，目前在销售端有正向



反馈的表现，从 2022年半年度的销售情况来看，金标陈酿

在白酒板块的结构调整和新产品推广两方面均有所成效。 

“金标陈酿”销售推广策略：一是加强对经销商的支

持，在核心市场落实推广，优先打造市场规模，形成可复

制的经验；二是形成全国化的点状分布；三是在前面基础

上，构筑起新的全国化布局。 

5、公司的地产板块未来如何规划，存量的地产什么时候可

以完全去化完成？ 

答复：为了公司、股东利益最大化，公司地产去化意

向一贯是明确的、不变的、坚定的。在推进地产业务剥离

去化过程中，公司一方面积极推进北京的存量土地开发与

销售，加速出清现有存量商品房项目；另一方面，公司也

在积极继续寻找潜在合作方，多措并举坚定推进房地产业

务剥离事项。 

北京存量土地开发与销售工作，需要根据房地产市场

环境、项目工程进度安排以及销售进度等因素综合考虑。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明 

本次活动不涉及应披露重大信息 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供的

文档等附件（如有，

可作为附件） 

无 

 

 


