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证券代码：002517                        证券简称：恺英网络 

 

恺英网络股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-019 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         □业绩说明会 

□新闻发布会       ☑路演活动 

□现场参观         □其他  

参与单位名称及

人员姓名 

长江证券、中山证券、慎知资产、中再资管、永赢基金、 

生命资管、泉汐投资、中信保诚、华泰保兴 

时  间 2022 年 8 月 31 日 上午 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会办公室主任兼证代 刘洪林 

投资者关系经理 陆文昭 

接待地点 青岛海天大酒店 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

提问 1：董事长金锋先生持股情况、公司高管现在的持股比

例？ 

回答：基于对公司未来发展前景的信心和对公司股票价值的

合理判断，同时提升投资者信心，公司管理团队多次增持公司股

票，包括董事长、副董事长、总经理、副总经理、财务总监、董

秘等. 

2020 年 7 月完成一次集体增持，2021 年 11 月完成一次集体

增持，再加上董事长金锋数次增持，高管团队累计增持 2.17 亿股，

占公司总股本的 10.07%，占公司有表决权股份 10.29%。 

2022 年 5 月金锋先生参与拍卖的 2124 万股已完成过户，过

户后持股 2.32 亿股，占公司总股本 10.77%，占公司有表决权股



 2 

份 11.01%。 

2022 年 8 月金锋先生参与拍卖的 6480 万股后续将涉及缴纳

拍卖余款、法院执行法定程序、股权变更过户等环节，公司将按

照相关规定持续关注此次拍卖的后续进展情况，及时履行信息披

露义务。 

 

提问 2：公司是否有 VR 游戏研发团队，有的话项目进展情况

如何？ 

回答：公司于 2022 年年初成立了 VR 游戏团队，子公司上海

恺盛网络科技有限公司与幻世科技（嘉善）有限公司合资成立上

海臣旎网络科技有限公司，其中上海恺盛持股 60%，幻世科技持

股 40%。幻世科技成立于 2020 年，专注于 VR/AR/MR 游戏、H5 游

戏内容开发，团队开发了音乐节奏游戏《开心鼓神》和多人对战

机甲格斗游戏《激战纪》两款自研 VR产品。 

目前已有一款动作竞技类 VR游戏已在研发中，未来公司将持

续加强在 VR游戏、虚拟场景等 VR内容领域的布局和投入。 

 

提问 3：看到公司早期已对 VR 领域进行布局，投资的乐相科

技情况如何？ 

回答：恺英网络全资子公司上海恺英前期投资了乐相科技有

限公司，乐相科技是国内领先的 VR硬件厂商，2019-2021 年连续

三年入选“中国 VR50 强企业”，其产品大朋 VR出货量全球前列。 

公司长期重点关注元宇宙领域可能的业务布局与投资机会。

未来公司将会从业务和投资两方面长期关注元宇宙领域的机会。

VR/AR 是前端设备平台的重要组成部分，对大朋 VR的投资布局将

促使公司在未来的元宇宙布局中处于优势。游戏作为体验环节是

场景入口中极其重要的一个部分，公司也将在产品类型、用户内

容创造层面做更多的探索。 
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提问 4：王悦先生剩余几笔拍卖结束后，公司会给管理层和

研发技术人员股权激励么？ 

回答：公司已于 2020 年 2月进行股票回购，成交总金额约 1

亿元（回购股票 3776 万股，占总股本 1.75%）后，实施了员工持

股计划和股票期权激励计划（其中参与员工持股计划 11人，参与

期权激励计划 49人，共计 60人，占公司员工总数 5%）。 

2021 年 3月，公司又完成新一轮成交金额约 1 亿元的股票回

购计划（回购股票 2195 万股，占总股本 1.02%），将用于后期实

施股权激励计划、员工持股计划。 

 

提问 5：金锋先生是否准备参加 9 月 6 日的 5笔拍卖？ 

回答：请关注后续拍卖情况，谢谢！ 

 

提问 6：公司二季度营业收入同比增长 81.71%，归母净利润

同比增长 195.91%，归母净利润增速远高于营业收入的增速，原

因是什么？ 

回答：在营业收入大幅增长的情况下，管理费用、研发费用

未同步增长；销售费用增长率也低于营业收入，同时二季度投资

收益及其他收益较上年同期增长较多，导致归母净利润增幅远高

于营业收入增幅。 

 

提问 7：传奇游戏是否已达到收入天花板，市场规模情况如

何？ 

回答：传奇类游戏在中国时间长、受众广。据了解，传奇游

戏目前在中国市场规模在 300-400 亿元。 

传奇是一个稳健的、有玩家真实需求支撑的经典品类。这是

一个规模足够大且将长期存在的市场。 

这些与传奇用户特点息息相关： 

（1）对于传奇类游戏有情怀，易上手。核心传奇用户几乎都
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是 70-80 后，是最早接触传奇端游的一批玩家，他们对于 IP有情

怀，并且随着年龄增长，接受新游戏的学习成本大大增加，因此

简单易上手+满满情怀的传奇游戏就成为这批老玩家的首选。 

（2）传奇用户粘性极高。伽马数据的调研结果显示，之前玩

过传奇游戏但现在没在玩的人群中，有高达 54.6%比例的人会考

虑继续尝试传奇。 

（3）传奇用户付费意愿强。传奇用户大多有较强的付费能力，

崇尚简单快速提升战力，付费意愿和能力较强。 

 

附件清单（如有） 无 

日  期 2022 年 8 月 31 日 

 


