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东阿阿胶股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-04 

投资者 

关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 

及人员姓名 
广大投资者朋友 

时间 2022 年 08月 31 日 15:30-17:00 

地点 山东东阿县阿胶街 78 号 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事长 高登锋先生 

董事、总裁 程杰先生 

董事、副总裁、财务总监、董事会秘书 邓蓉女士 

独立董事 张元兴先生 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

1、阿胶的上游原材料驴皮供应链把握问题？经济下行下，

市场需求怎样？现在竞争力多，未来发展规划是什么样的？现

在有谣传以猪皮为原料的新阿胶营养成分也差不多，可替代性

怎么解决？ 

答：作为阿胶行业引领者，公司一直重视阿胶原料的可持

续供应。目前来看，驴皮供应链运行正常，足够确保公司发展

需求。未来，公司将致力于国内、国外两个市场共同开发，推

动驴皮从农副产品向标准品转变，升级原料供应链；同时结合

市场行情，制订科学采购策略，确保公司原料安全及可持续。

目前未收到任何官方关于可以用猪皮替代的说法。 

2、修改规则后，以后还会有一季报和三季报吗？ 

答：公司将按要求持续做好信息披露工作，将公司经营等

信息及时传递给广大投资者朋友。 



3、能否提高东阿阿胶在抖音快手短视频的推广与宣传？ 

答：谢谢您的建议！公司将通过站外 UD 及京东直投等数

字化引流，站内精细化运营，以及抖音兴趣电商的发力等，进

一步提升品牌影响力和市场份额。 

4、对上游原料商业模式的调整，今后能够保证驴皮原料

供给吗？ 

答：对于上游养殖业务，公司从战略上进行轻资产化调整，

选择性从一些基地退出，这些基地自身养殖存栏量小，屠宰供

皮量在公司整体采购占比不大。缩减养殖示范业务对公司整体

原料供应影响不大。公司保留了部分养殖基地及屠宰加工业

务，集中优势资源实施驴产业链卡脖子关键技术攻关突破，重

点解决养殖繁育过程中的关键技术难题，通过产品开发，使一

头毛驴综合价值最大化，推动整个产业升级，提高产业竞争力。

目前已取得阶段性进展，养殖以及加工环节的问题正在得到根

本解决。 

5、东阿阿胶十四五末营收和利润目标多少？聚焦什么营

销策略与之匹配？ 

答：作为滋补国宝顶流品牌，东阿阿胶的核心是“品牌生

意”，我们将始终坚持以消费者需求为中心，以产品力和品牌

力提升为出发点和落脚点，通过内容创作、顾客运营、传播推

广等，保持业绩持续增长。 

6、华东区域包括哪些省？ 

答：公司定期报告中显示的“华东区域”包括上海、浙江、

江苏、安徽、福建、山东等省市。 

7、公司阿胶，美容产品的研发进度和规划？ 

答：东阿阿胶将继续深耕气血领域，同时拓展滋阴温阳及

骨和心血管相关领域；健康消费品围绕“阿胶+”和“+阿胶”

等品类，打造养生膏方、阿胶养颜软胶囊、祛黄褐斑口服液等

美容类产品，满足消费者对健康和美丽的需求。 



8、一直最看好复方阿胶浆的潜力，有口碑、有疗效、资质

优秀、独家，作为气血双补品牌，有非常大的提升空间，能否

做到 25-30 亿的大单品？ 

答：复方阿胶浆源于明代气血双补第一方《景岳全书》“两

仪膏”，传承 400 年，中药独家品种，具有补气养血、助睡眠、

解疲劳、治贫血的功效。该产品是公司十四五规划中重点的战

略突破品种，目前主要销售渠道在 OTC 端，是 OTC 补气血口服

液第一大单品，具有非常好的品牌认知和口碑反馈。 

未来，一方面我们将继续深耕 OTC 端，深化与客户合作关

系，注重价格维护以及店员专业推荐。同时，加强医学专家体

系建设，强化等级医院以及基层医疗开发，依托医疗学术专家，

加大基础及临床研究，重点强化在贫血、癌因性疲乏、痛经等

领域高等级循证医学证据建设。利用专家/医生源点人群价值，

持续品类人群教育拉新，不断向 OTC 市场拉新拓客，带动 OTC

市场持续增量。另一方面，加大央视及地方卫视等权威媒体品

牌背书，提升品牌势能及信任背书。通过数字化手段精准触达

沟通目标消费者，包括抖音、小红书种草，信息流广告的精准

触达等，以此来提高产品品牌渗透率。 

9、股权激励进展如何？ 

答：对于股权激励这项工作，公司非常重视，同时也在积

极推动。如有进一步动态，公司将按规定第一时间进行披露。 

10、经过贵公司管理层的精益求精，公司的毛利率逐年提

升，查阅了报表，主要是营业成本控制得当。贵公司的驴皮通

过关联公司采购量有多少？多少价格一吨？和市场上行情差

距多少？未来预计能降到多少一吨？ 

答：所有驴皮的采购价格基于市场行情，由公司统一确定

的采购策略实施。目前国内驴皮市场价格，同比基本保持稳定，

预期后期也不会有太大波动，但整体上涨趋势未变。 

11、公司 64 亿的现金及理财，可否进行中期分红？ 



答：公司现金流相对来说比较充裕。近年来，基于原料前

期库存储备，公司在驴皮采购方面数量有所下降，未来随着耗

皮量的增加，这部分业务需要一定的现金准备。其次，研发和

投资是东阿阿胶十四五发展“两翼”，公司将在做好基础保障

的同时，持续提升自身并购能力。综上，基于十四五发展总体

考量，公司将确保一定的现金储备，保证未来良性健康发展。

分红是公司良好发展的重要体现，近两年公司分红持续提升，

未来公司将根据实际发展情况，继续推行科学合理的分红政

策，更好回报投资者。 

12、随着中国退休潮和老龄化时代到来，未来这部分市场

的需求非常大。贵公司的阿胶产品是否有老年人保健的功效？

具体是哪些？公司“老药新用”以及阿胶疗效的科研计划有何

具体进展？请详细介绍一下这方面内容。 

答：阿胶性味甘平，入肺、肝、肾经，具有补血滋阴、润

燥止血之功效，用于血虚萎黄、眩晕心悸、肌痿无力、心烦不

眠、虚风内动、肺燥咳嗽、劳嗽咯血、吐血尿血、便血崩漏、

妊娠胎漏等症状。现代研究证明，阿胶由蛋白及其降解产物、

多糖类物质和其他小分子物质组成，含有多种微量元素、硫酸

皮肤素和透明质酸等糖胺多糖，对血液系统、免疫系统、心血

管系统、呼吸系统等均具有良好保健作用。“十四五”期间，

公司研发以开发创新型核心产品、突破核心技术、持续打造一

流科研平台为目标，大力推进东阿阿胶研发创新体系建设。在

阿胶循证医学科研方面，开展了阿胶活性成分差异化研究及功

能评价、阿胶治疗地中海贫血临床试验研究、阿胶治疗早发卵

巢功能不全临床研究、阿胶补血药效作用机制研究等；在大产

品二次开发（即“老药新用”）方面，复方阿胶浆、龟鹿二仙

口服液等启动增加适应症研究，龟甲胶、龟鹿二仙口服液启动

生产工艺改进等研究，改良型新药批准后，将更加便于患者服

用和产品提质增效。另外，围绕“阿胶+”战略，公司开发了一



系列保健食品，功能涵盖增强免疫力、改善睡眠、改善营养性

贫血、增加骨密度、调节血脂、辅助降血糖等。 

13、请问阿胶+和+阿胶有什么区别吗？ 

答：“阿胶+”是指立足阿胶的功效及品类进行产品和服务

的延伸；“+阿胶”是跨品类用阿胶进行其他品类产品和服务的

赋能。 

14、请问公司截止到 8月 30日的股东人数？ 

答：公司股东人数目前最新为 8月 22 日数据，总计 74556

户。 

15、请问公司十四五期间有没有收入、利润等方面的具体

规划？ 

答：东阿阿胶定位于滋补品类引领者，更加侧重中式滋补

的引领者。“十四五”期间，公司将以夯实基石消费者的护城

河为根本，以消费者的需求和行为作为中心，以品牌势能、研

发储备与阿胶品类特征功效为延伸，培育与尝试新的品类；建

设自有消费者数据中台，转型新商业模式，以消费者资产营运

为核心培育第二增长曲线，逐步摆脱驴皮原料限制；通过内涵

式母品牌延伸，同时提升外延式投资并购能力，实现持续健康

增长；成为中式滋补健康领域中消费者最为信任的大健康企

业。预计收入和归母净利润，将保持稳健增长趋势。 

16、关于阿胶块，大家还是期盼着增加消费群，未来是否

会围绕客户增长，比如开展客户倍增行动，或者甚至千万客户

行动之类的，有效的扩大阿胶食用人群。现在核心客户应该在

一两百万级别吧，考虑到老龄化趋势，我们的阿胶还是有很大

的潜力的。 

答：感谢您对东阿阿胶的关注与支持！东阿阿胶作为阿胶

类的第一品牌，将持续做好质量管控、工艺升级，构建产品差

异化竞争壁垒；同时与重点客户开展平台共建，持续升级熬胶

服务，丰富阿胶便利吃法，为顾客提供极致的体验，推动公司



健康良性发展。 

17、2018 年最后一次提价后，后面公司对各类渠道出厂价

是否有调整？ 

答：东阿阿胶将基于消费者导向、客户盈利导向、竞争导

向及盈利导向，结合市场变化及行业发展状况，以消费者需求

为核心，保持价格体系相对稳定，推动公司健康良性发展。 

18、请问今年三季报预告什么时候披露？ 

答：结合相关规定，按照工作惯例，三季报预告最迟于 10

月 15 日前披露。 

19、请问新的营销中心组建后，对销售人员做了哪些市场

化的改革，比如提成和晋升等方面？ 

答：公司扎实推进组织重塑，提升药品中心组织效能。第

一，深化组织重塑。围绕客户需求、组织特性、组织能力提升，

重新构建药品中心组织架构，形成 OTC 事业部、医疗事业部、

海外销售事业部等核心组织，形成销售、商务、KA、运营一体

化的作战职能。第二，强化人才重塑。面向市场公开选聘，优

化核心人才组成结构，升级核心人才选配。第三，固化机制重

塑。围绕绩效机制、收入分配机制等，建体系、优结构、调流

程，规范基础管理体系。 

20、“滋补国宝 东阿阿胶”，请问宣传中怎么去突出这一

定位？ 

答：“滋补国宝 东阿阿胶”是公司七十年磨一剑的结晶，

是社会大众对公司及产品的肯定。近年来，东阿阿胶持续推动

数字化转型和深度顾客运营，在坚守品质的前提下，通过顾客

需求研究，开发新产品、开创新场景、满足新消费，用实际行

动精准有效践行滋补国宝的使命。目前，东阿阿胶正在启动品

牌强化升级工作，继续加强品牌活动陪衬及传播，让滋补国宝

更加深入大众心智和生活。 

21、公司在阿胶食品研发方面，后期会推出新产品吗？公



司的桃花姬，阿胶黑芝麻丸，阿胶枣等即食产品都很受众。建

议公司将阿胶与其他食品融合起来，可以推出比如阿胶饮料，

阿胶酸奶，阿胶月饼，阿胶元宵等阿胶产品。 

答：东阿阿胶将围绕大众健康领域进行了一些产品线延

伸，充分发挥东阿阿胶在大众心智中的滋补引领者效用，同时

加大研发投入，基于“阿胶+”“+阿胶”以及更美丽、更健康

的方向，进行更多拓展和尝试，优化提升未来整体布局，以满

足消费者对健康和美丽的需求。 

22、请问公司金标阿胶，木盒阿胶，九朝贡胶现在销量如

何，这三款产品在公司如何营销定位？ 

答：以上三款阿胶产品，主要是基于满足不同消费者需求

以及终端需要，体现在定位、原料等方面的差异性，并通过持

续优化整合，满足更多消费者的多场景消费需求，从而充分传

递东阿阿胶的品牌、价格等综合差异化。 

23、请问 2022 年分红率还能继续保持 2021 年的分红水平

比例吗？ 

答：公司将根据实际发展情况，继续推行科学合理的分红

政策，更好回报投资者。 

24、请问一下，在公司的 2022 年中期报告中的“其它药

品和保健品”，包括哪些内容？燕窝，阿胶枣，阿胶黑芝麻丸

以及猫爪糖等分别在哪个类别里面？ 

答：阿胶枣等产品，包含在阿胶及系列产品中；其它药品

和保健品，主要包括海龙胶口服液、燕窝等其他产品。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2022 年 08 月 31 日 
 


